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ABSTRAK

/,// Mohammad Firdaus, 202110040311155, Pengaruh Tingkat Akses Search Ads “Ayam

£ Geprek” di ShopeeFood Terhadap Minat Beli (Studi pada Mahasiswa Kota Malang).

Perkembangan pesat teknologi digital telah secara signifikan mengubah perilaku
konsumen dalam membeli produk dan layanan, khususnya di sektor layanan pesan
antar makanan. ShopeeFood telah menjadi salah satu platform yang paling banyak
digunakan di Indonesia, terutama oleh mahasiswa di Kota Malang, karena
kemudahan, aksesibilitas, dan integrasinya dengan sistem pembayaran digital.
Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh tingkat akses terhadap iklan
pencarian “Ayam Geprek” di ShopeeFood terhadap minat beli mahasiswa.
Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan desain asosiatif dan
eksplanatori. Populasi penelitian terdiri dari mahasiswa aktif di Malang, dengan
total 400 responden yang dipilih menggunakan teknik purposive sampling. Data
dikumpulkan melalui kuesioner online yang menggunakan skala Likert lima poin
dan dianalisis menggunakan uji validitas dan reliabilitas, regresi linier sederhana,
uji t, dan koefisien determinasi. Hasil penelitian menunjukkan bahwa tingkat akses
search ads ayam geprek berpengaruh signifikan dan positif terhadap minat beli
mahasiswa di Kota Malang. Semakin tinggi paparan terhadap search ads, semakin
kuat minat mahasiswa untuk melakukan pembelian. Hasil ini menekankan bahwa
periklanan digital berbasis pencarian merupakan strategi pemasaran yang efektif
untuk menarik dan meyakinkan konsumen, khususnya mahasiswa yang merupakan
generasi digital native dan sering menggunakan aplikasi pesan antar makanan
secara online.

Kata Kunci: ShopeeFood, Search Ads, Minat Beli, AIDA, Mahasiswa Malang

Malang,4 November 2025
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