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KATA PENGANTAR 

Dengan rahmat dan karunia Allah SWT, penulis panjatkan puji dan syukur 

atas segala limpahan nikmat, kesehatan, serta petunjuk-Nya sehingga penulis 

dapat menyelesaikan penyusunan proposal penelitian ini dengan judul “Pengaruh 

Tingkat Akses Search Ads „Ayam Geprek‟ di ShopeeFood terhadap Minat Beli 

(Studi pada Mahasiswa Kota Malang)”. Proposal ini disusun sebagai salah satu 

tahapan awal dalam pelaksanaan penelitian guna memenuhi persyaratan akademik 

pada jenjang Strata Satu (S1). 

Penyusunan proposal ini dilatarbelakangi oleh pesatnya perkembangan 

teknologi digital yang turut memengaruhi perilaku konsumsi masyarakat, 

khususnya mahasiswa. Kehadiran platform layanan pesan antar makanan seperti 

ShopeeFood serta pemanfaatan fitur Search Ads sebagai strategi pemasaran digital 

menjadi fenomena menarik untuk dikaji. Penelitian ini diharapkan mampu 

memberikan pemahaman mengenai bagaimana tingkat akses iklan pencarian dapat 

memengaruhi minat beli konsumen, khususnya terhadap produk Ayam Geprek 

yang memiliki tingkat persaingan tinggi di Kota Malang. 

Dalam penyusunan proposal ini, penulis berusaha menguraikan secara 

sistematis latar belakang masalah, rumusan masalah, tujuan penelitian, kerangka 

pemikiran, serta metode penelitian yang digunakan. Penulis menyadari bahwa 

proposal ini masih memiliki keterbatasan, sehingga kritik dan saran yang bersifat 

membangun sangat diharapkan demi penyempurnaan penelitian ini ke depannya. 

Penulis mengucapkan terima kasih kepada seluruh pihak yang telah 

memberikan dukungan, bimbingan, serta motivasi dalam proses penyusunan 

proposal ini, baik secara langsung maupun tidak langsung. Semoga proposal 

penelitian ini dapat memberikan manfaat dan kontribusi bagi pengembangan ilmu 

pengetahuan, khususnya dalam bidang pemasaran digital dan perilaku konsumen, 

serta menjadi referensi bagi penelitian selanjutnya. 

Malang, 4 November 2025 

          Penulis 
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