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ABSTRAK

ABSTRAK

Maysaro, NIM 202110040311512. Personal Branding Maya Almira Sebagai Content
Creator Junk Journal di TikTok (Analisis Isi Pesan Personal Branding Pada Konten
TikTok @fomosurvivor)

Dosen Pembimbing: Dr. Farid Rusman, M.Si

Meclalui kemajuan teknologi, media massa berkembang dengan cepat. Hadirnya media baru
seperti TikTok bukan hanya digunakan untuk menycbarkan informasi dan hiburan, tapi juga
scbagai wadah yang strategis bagi content creator untuk membangun personal branding,
termasuk dalam Kategori seperti junk journal. Maya Almira, melalui akun TikTok
@fomosurvivor telah menarik perhatian audiens dengan konten-konten junk journal yang
unik, estetik, serta konsisten. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana pesan
personal branding Maya Almira scbagai content creator junk journal di TikTok
@fomosurvivor ditampilkan melalui delapan hukum (The 8 Law of Personal Branding) Peter
Montoya dan Tim Vandehey.

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dan tipe interpretatif, dengan metode
analisis isi. Data dikumpulkan melalui dokumentasi melalui unggahan di akun TikTok
@fomosurvivor dalam rentang 21 Desember 2024 hingga 15 Oktober 2025 pada dua daftar
putar yang memuat konten junk journal. Teori yang digunakan sebagai landasan analisis
adalah Delapan Hukum Personal Branding (The 8 Law of Personal Branding) oleh Peter
Montoya dan Tim Vandehey.

Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa pesan personal branding Maya Almira sebagai
content creator junk journal ditampilkan melalui 6 dari 8 hukum (7he 8 Law of Personal
Branding) Peter Montoya dan Tim Vandehey, diantaranya yaitu kepemimpinan (e law of
leadership), kepribadian (the law of personality), perbedaan (the law of distinctiveness),
visibilitas (the law of visibility), keteguhan (the law persistence), dan nama baik (the law of
goodwill). Kekurangannya adalah pada hukum spesialisasi (the law of specialization) dan
hukum kesatuan (the law of unity) yang tidak begitu ditonjolkan.

Kata Kunci: Personal Branding, Content Creator, Junk Journal, Maya Almira, TikTok.

Mengetahui Malang, 17 Desember 2025
Dosen Pembimbing Peneliti
Dr. Farid Rusman, M.Si Maysaro
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skripsi yang berjudul “Personal Branding Maya Almira Sebagai Content Creator Junk Journal di
TikTok (Analisis Isi Pesan Personal Branding pada Konten TikTok @fomosurvivor). Skripsi ini
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kebingungan dan kesulitan yang penulis alami. Oleh karena itu, dengan segala rasa syukur, hormat,

dan kerendahan hati, penulis ingin mengucapkan terima kasih yang mendalam kepada:

1.

10.

11.

Allah SWT atas segala rahmat, berkah, hidayah, serta segala kemudahan dan kelancaran
yang diberikan kepada penulis dalam menyusun skripsi ini.

Bapak Prof. Dr. Nazaruddin Malik, SE., M.Si., selaku Rektor Universitas Muhammadiyah
Malang.

Bapak Dr. Fauzik Lendriyono, M.Si., selaku Dekan Fakultas [lmu Sosial dan Ilmu Politik
Universitas Muhammadiyah Malang.

Bapak Novin Farid Setyo Wibowo, S. Sos, M.Si., selaku Ketua Program Studi Ilmu
Komunikasi Universitas Muhammadiyah Malang.

Bapak Dr. Farid Rusman, M.Si., selaku dosen pembimbing yang telah banyak membantu,
mendukung, mengarahkan, serta memberikan ilmu yang sangat bermanfaat kepada peneliti
dalam menyusun skripsi ini hingga selesai.

Ibu Widiya Yutanti, S. Sos., M.A. (Hons) dan Bapak Jamroji, S.Sos,. M.Comms. selaku
dosen penguji sekaligus dosen pembimbing yang banyak memberikan masukan dan
bantuan kepada peneliti dalam menyelesaikan skripsi ini.

Seluruh dosen beserta staf Ilmu Komunikasi, atas segala ilmu, wawasan, serta pengalaman
yang dibagikan selama masa perkuliahan.

Maya Almira, selaku pemilik akun TikTok @fomosurvivor dan merupakan objek yang
peneliti teliti.

Kedua orang tua penulis, mamah dan bapak yang selama ini telah mencurahkan dukungan,
semangat, kasih sayang, serta doa yang tulus. Selalu memberikan penulis motivasi yang
besar dalam menyelesaikan skripsi ini, disaat penulis sendiri masih banyak kesulitan.
Sahabat kandung penulis, Liya dan Khansa yang selalu berjuang bersama, tidak pernah
menyerah dan berhenti berusaha, serta selalu merangkul di segala senang dan duka penulis.
Hazelnut, yang selama ini selalu menjadi salah satu sumber kebahagiaan dan ketenangan,
serta menjadi motivasi saat penulis merasa penat. Kehadirannya adalah sebuah anugerah
dan penyemangat luar biasa bagi penulis dalam menyelesaikan skripsi ini.
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12. Teman-teman dan pihak lain yang tidak bisa penulis sebutkan satu per satu, namun telah
banyak menemani dan memberikan kekuatan kepada penulis selama ini.

13. Diri penulis sendiri, karena telah berjuang dan berusaha hingga di titik ini. Terima kasih
sudah tidak menyerah dan selalu mengusahakan yang terbaik dalam menyelesaikan skripsi
ini.

Penulis sadar bahwa skripsi ini jauh dari kata sempurna, masih memiliki banyak kekurangan.
Namun peneliti berharap penelitian ini dapat memberikan manfaat bagi para pembaca.

Malang, Senin 22 Desember 2025

Penulis

Maysaro
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