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​KATA PENGANTAR​

​Puji​​syukur​​penulis​​panjatkan​​ke​​hadirat​​Allah​​SWT​​atas​​rahmat,​​karunia,​

​dan​ ​pertolongan-Nya​ ​sehingga​ ​penulis​ ​dapat​ ​menyelesaikan​ ​skripsi​ ​berjudul​

​“Analisis​​Resepsi​​Guru​​SMKN​​1​​Simpang​​Empat,​​Kabupaten​​Tanah​​Bumbu​​pada​

​Iklan​ ​Shopee​ ​‘Cicilan​ ​0%​ ​Belanja​ ​di​ ​Shopee​ ​&​ ​Merchant​ ​Favoritmu​ ​Pakai​

​QRIS!’”.​ ​Skripsi​ ​ini​ ​disusun​ ​sebagai​ ​salah​ ​satu​ ​syarat​ ​untuk​ ​menyelesaikan​

​Program​​Sarjana​​(S1)​​pada​​Program​​Studi​​Ilmu​​Komunikasi,​​Fakultas​​Ilmu​​Sosial​

​dan Ilmu Politik, Universitas Muhammadiyah Malang.​

​Penulis​ ​menyadari​ ​bahwa​ ​penyusunan​ ​skripsi​ ​ini​ ​tidak​ ​terlepas​ ​dari​

​dukungan​ ​berbagai​ ​pihak.​ ​Oleh​ ​karena​ ​itu,​ ​penulis​ ​menyampaikan​ ​terima​ ​kasih​

​yang setulus-tulusnya kepada:​

​1.​ ​Allah​ ​SWT​​,​ ​atas​ ​kemudahan​ ​dan​ ​kekuatan​ ​yang​ ​senantiasa​ ​menyertai​

​penulis selama proses penyusunan skripsi ini.​

​2.​ ​Kedua​ ​orang​ ​tua​ ​tercinta​​,​ ​atas​ ​doa,​ ​kasih​ ​sayang,​ ​dukungan,​ ​dan​

​pengorbanan yang menjadi penguat penulis hingga tahap akhir studi.​

​3.​ ​Bapak​ ​Prof.​ ​Dr.​ ​Nazaruddin​ ​Malik,​ ​S.E.,​ ​M.Si.,​ ​selaku​ ​Rektor​

​Universitas​ ​Muhammadiyah​ ​Malang,​ ​atas​ ​kesempatan​ ​yang​ ​diberikan​

​kepada​ ​penulis​ ​untuk​ ​menempuh​ ​pendidikan​ ​di​ ​Universitas​

​Muhammadiyah Malang.​

​4.​ ​Bapak​ ​Dr.​ ​Fauzik​ ​Lendriyono,​ ​M.Si.,​ ​atas​ ​dukungan​ ​fasilitas​ ​serta​

​lingkungan​ ​akademik​ ​yang​ ​menunjang​ ​proses​ ​belajar​ ​dan​ ​penyusunan​

​skripsi ini.​

​5.​ ​Bapak​ ​Moch.​ ​Fuad​ ​Nasvian,​ ​S.I.Kom.,​ ​M.I.Kom.,​ ​selaku​ ​Dosen​

​Pembimbing,​ ​atas​ ​bimbingan,​ ​arahan,​ ​masukan,​ ​serta​ ​motivasi​ ​dengan​

​penuh kesabaran hingga skripsi ini dapat diselesaikan.​

​6.​ ​Kakak-kakak​ ​tingkat​​,​ ​yang​ ​telah​ ​berbagi​ ​pengalaman,​ ​arahan,​ ​serta​

​bantuan​ ​selama​ ​proses​ ​penyusunan​ ​skripsi,​​sehingga​​penulis​​memperoleh​

​gambaran​ ​dan​ ​pemahaman​ ​yang​ ​lebih​ ​baik​ ​dalam​ ​menyelesaikan​

​penelitian ini.​
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​7.​ ​Teman-teman​ ​seperjuangan​​,​ ​yang​ ​tidak​​dapat​​penulis​​sebutkan​​satu​​per​

​satu,​ ​atas​ ​kebersamaan,​ ​bantuan,​ ​dan​ ​dukungan​​selama​​masa​​perkuliahan​

​hingga tahap akhir penyusunan skripsi.​

​8.​ ​Black​ ​Cobar​ ​dan​ ​Argomulyo​​,​ ​terima​ ​kasih​ ​telah​ ​menjadi​ ​keluarga​ ​di​

​perantauan​​atas​​kebersamaan,​​kepedulian,​​serta​​suasana​​yang​​menguatkan​

​sehingga proses panjang ini terasa lebih ringan untuk dijalani.​

​9.​ ​Seseorang​ ​yang​ ​penulis​ ​sayangi​​,​ ​yang​ ​tidak​ ​dapat​ ​penulis​ ​sebutkan​

​namanya,​ ​terima​​kasih​​atas​​doa,​​perhatian,​​kesabaran,​​dan​​semangat​​yang​

​selalu menguatkan penulis selama proses penyusunan skripsi ini.​

​10.​​Terakhir,​ ​kepada​ ​seorang​ ​laki-laki​ ​perantau,​ ​diriku​ ​sendiri​​,​ ​terima​

​kasih​ ​karena​ ​telah​ ​bertahan,​ ​tetap​ ​melangkah,​ ​dan​ ​menjaga​ ​komitmen​

​hingga​ ​proses​ ​ini​ ​selesai.​ ​Semoga​ ​setiap​ ​ikhtiar​ ​senantiasa​ ​berada​ ​dalam​

​ridha​ ​Allah​ ​SWT​ ​serta​ ​diberkahi​ ​dalam​ ​perjalanan​ ​hidup​ ​ke​ ​depan.​

​Aamiin.​

​Penulis​ ​menyadari​ ​bahwa​ ​skripsi​ ​ini​ ​masih​ ​memiliki​ ​keterbatasan.​ ​Oleh​

​karena​​itu,​​penulis​​mengharapkan​​kritik​​dan​​saran​​yang​​bersifat​​membangun​​demi​

​penyempurnaan​ ​di​ ​masa​ ​mendatang.​ ​Semoga​ ​skripsi​ ​ini​ ​dapat​ ​memberikan​

​manfaat​ ​bagi​ ​pengembangan​​kajian​​Ilmu​​Komunikasi​​serta​​menjadi​​rujukan​​bagi​

​penelitian selanjutnya.​
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