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KATA PENGANTAR 

Bismillahirrahmanirrahim, Puji syukur saya atas kehadirat Allah SWT atas 

segala limpahan anugerah, rahmat dan karunia Nya yang telah diberikan kepada 

saya untuk menyelesaikan Tugas Akhir Karya Iklan Layanan Masyarakat yang 

berjudul Peran Video Editor Dalam Pembuatan Iklan Layanan Masyarakat 

“LURUH”. Tugas akhir ini adalah sebuah hasil karya Iklan Layanan Masyarakat 

yang diajukan sebagai tujuan untuk memenuhi persyaratan mendapatkan gelar 

Sarjana Ilmu Komunikasi (S.I.Kom) di Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik, 

Universitas Muhammadiyah Malang. Selama proses dalam menyelesaikan tugas 

ini, penulis menyadari bahwa tidak ada kemudahan yang tercapai tanpa bantuan, 

dukungan, dan doa baik yang diberikan secara langsung atau tidak langsung. Oleh 

karena itu, dengan kerendahan hati dan rasa hormat yang tetap terjaga saya ingin 

mengucapkan rasa terima kasih yang sebesar besarnya kepada berbagai pihak yang 

datang mendukung pengkarya, di antaranya: 

1. Allah SWT Maha Pengasih lagi Maha Penyayang, yang telah 

melimpahkan rahmat Nya dengan memberikan kemudahan dan 

kelancaran dalam menyelesaikan tugas akhir ini. Dengan segala 

kebaikannya telah memberikan kekuatan mental dan kelapangan hati 

saya hingga saat ini. 

2. Kepada kedua orang tua saya yang sangat saya sayangi yang sudah 

memberikan semua dukungan baik dari materil maupun non materil, 

terimakasih atas doa dan waktu yang diberikan. Hingga akhirnya saya 

dapat menyelesaikan program sarjana. Dengan rasa yang tulus saya 

ucapkan terimakasih yang sebesar besarnya karena telah mendidik dan 

membesarkan saya sampai detik ini. 

3. Rahadi, S.Sos, M.Si selaku dosen pembimbing saya, saya ucapkan 

terimakasih sebanyak banyaknya karena telah memberikan dukungan 

dan membimbing saya dalam menyelesaikan tugas akhir karya ini 

dengan baik dan benar. 

4. Iskandar, Yuda Endrikson, Liam Xi Fu, teman teman saya yang sudah 

menemani saya memberikan acuan semangat yang luar biasa dalam hal 

apapun yang siap siaga membantu, dan semoga selalu berkembang 

bersama dalam keadaan apapun.  

5. Semua orang yang terlibat dalam Tugas Akhir ini, yang tidak bias saya 

sebutkan satu persatu.  
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