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pernah putus sejak awal hingga terselesaikannya penelitian ini. Kehadiran, perhatian, dan kata- 

kata penguat yang diberikan telah menjadi dorongan berarti bagi peneliti untuk tetap bertahan 

dan menyelesaikan studi dengan sebaik-baiknya. Terima kasih juga atas kesediaan untuk 

mengantar-jemput dan menemani peneliti ke kampus selama proses bimbingan, revisi, hingga 

mengurus berbagai berkas kelulusan dan persiapan sidang. 

Semoga segala kebaikan, doa, serta dukungan yang telah diberikan kepada penulis 

dibalas oleh Allah SWT dengan limpahan keberkahan, kesehatan, dan kebahagiaan. Penulis 

menyadari sepenuhnya bahwa skripsi ini masih jauh dari sempurna. Oleh karena itu, penulis 

sangat menghargai kritik dan saran yang membangun untuk penyempurnaan karya di masa 

depan. 
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