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ABSTRAK

M. Afkar Rizqi Fatoni. NIM 202110040311109. Tema Kampanye Pasangan Calon Presiden
2024 (Analisis Isi Pada Feed Instagram @prabowo.gibran.2 Pada Masa Kampanye). Skripsi
Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas Muhammadiyah Malang. Dibimbing oleh
Nasrullah, M. Si

Pada pemilu 2024 media sosial memiliki peran penting dalam melakukan kampanye digital,
khususnya Instagram, karena banyak digunakan oleh generasi Z dan milenial sebagai pemilih
dominan pada kontestasi pemilu 2024. Hal ini mendorong pasangan calon politik untuk
memanfaatkan Instagram sebagai media dalam menyebarluaskan pesan kampanye politik. Penelitian
ini dilakukan untuk mengetahui sejauh mana konten kampanye pasangan calon Prabowo-Gibran
mengikuti tema debat KPU pada setiap periode sebelum dan sesudah debat. Tujuan penelitian adalah
menganalisis kesesuaian agenda kampanye yang dilakukan pasangan calon dengan agenda debat
KPU.

Peaelitian ini menggunakan teori agenda setting yang menjelaskan bagaimana media maupun
aktor politik dapat mempengaruhi fokus isu publik. Agenda setting tidak bersifat linear, melainkan
terbentuk dari interaksi agenda media, agenda publik, dan agenda aktor politik. Analisis isi dipilih
sebagai pendekatan dengan mengklasifikasikan postingan kampanye sesuai kategori tema debat yang
ditetapkan KPU. Dengan begitu, penelitian ini berupaya menjelaskan dinamika komunikasi politik
dalam ruang digital, khususnya Instagram, pada masa kampanye pemilu presiden 2024.

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif deskriptif dengan metode analisis isi. Unit
analisis berupa postingan pada akun Instagram resmi pasangan calon Prabowo-Gibran yaitu
@prabowogibran.2 pada periode kampanye, dikategorikan ke dalam tema debat KPU. Teknik
pengumpulan data dilakukan secara dokumentasi, sedangkan validitas data diuji menggunakan
reliabilitas intra-coder melalui pengkodean 2 orang coder.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa postingan kampanye tidak selalu berfokus pada tema
debat yang sedang berlangsung, melainkan tersebar pada berbagai tema sesuai strategi penyebaran
pesan kampanye yang dilakukan paslon. Temuan ini menegaskan bahwa agenda kampanye tidak
sepenuhnya mengikuti agenda debat, melainkan menampilkan isu-isu prioritas tertentu. Sehingga tim
kampanye tidak selalu mengikuti agenda media dalam hal ini KPU tetapi paslon sebagai aktor politik
juga memiliki agenda mereka sendiri. Temuan ini mendukung pandangan agenda setting bahwa aktor
politik juga memiliki agenda tersendiri dalam membingkai isu, bukan hanya mengikuti agenda media.

Kata Kunci: Kampanye politik, Instagram, Analisis Isi, Debat Pilpres, Agenda Setting

Malang, 2 Oktober 2025

Dosen Pembimbing Peneliti
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ABTRACT

In the 2024 presidential election, social media played a significant role in digital
campaigning, particularly Instagram, which is widely used by Generation Z and millennial
voters as the dominant voting group. This condition encouraged political candidates to utilize
Instagram as a medium to disseminate political campaign messages. This study aims to
examine the extent to which the campaign content of the Prabowo—Gibran candidate pair
aligned with the debate themes set by the Indonesian General Elections Commission (KPU)
during the periods before and after each debate. The objective of this research is to analyze
the compatibility between the campaign agenda carried out by the candidate pair and the
agenda of the KPU debates.

This study applies agenda-setting theory, which explains how media and political
actors influence the focus of public issues. Agenda setting is not linear but emerges from
interactions among media agendas, public agendas, and political actor agendas. Content
analysis was selected as the approach by classifying campaign posts according to the debate
themes established by the KPU. Through this approach, the study seeks to explain the
dynamics of political communication in the digital sphere, particularly on Instagram during
the 2024 presidential campaign period.

This research employs a descriptive quantitative approach using content analysis. The
unit of analysis consists of posts on the official Instagram account of the Prabowo—Gibran
candidate pair (@prabowogibran.2) during the campaign period, which were categorized into
the KPU debate themes. Data were collected through documentation, and data validity was
tested using intra-coder reliability with two coders.

The results indicate that the campaign posts did not always focus on the ongoing
debate themes but were distributed across various themes according to the candidate’s
message dissemination strategy. These findings affirm that the campaign agenda does not
fully follow the debate agenda but rather highlights selected priority issues. Therefore, the
campaign team does not solely follow the media agenda—in this case, the KPU—but the
candidates, as political actors, also possess their own agenda. These findings support the
agenda-setting perspective that political actors play an active role in framing issues, rather
than merely following the media agenda.

Keywords: Political Campaign, Instagram, Content Analysis, Presidential Debate, Agenda
Setting

Malang, 2 October 2025
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