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ABSTRAK 

 

 

 

Abiem Raksa Syahputra Setiadi, NIM : 202010310311048, 2025, Faktor Pendorong 

Komunitas PinarekDalam Menggunakan Fake GPS (Studi di Komunitas Pinarek 

Kota Batu, Jawa Timur) 

Program Studi Sosiologi, Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik, Universitas 

Muhammadiyah Malang, Dosen Pembimbing : Rachmad K. Dwi Susilo, MA., Ph.D 
 

Di era modern ini, demi kelancaran berbagai aktivitas sehari-hari, transportasi 

sangat penting untuk memperlancar segala aktivitas masyarakat. Oleh karena itu, 

masyarakat membutuhkan transportasi sebagai alat bantu/pendukung dalam 

menjalankan aktivitasnya. Dalam aktivitas sehari-hari, masyarakat pasti 

menggunakan jasa transportasi, terutama transportasi darat. Kebutuhan akan 

transportasi darat kini juga dipermudah dengan adanya layanan transportasi 

berbasis daring. Jenis penelitian ini menggunakan metode studi kasus dimana 

penelitian mendalam terhadap individu dan kelompok. Tujuannya adalah untuk 

memperoleh gambaran yang lengkap dan lebih mendalam. Keberhasilan Revolusi 

Industri 4.0 melahirkan era digital yang semakin berkembang dalam tatanan sosial, 

terutama di bidang jasa. Shopeefood menjadi salah satu bukti nyata keberhasilan 

produk yang lahir dari era digitalisasi dimana segala sesuatunya dapat dikontrol di 

smartphone. Namun, tidak dapat dipungkiri bahwa keberhasilan ini menimbulkan 

masalah baru. Temuan penelitian mengungkapkan bahwa secara umum, 

penggunaan Fake GPS didorong oleh pengemudi yang berperan sebagai aktor dan 

Fake GPS sebagai sumber daya yang diperoleh dari hubungan dengan sesama 

anggota pengemudi yang diperoleh melalui saluran yang menyediakan aplikasi 

tersebut. Tujuannya tidak lain adalah untuk mendapatkan pesanan atau order 

dengan cepat. Ditemukan pula adanya persaingan antar komunitas mengenai 

aplikasi mana yang lebih efektif dalam mendapatkan order dan lebih cepat 

mencapai target. 
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ABSTRACT 

 

 

 

Abiem Raksa Syahputra Setiadi, NIM : 202010310311048, 2025, Faktor Pendorong 

Komunitas PinarekDalam Menggunakan Fake GPS (Studi di Komunitas Pinarek 

Kota Batu, Jawa Timur) 

Program Studi Sosiologi, Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik, Universitas 

Muhammadiyah Malang, Dosen Pembimbing : Rachmad K. Dwi Susilo, MA., Ph.D 
 

In this modern era, for the smooth running of various daily activities, transportation 

is essential to facilitate all community activities. Therefore, people need 

transportation as a supporting tool/aid in carrying out their activities. In daily 

activities, people definitely use transportation services, especially land 

transportation. The need for land transportation is now also facilitated by the 

existence of online-based transportation services. This type of research uses a case 

study method where in-depth research on individuals and groups. The goal is to 

obtain a complete and more in-depth description. The success of the Industrial 

Revolution 4.0 gave birth to a digital era that is growing in the social order, 

especially in the field of services. Shopeefood is one clear proof of the success of 

products born from the digitalization era where everything can be controlled on a 

smartphone. However, it is undeniable that this success gives rise to new problems. 

Research findings reveal that in general, the use of Fake GPS is driven by drivers 

who act as actors and Fake GPS as a resource obtained from relationships with 

fellow driver members obtained through channels that provide the application. The 

goal is none other than to get orders or orders quickly. It was also found that there 

was competition between communities regarding whose application was more 

effective in getting orders and faster in reaching targets 

. 
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