
 

PERAN PRODUCTION MANAGER DALAM PRODUKSI PODCAST YOUTUBE 

SEBAGAI KOMUNIKASI DAKWAH DI KALANGAN SISWA SMA 

 

 

LAPORAN TUGAS AKHIR KARYA CLIENT CENTERED 

 

 

Diajukan untuk Memenuhi Sebagian 

Syarat Memperoleh Gelar Sarjana Ilmu Komunikasi 
 

 

 

Disusun Oleh : 

Krisna Aul Bimassa 

202110040311344 

 

Dosen Pembimbing : 

Zen Amirudin, S.Sos., M.Med.Kom 

 

PRODI ILMU KOMUNIKASI 

 FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK  

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG 

 TAHUN 2025



 

i 

 

LEMBAR PENGESAHAN SKRIPSI 

 

 



 

ii 

 

LEMBAR PENGESAHAN SKRIPSI 

 

 



 

iii 

 

SURAT KETERANGAN SIAP DIUJI 

 

 



 

iv 

 

LEMBAR PERSETUJUAN SKRIPSI 

 



 

v 

 

SURAT PERNYATAAN 

 

 



 

vi 

 

SURAT KETERANGAN  BEBAS KULIAH 

 

 
 

 



 

vii 

 

LEMBAR PERSETUJUAN DETEKSI PLAGIASI 

 

 
 



 

viii 

 

TANDA TERIMA PLAGIASI 

 

 



 

ix 

 

BERITA ACARA BIMBINGAN SKRIPSI 

 

 



 

x 

 

BERITA ACARA SEMINAR HASIL 

 

 



 

xi 

 

DAFTAR HADIR PESERTA SEMINAR HASIL 

 

 

 



 

xii 

 

ABSTRAK 

 



 

xiii 

 

KATA PENGANTAR 

 

Segala puji syukur penulis panjatkan ke hadirat Tuhan Yang Maha Esa, atas limpahan rahmat, 

taufik, dan karunia-Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan Tugas Akhir Karya dengan 

judul Peran Production Manager Dalam Produksi Podcast Youtube Sebagai Komunikasi 

Dakwah Di Kalangan Siswa SMA dengan baik. 

 Dalam penyusunan Tugas Akhir ini, penulis mendapatkan bimbingan,dorongandan 

semangat dari berbagai pihak sehingga Tugas Akhir ini dapat terselesaikan dengan baik. Oleh 

karena itu, penulis mengucapkan terimakasih kepada: 

 

1. Pertama-tama penulis berterimakasih kepada Allah SWT yang memberikan kelancaran 

dalam penyusunan Tugas Akhir ini. 

2. Zen Amirudin, S.Sos., M.Med.Kom, selaku Dosen Pembimbing Tugas Akhir, yang 

dengan penuh kesabaran telah meluangkan waktu, tenaga, serta pemikiran dalam 

memberikan bimbingan, kritik, saran, dan arahan yang konstruktif, sehingga penulis 

dapat menyelesaikan Tugas Akhir ini dengan baik. 

3. Bapak Nasrullah, M.Si selaku Ketua Prodi Ilmu Komunikasi Universitas 

Muhammadiyah Malang 

4. Bapak Prof. Dr. H. Nazaruddin Malik, SE., M.Si selaku Rektor Universitas 

Muhammadiyah Malang. 

5. Seluruh Tim Pengelola Tugas Akhir Fakultas Ilmu Komunikasi yang telah memberikan 

dukungan dan fasilitasi dalam kelancaran proses administrasi, sehingga penulis dapat 

menjalankan serta menyelesaikan Tugas Akhir ini dengan baik. 

6. Kedua orang tua serta keluarga besar yang telah memberikan semangat dan do’a 

untuk kelancaran Tugas Akhir ini. 

7. Rizki, Firmansyah, Hani, Reyhan, Alief, Royhan, Nisa, Ajeng, Fadly, Luki, Eko, 

Difka, Dalvin, Candra, Hanin, Mira, Mutiara, Rivai, Alvian, Putri Andini, Ade, 

Putri Candra, Zhafira, Yayuk, Ica, Paksi, Raisa, Erik, Maurent, dll yang telah 

menemani di saat ngopi bareng selama kuliah. 

8. Terakhir, saya ingin mengucapkan terima kasih kepada diri saya sendiri, Krisna Aul 

Bimassa, yang telah gigih berjuang dan bertahan, serta rela mengorbankan waktu, 

tenaga, dan pikiran tanpa mengenal lelah. 

 

Penulis menyadari bahwa penyusunan Tugas Akhir ini masih jauh dari 

kesempurnaan dan tentu terdapat kekurangan. Oleh karena itu, dengan kerendahan hati 

penulis sangat mengharapkan kritik serta saran yang bersifat membangun demi perbaikan 

karya di masa mendatang. 

Akhirnya, penulis berharap semoga Tugas Akhir ini dapat memberikan kontribusi 

positif bagi pembaca, baik dalam menambah wawasan maupun menjadi inspirasi untuk 

pengembangan penelitian selanjutnya, khususnya dalam bidang kajian 

komunikasi dan musik. 

 

 

Malang, 18 September 2025 

 

 

 

Krisna Aul Bimassa 



 

xiv 

 

DAFTAR ISI 

 

LEMBAR PENGESAHAN SKRIPSI......................................................................................... i 

LEMBAR PENGESAHAN SKRIPSI....................................................................................... ii 

SURAT KETERANGAN SIAP DIUJI .................................................................................... iii 

LEMBAR PERSETUJUAN SKRIPSI ..................................................................................... iv 

SURAT PERNYATAAN ............................................................................................................ v 

SURAT KETERANGAN  BEBAS KULIAH .......................................................................... vi 

LEMBAR PERSETUJUAN DETEKSI PLAGIASI ............................................................. vii 

TANDA TERIMA PLAGIASI ............................................................................................... viii 

BERITA ACARA BIMBINGAN SKRIPSI ............................................................................. ix 

BERITA ACARA SEMINAR HASIL ....................................................................................... x 

DAFTAR HADIR PESERTA SEMINAR HASIL .................................................................. xi 

ABSTRAK ................................................................................................................................. xii 

KATA PENGANTAR ............................................................................................................. xiii 

DAFTAR ISI ............................................................................................................................. xiv 

DAFTAR GAMBAR .............................................................................................................. xvii 

DAFTAR TABEL .................................................................................................................. xviii 

BAB I ............................................................................................................................................ 1 

PENDAHULUAN ........................................................................................................................ 1 

1.1 Latar Belakang Masalah .......................................................................................................... 1 

1.2 Rumusan Masalah ................................................................................................................... 4 

1.3 Tujuan TA Karya Komstrada .................................................................................................. 4 

1.4 Manfaat TA Karya Komstrada ................................................................................................ 4 

BAB II ........................................................................................................................................... 6 

TINJAUAN PUSTAKA .............................................................................................................. 6 

2.1 Analisis situasi dan review kerja sejenis (Fact Finding) ......................................................... 6 

2.2 Pengertian Komunikasi ......................................................................................................... 11 

2.3 Evolusi Medium Komunikasi................................................................................................ 12 

2.4 YouTube sebagai Medium Komunikasi Dakwah ................................................................. 15 

2.5 Arsitektur Partisipatoris: Demokratisasi dan Desentralisasi Otoritas Keagamaan ............... 15 

2.6 Penjaga Gerbang Algoritmik: Gema Ideologis dan Kompleksitas Paparan ......................... 17 

2.7 Pencari Aktif: Teori Uses and Gratifications dan Motivasi Gen Z ....................................... 19 

2.8 Peluang dan Perangkap: Dai Digital di Persimpangan Dakwah dan Industri Konten .......... 21 



 

xv 

 

2.9 Strategi Komunikasi Dakwah ................................................................................................ 23 

2.10 Podcast sebagai Media Komunikasi Dakwah ..................................................................... 23 

2.11 Pengertian YouTube ............................................................................................................ 25 

2.12 Pengertian Gen Z ................................................................................................................. 26 

2.13 Gen Z sebagai komunikan di era digital .............................................................................. 26 

2.14 Skema Model Teknik Miles dan Huberman ....................................................................... 28 

2.15 Peran dan Fungsi Production Manager ............................................................................... 29 

2.16 Definisi Peran Strategic Planner dalam Produksi Konten Dakwah .................................... 30 

2.17 Definisi dan Peran Creative Director dalam Produksi Podcast Dakwah ............................ 30 

2.18 Kerangka Konseptual .......................................................................................................... 31 

2.19 Tahapan Produksi ................................................................................................................ 31 

2.20 Membaca Produksi Podcast dalam Perspektif Model Miles dan Huberman ...................... 33 

BAB III ....................................................................................................................................... 35 

RENCANA PRODUKSI ........................................................................................................... 35 

3.1 Pendekatan Pelaksanaan Karya ............................................................................................. 35 

3.2 Jenis dan Sifat Karya ............................................................................................................. 35 

3.3 Sumber Data Proses dan Hasil Karya ................................................................................... 35 

3.4 Waktu dan Lokasi Produksi Karya ........................................................................................ 36 

3.5 Segmentasi Audiens .............................................................................................................. 37 

3.6 Subjek Pelaksanaan Karya .................................................................................................... 38 

3.7 Teknik Pengumpulan Data .................................................................................................... 38 

3.8 Teknik Analisis Data ............................................................................................................. 40 

3.9 Teknik Pemeriksaan Keabsahan Data ................................................................................... 41 

3.10 Timeline Produksi ............................................................................................................... 42 

3.11 Produksi ............................................................................................................................... 44 

3.12. Pasca Produksi .................................................................................................................... 44 

BAB IV ....................................................................................................................................... 47 

TAHAPAN PRODUKSI ........................................................................................................... 47 

4.1 Gambaran Umum Podcast ..................................................................................................... 47 

4.2 Struktur Tim Produksi Podcast ............................................................................................. 48 

4.3 Ringkasan Isi Konten ............................................................................................................ 51 

4.4 Waktu dan Lokasi Produksi .................................................................................................. 52 

4.5 Data dan Karakteristik Subjek Karya .................................................................................... 53 

4.6 Peran Sentral Production Manager ........................................................................................ 53 



 

xvi 

 

4.7 Pra-Produksi ....................................................................................................................... 54 

4.8 Produksi ............................................................................................................................. 65 

4.9 Pasca Produksi ....................................................................................................................... 67 

4.10 Pembahasan ......................................................................................................................... 73 

BAB V ......................................................................................................................................... 77 

PENUTUP .................................................................................................................................. 77 

5.1 Kesimpulan ............................................................................................................................ 77 

5.2 Saran/ Rekomendasi .............................................................................................................. 78 

1. Saran Praktis ....................................................................................................................... 78 

2. Saran Akademis .................................................................................................................. 78 

DAFTAR PUSTAKA ................................................................................................................ 79 

LAMPIRAN ............................................................................................................................... 82 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

xvii 

 

DAFTAR GAMBAR 

 

Gambar 1.1 Perkembangan Indeks Pembangunan TIK Indonesia........................................... 3 

Gambar 1.2 Gen Z memiliki penetrasi 87,02% dan kontribusi 34,40%....................................3 

Gambar 1.3 Media Sosial Favorit Gen Z dan Milenial Indonesia 2024....................................3 

Gambar 1.4 Channel YouTube Dompet Dhuafa TV.................................................................6 

Gambar 1.5 Channel YouTube LDII TV.................................................................................. 8  

Gambar 2.1  Rata-rata durasi penggunaan YouTube ................................................................ 23 

Gambar 2.2  Skema Model Analisis Data Kualitatif Interaktif ................................................  24 

Gambar 2.3  Kerangka Konseptual ........................................................................................... 27 

Gambar 2.4 Diagram Data ......................................................................................................... 33 

Gambar 3.1  Storyboard video podcast Gen Z .......................................................................... 40 

Gambar 3.2  Logo Kelompok .................................................................................................... 42 

Gambar 3.3 Penggunaan Palet Warna Dalam Film ..................................................................  42 

Gambar 4.1 Tampilan podcast ................................................................................................... 44  

Gambar 4.2  Logo New Bookstore umm ................................................................................... 48 

Gambar 5.1 Susunan hierarki tim produksi ............................................................................... 51  

Gambar 5.2 Muhammad Rivay Gobel (Host) ...........................................................................  52  

Gambar 5.3 Ustad Yusuf Supriadi sebagai Narasumber ............................................................ 52  

Gambar 5.4 Logo resmi Pondok Pesantren Al-Umm Malang ................................................... 53 

Gambar 5.5 Suasana Pre-Production Meeting (PPM ) .............................................................. 55 

Gambar 5.6 Inspirasi visual set podcast ....................................................................................  57 

Gambar 5.7  Infografik “Serbuan Tagar #KaburAjaDulu” .......................................................  59 

Gambar 5.8 Pemeriksaan on-set kualitas rekaman ...................................................................  65 

Gambar 5.9 Channel YouTube Kelompok TA .........................................................................  67 

Gambar 5.10 media instagram TA Kelompok Kami ................................................................. 67 

Gambar 5.11 Proses editing video podcast ...............................................................................  67 

Gambar 5.12 Pembuatan desain thumbnail untuk video podcast .............................................. 68 

Gambar 5.13 Komunikasi validasi konten via WhatsApp ......................................................... 69 

Gambar 5.14 Insight Video Podcast .......................................................................................... 72



 

xviii 

 

DAFTAR TABEL 

 

 

Tabel 2.1 Penelitian Terdahulu............................................................................................11 

Tabel 3.1 Timeline Produksi................................................................................................36 

Tabel 3.2 Kerangka Berpikir................................................................................................37 

Tabel 4.1 Susunan tim Executive.........................................................................................41 

Tabel 4.2 Susunan Tim.........................................................................................................42 

Tabel 5.1 Biaya Produksi......................................................................................................51 

Tabel 5.2 Agenda Hari-H Produksi (Call Sheet Ringkas) ...................................................52 

 



 

79 

 

DAFTAR PUSTAKA 

 

Alrasyid, H. (2023). Manajemen produksi program Humanitalk podcast pada channel 

YouTube Dompet Dhuafa TV [Skripsi, Universitas Islam Negeri Syarif Hidayatullah Jakarta]. 

UIN Syarif Hidayatullah Jakarta Institutional Repository. 

Asosiasi Penyelenggara Jasa Internet Indonesia (APJII). (n.d.). Jumlah pengguna internet 

Indonesia tembus 221 juta orang. Diakses 19 Oktober 2025, dari 

https://apjii.or.id/berita/d/apjii-jumlah-pengguna-internet-indonesia-tembus-221-juta-orang 

Assauri, S. (2008). Manajemen produksi dan operasi (Edisi Revisi). Lembaga Penerbit 

Fakultas Ekonomi Universitas Indonesia. 

Assyifa, N. H. S. (2022). Penggunaan media podcast "Menjadi Manusia" di Spotify pada 

keterampilan menulis teks eksposisi siswa kelas VIII SMP Kharisma Bangsa tahun pelajaran 

2021/2022 [Skripsi, Universitas Islam Negeri Syarif Hidayatullah Jakarta]. UIN Syarif 

Hidayatullah Jakarta Institutional Repository. 

Aziz, M. A. (2019). Ilmu dakwah (Edisi Revisi). Kencana. 

Azhima, N., Puspito, I. D., Ariyanto, B., Sakinah, N., & Tyas, R. R. (2023). Podcast sebagai 

media baru dakwah di era digital. Da Watuna Journal of Communication and Islamic 

Broadcasting, 3(1), 589–598. https://doi.org/10.47467/dawatuna.v3i1.6561 

Azwar, A., & Iskandar, I. (2024). Dakwah Islam bagi Gen-Z: Peluang, tantangan, dan 

strategi. DIRASAH: Jurnal Kajian Islam, 1(1), 17–38. 

Badan Pusat Statistik (BPS). (2024, 30 September). Indeks pembangunan teknologi informasi 

dan komunikasi 2023. 

https://www.bps.go.id/id/publication/2024/09/30/b50f00b8615fc8716c8e02d4/indeks-

pembangunan-teknologi-informasi-dan-komunikasi-2023.html 

Baumgartner, M. (2025, 12 April). 150+ eye-popping Gen Z marketing statistics for 2025. 

Zebracat AI. https://www.zebracat.ai/post/gen-z-marketing-statistics 

Berelson, B., & Steiner, G. A. (1964). Human behavior: An inventory of scientific findings. 

Harcourt, Brace & World. 

Cake. (2024, 6 Maret). Creative director: Pengertian, tanggung jawab, jenjang karir, dll. 

https://www.cake.me/resources/creative-director-adalah 

Celarent, B. (2010). Human Behavior: An Inventory of Scientific Findings. By Bernard 

Berelson and Gary A. Steiner. American Journal of Sociology, 115(4), 1345–1350. 

https://doi.org/10.1086/651988 

Fahrurrozi, F. K. (2019). Ilmu dakwah. Repository UIN Mataram. 

https://repository.uinmataram.ac.id/183/1/BUKU%20ILMU%20DAKWAH.pdf 

Faisal Muzzamil, Hasanah, H. L., Agnia, S. F., Basyariyyah, R. K., & Rodiah. (2025). 

Manajemen produksi podcast dakwah di MUI Purwakarta. JAMAS: Jurnal Abdi Masyarakat, 

3(1), 747–760. https://doi.org/10.62085/jms.v3i1.168 

Fauzi, H. (2024, 18 November). Creative director: Pengertian, tugas dan skillnya. Nevaweb. 

https://nevaweb.id/blog/creative-director 

Firdaus, M., Hidayat, E. N., & Bintaro, S. (2020). Ilmu dakwah praktis dakwah millenial 

(Vol. 1). UMMPress. 

Firmansyah, R. (2023). Islam dan komunikasi. Bildung Nusantara. 

Gcu. (2023, 2 Maret). A look at a typical strategic planner job description. 

https://www.gcu.edu/blog/doctoral-journey/look-typical-strategic-planner-job-description 

Gischa, S. (2021, 5 Agustus). Komunikasi: Pengertian para ahli, fungsi, tujuan, dan jenis-

jenisnya. KOMPAS.com. 

https://www.kompas.com/skola/read/2021/08/05/120000469/komunikasi--pengertian-para-

https://apjii.or.id/berita/d/apjii-jumlah-pengguna-internet-indonesia-tembus-221-juta-orang
https://doi.org/10.47467/dawatuna.v3i1.6561
https://www.bps.go.id/id/publication/2024/09/30/b50f00b8615fc8716c8e02d4/indeks-pembangunan-teknologi-informasi-dan-komunikasi-2023.html
https://www.bps.go.id/id/publication/2024/09/30/b50f00b8615fc8716c8e02d4/indeks-pembangunan-teknologi-informasi-dan-komunikasi-2023.html
https://www.zebracat.ai/post/gen-z-marketing-statistics
https://www.cake.me/resources/creative-director-adalah
https://doi.org/10.1086/651988
https://repository.uinmataram.ac.id/183/1/BUKU%20ILMU%20DAKWAH.pdf
https://doi.org/10.62085/jms.v3i1.168
https://nevaweb.id/blog/creative-director
https://www.gcu.edu/blog/doctoral-journey/look-typical-strategic-planner-job-description
http://kompas.com/
https://www.kompas.com/skola/read/2021/08/05/120000469/komunikasi--pengertian-para-ahli-fungsi-tujuan-dan-jenis-jenisnya


 

80 

 

ahli-fungsi-tujuan-dan-jenis-jenisnya 

Glints. (2024, 24 Maret). Creative director: Apa itu, tanggung jawab, skill dan 

kualifikasinya. 

Hasan, K., Utami, A., Eni, S., Izzah, N., Ramadhana, S. C., & Kamaruddin. (2023). 

Komunikasi di era digital: Analisis media konvensional vs new media pada kalangan 

mahasiswa Ilmu Komunikasi Universitas Malikussaleh angkatan 2021. Jurnal Komunikasi 

Pemberdayaan, 2(1), 56–57. 

Hasibuan, A., Puspita, C., Husni, N., Sirojudin, A., Ilham, J., Abner, S., Tribowo, T., Fauzan, 

R., Yunani, A., Cahyo, A., Rahmawati, P., Achmad, R., Nurdin, R., Sudrajat, Y., Marjuki, A., 

Zul, S., Mohamad, F., Sanni, I., & Hia, E. E. (2025). Manajemen produksi & operasi. 

Heizer, J., & Render, B. (2011). Operations management (10th ed.). Pearson Education, Inc. 

HRPods. (2024, 27 Agustus). HRD perlu tahu 8 tugas production manager ini. 

https://hrpods.co.id/recruitment-and-selection/hrd-perlu-tahu-8-tugas-production-manager-ini 

IDN Research Institute & Populix. (2022). Indonesia Gen Z report 2022. 

Ika, A. Z. J., Razzaq, A., & Nugraha, M. Y. (2025). Menyebarkan nilai Islam di kalangan 

Gen-Z: Studi kasus strategi komunikasi dakwah digital pada akun TikTok Kadam Sidik. 

NAAFI: Jurnal Ilmiah Mahasiswa, 1(4), 421–433. 

https://doi.org/10.62387/naafijurnalilmiahmahasiswa.v2i3.175 

indotema.com. (n.d.). Perbedaan utama media pers digital dan media sosial. Diakses 19 

Oktober 2025, dari https://www.indotema.com/2024/02/perbedaan-utama-media-pers-digital-

dan-media-sosial.html 

Kemp, S. (2024, 20 Februari). Digital 2024: Indonesia. DataReportal – Global Digital 

Insights. https://datareportal.com/reports/digital-2024-indonesia 

Liputan6.com. (2024, 7 November). Media konvensional adalah: Pengertian, jenis, dan 

perkembangannya di era digital. https://www.liputan6.com/feeds/read/5775268/media-

konvensional-adalah-pengertian-jenis-dan-perkembangannya-di-era-digital 

Loker.id. (2025, 15 Mei). Manager produksi: Gaji, skill yang diperlukan, dan tugas tanggung 

jawabnya. https://www.loker.id/artikel/manager-produksi-gaji-skill-yang-diperlukan-dan-

tugas-tanggung-jawabnya 

LSPR Institute of Communication & Business. (2023, 4 Juli). Komunikasi adalah: Definisi, 

jenis, & penggunaannya. LSPR Institute. https://www.lspr.ac.id/definisi-jenis-

penggunaannya-komunikasi 

Lutfiyanti. (2024). Pengaruh upah, modal dan nilai produksi terhadap penyerapan tenaga 

kerja [Skripsi, IAIN Syekh Nurjati Cirebon]. Repository IAIN Syekh Nurjati Cirebon. 

http://repository.syekhnurjati.ac.id/id/eprint/13317 

Majelis Tabligh PWM Jateng. (2025, 15 Februari). Strategi dakwah di era digital. 

https://majelistablighpwmjateng.com/2025/02/15/strategi-dakwah-di-era-digital 

Mulyadi, M., AlHadjrath, E. R., Hutami, P. W., & P, M. A. (2023). Peran pendidikan agama 

Islam dalam membangun karakter generasi Z. Jurnal Pendidikan Tambusai, 7(3), 30380–

30384. https://doi.org/10.31004/jptam.v7i3.11909 

Nurfadilllah. (2025, 24 Maret). Dakwah pada era digital: Peran podcast dan live streaming. 

Kompasiana. 

https://www.kompasiana.com/nurfadilllah9814/67e0f06a34777c09ff64b082/dakwah-pada-

era-digital-peran-podcast-dan-live-streaming 

Rahmawati, S. D. (2025). Penggunaan akun siniar baperan dalam aplikasi spotify sebagai 

media pembelajaran menulis cerita pendek pada siswa SMA Triguna Utama [Skripsi, 

Universitas Indraprasta PGRI]. 

Salam, A. A. (2021). Media sosial penyampai pesan dakwah di era digital. IAIN Parepare 

Nusantara Press. 

Sandi, E. D. (2021). Produksi program podcast TAKIS bertema krisis seperempat abad 

https://www.kompas.com/skola/read/2021/08/05/120000469/komunikasi--pengertian-para-ahli-fungsi-tujuan-dan-jenis-jenisnya
https://hrpods.co.id/recruitment-and-selection/hrd-perlu-tahu-8-tugas-production-manager-ini
https://doi.org/10.62387/naafijurnalilmiahmahasiswa.v2i3.175
http://indotema.com/
https://www.indotema.com/2024/02/perbedaan-utama-media-pers-digital-dan-media-sosial.html
https://www.indotema.com/2024/02/perbedaan-utama-media-pers-digital-dan-media-sosial.html
https://datareportal.com/reports/digital-2024-indonesia
http://liputan6.com/
https://www.liputan6.com/feeds/read/5775268/media-konvensional-adalah-pengertian-jenis-dan-perkembangannya-di-era-digital
https://www.liputan6.com/feeds/read/5775268/media-konvensional-adalah-pengertian-jenis-dan-perkembangannya-di-era-digital
http://loker.id/
https://www.loker.id/artikel/manager-produksi-gaji-skill-yang-diperlukan-dan-tugas-tanggung-jawabnya
https://www.loker.id/artikel/manager-produksi-gaji-skill-yang-diperlukan-dan-tugas-tanggung-jawabnya
https://www.lspr.ac.id/definisi-jenis-penggunaannya-komunikasi
https://www.lspr.ac.id/definisi-jenis-penggunaannya-komunikasi
http://repository.syekhnurjati.ac.id/id/eprint/13317
https://majelistablighpwmjateng.com/2025/02/15/strategi-dakwah-di-era-digital
https://doi.org/10.31004/jptam.v7i3.11909
https://www.kompasiana.com/nurfadilllah9814/67e0f06a34777c09ff64b082/dakwah-pada-era-digital-peran-podcast-dan-live-streaming
https://www.kompasiana.com/nurfadilllah9814/67e0f06a34777c09ff64b082/dakwah-pada-era-digital-peran-podcast-dan-live-streaming


 

81 

 

episode “Karier, passion, dan perjalanan panjangnya” di Spotify IDN Times [Skripsi, 

Universitas Multimedia Nusantara]. Universitas Multimedia Nusantara Institutional 

Repository. 

Stone, S. (2024, 11 Juni). 2024 YouTube audience demographics: User habits by generation. 

The Shelf. https://www.theshelf.com/the-blog/youtube-user-habits 

Strategi komunikasi dakwah. (2020). Jurnal Masjiduna, 3(1), 16–29. 

Sulistiana, D. (2022, 23 September). Strategic planning dalam dunia bisnis, apakah itu? 

Proxsis Surabaya. https://surabaya.proxsisgroup.com/strategic-planning-dalam-dunia-bisnis-

apakah-itu 

Syaifuddin, S., & Muhid, A. (2021). Efektivitas pesan dakwah di media sosial terhadap 

religiusitas masyarakat Muslim: Analisis literature review. Alhadharah: Jurnal Ilmu Dakwah, 

20(1), 17–28. https://doi.org/10.18592/alhadharah.v20i1.4835 

Syahrin, A. (2024). Manajemen produksi channel podcast #Andacurhat pada YouTube (Studi 

kasus program MELUNCUR dalam menjalin tali silaturahmi dengan Ancurlicious) [Tesis, 

Universitas Islam Negeri Syarif Hidayatullah Jakarta]. 

What is communication. (n.d.). World Pulse. Diakses 19 Oktober 2025, dari 

https://www.worldpulse.org/story/what-is-communication-13351 

Wulandari, S., & Rozi, F. (2025). Manajemen produksi channel YouTube LDII TV dalam 

penguatan dakwah digital. MUKASI: Jurnal Ilmu Komunikasi, 326– 

 

 

 

 

 

 

https://www.theshelf.com/the-blog/youtube-user-habits
https://surabaya.proxsisgroup.com/strategic-planning-dalam-dunia-bisnis-apakah-itu
https://surabaya.proxsisgroup.com/strategic-planning-dalam-dunia-bisnis-apakah-itu
https://doi.org/10.18592/alhadharah.v20i1.4835
https://www.worldpulse.org/story/what-is-communication-13351

