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ABSTRAK

ABSTRAK

Arya Gagah Sapoetra, 202010040311434, Pengaruh Influencer Marketing Terhadap
Keputusan Pembelian Konsumen Pada Produk Deliwafa (Studi Survey Pada
Mahasiswa/i Ilmu Komunikasi Universitas Muhammadiyah Malang Angkatan 2020).
Skripsi, Prodi Ilmu Komunikasi, Universitas Muhammadiyah Malang. Dosen
Pembimbing: Arum Martikasari, M.Med.Kom.

Perkembangan internet dan media digital telah mengubah perilaku konsumen, termasuk
kebiasaan berbelanja. Dalam strategi pemasaran digital, banyak perusahaan menggunakan
influencer marketing untuk promosi produk. Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh
influencer marketing terhadap keputusan pembelian konsumen pada produk Deliwafa, sebuah
perusahaan fashion, terutama melalui platform TikTok.

Teori utama yang digunakan dalam penelitian ini adalah teori AIDA untuk mengamati
tanggapan atau perilaku konsumen terhadap upaya pemasaran yang dilakukan oleh merek,
perusahaan dan Organisasi. Metode penelitian yang digunakan adalah pendekatan kuantitatif
dengan tipe asosiatif. Populasi penclitian terdiri dari 43 mahasiswa Ilmu Komunikasi
Universitas Muhammadiyah Malang angkatan 2020. Data dikumpulkan melalui kuesioner
yang disebarkan menggunakan Google Forms dengan teknik total sampling, dan dianalisis
menggunakan program SPSS.

Hasil penclitian menunjukkan bahwa influencer marketing memiliki pengaruh yang
signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen. Nilai R Square sebesar 56,7%,
menunjukkan 56,7% variabel keputusan pembelian dipengaruhi oleh influencer marketing,
sementara 43,3% sisanya dipengaruhi oleh variabel lain di luar penelitian ini. Uji-t juga
menunjukkan nilai thitung (7,332) lebih besar dari ttabel (2,019) dengan nilai signifikansi
0,000.

Kata Kunci: Influencer Marketing, Keputusan Pembelian Konsumen

Malang, 26 September 2025

Mengetahui, Peneliti,
W‘z
Arum Martikasari, M.Med.Kom Arya Gagah Sapoetra
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