PENGARUH TERPAAN MEDIA SOSIAL INSTAGRAM @oikia.prob
TERHADAP KEPUTUSAN MINAT BELI FOLLOWERS

(Studi Pada Followers Instagram (@oikia.prob)
SKRIPSI

Diajukan Kepada Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik
Universitas Muhammadiyah Malang

Sebagai Persyaratan Gelar Sarjana (S1) Program Studi [lmu Komunikasi

Disusun oleh:
MOCHAMMAD ILLYAS ROMADHONI
202010040311037

Dosen Pembimbing:

Dr. Nurudin, M.Si

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI
FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK
UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG
2025



LEMBAR PENGEHASAN

PENGARUH TERPAAN MEDIA SOSIAL INSTAGRAM @oikia.prob
TERHADAP KEPUTUSAN MINAT BELI FOLLOWERS
(Studh Padi Followers Instagram (@ oikia.prob)

Diajukan Oleh !

MOCHAMMAD ILLYAS ROMADHONI!
202010040311037

Telah disetujui
Rabu ' 8 Qkioher 2025

Pembimbing 1

e

Dr. Nurudin, M.Si.

Wakil Dekan | Ketua Program Studi
Hmu Komunikasi

N n.\'rull:/é




LEMBAR PENGESAHAN

SKRIPSI

Diperstapkan dan disusun olch

MOCHAMMAD ILLYAS ROMADHONI
| 202010040311037

Felah dipemahankan di depan Dewan Penguyi Skripsi
dan dinyatakan
LULUS
Sebaga satuh satu pessvaratan untuk memperoled gelar
Sarjana ( S1) Hmu Kemunikass
Rabu, 8 Oktober 2025
Dihadapan Dewan Penguji

Dewan Penguii

1. Arum Martikasari, MMed. Kom | %J )

2 Moch, Fuad Nasvian, M.1L.Kom l

3 Dr. Nurudin, M.Si ( ¢ )

Mengetahui
ultas Hmu Sosial dan Hmu Politk




LEMBAR PERSETUJUAN SKRIPSI

M Lembar Persetujuan Skripsi

UNIVERSItAS

oo senld Nama : Mochammad Hiyas Romadhoni
" m NIM : 202010040311037
=y Jurusan : limu Komunikasi
Fakultas : limu Sosial dan [lmu Politik

N\ A
VA

:
g

Judul Skripsi  : PENGARUH TERPAAN MEDIA SOSIAL INSTAGRAM @oikis.prob
TERHADAP KEPUTUSAN MINAT BELI FOLLOWERS (Studi Pada

\ -._-;;/ Followers Instagram @oikia.prob)
Disetujui,
Pembimbing

Mengetahui,
Ketua Prodi [Imu Komunikasi

liasmllab. S.Sos, M.Si.

~

'Y

= ®
—
Fro o
W:QA bt
b -p—.... Rarmpen 0 -uuuu
& 5 Darydon b wos Twas A Pt 100 Vg, Lat Tems » (n'lmuh T4 Nawy Jois Toan
0 e E) ..: el ) - u»wa uyrul W Lo 3y
(R V N2 ord € i 33 a0 04
¥ wabrainrgheTn o d




SURAT KETERANGAN BEBAS KULIAH

SURAT KETERANGAN
UNIVESS TS Nomor : E.6.¢/ FISIP-UMM/IX/2025

MUHANVMATIAN
MALANG
§; 'Q\ Yang bertanda tangan dibawah ini Dekan Fakulas Hmu Sosial dan limu Potitik Universitas
~;‘§-— Muhammadiyah Malang, mencrangkan dengan sesungguhnya bahwa mahasiswa:
We= g'

ﬁ-"q NAMA : Mochammad lllyas Romadoni
IRRIPASTY. it £ 202010040311037

\=/

Program Studi : llma Komunikasi

Adalah benar-benar telah menyelesaikan semua mata kuliah pada program $-1 pada semester sebelah
(41) tshun akademik 20.. / 20.. dan dinyatakan BEBAS KULIAH

Demikin surat keterangan ini dibuac agar dapat dipergunakan seperlunya,

Malang, 2 September 2025

an Dekan
Ketua Program Studi

ok

Nasrullah M.Si

arpan s sven
3 Beborgar Ssmes W (M Lt Ton. 4% T A

T g e e Ry P e g T
P o4

VE3 S e g

- 23 (imings o
P 0 4K A
O g Ty




SURAT KETERANGAN SIAP UJI

SURAT KETERANGAN
Fmmeneg Nomor : E.6.¢/ [FISIP-UMM/IX/2025
MUHAMMADTYAM
MALANG
P | Bersama ini kami sampaikan bahwa, mahasiswa:
e Nama : Mochammad [llyas Romadhoni
No. Induk Mahasiswa 1 202010040311037
ﬁ—\""\’ Program Studi : lmu Komunikasi
UMMPASTI Judul Skripsi - PENGARUH TERPAAN MEDIA SOSIAL INSTAGRAM
\ Ny @oikia.prob TERHADAP KEPUTUSAN MINAT BELI
— FOLLOWERS (Studi Pada Followers Instagram {@oikia.prob)

Telah melakukan bimbingan Tugas Akhir dan Siap Diuji. Demikian, atas peshatiannya kami

ucapkan banyak terima kasih
Malang, 2 Sepiember 2025
Dosen Pembimbing
. Nurudin, M.S3,
en
-
Do Jox
Nraay ':::'_'.,',-,‘! Mt Jows Torh ‘;."r:‘:.,‘-&.. Bt WA 1M Wy ma T 2 "",":."L]"'.’ [TOE Ly pe—p— -
Sl v FRETRENAT I T
£ wasrunierurn 4

Vi



SURAT PERNYATAAN

SURAT PERNYATAAN

mWRSRAS

Y gy MR g Bertandatungan di bawah ini :

f '__ Nama : Mochammad Iflyas Romadhoni

- M Nm £ 202010040311037
/ Program Studi : limu Komunikasi
7%\
t{m_g_ve_m Fakultas : Timu Sosial dan llmu Politik Universitas Mubammadiyah Malang
et

Dengan ini menyatakan dengan sebenar-benarmya bahwa
1. Tugas Akhir dengan Judul :

PENGARUH TERPAAN MEDIA SOSIAL INSTAGRAM @oikia.prob
TERHADAP KEPUTUSAN MINAT BELI FOLLOWERS
(Swdi Pada Followers Instagram (@oikia.prob)
adalzhbsilkmynsayndmddamnaskahmgmdchkiniﬁdnkurdnpmkmynilmid:ymmah
digjukan oleh orang lain untuk memperoleh gelar akademik di sustu Perguruan Tinggi, dan tidek
lerdapst karya atan pendapat yang pernah ditulis atau diterbitkan oleh orang lain, baik sebagian
ataupun kesclusuhan, kecuali yang secara tertulis dikutip dalam naskah ini dan discbutkan dalam
sumber kutipan dan dafiar pustaka.
2. Apabila terayata di dalam naskab tugas akhir ini dapat dibuktikan terdapat unsur-unsur
PLAGIASI, Saya bersedia TUGAS AKHIR INT DIGUGURKAN dan GELAR AKADEMIK
YANG TELAH SAYA PEROLEH DIBATALKAN. scrta diproses sesual dengan Keteotuan hukum

vang bertaku.
3. Tugas akhir ini dapet dijadikan sumber pustakn yang merupakan HAK BEBAS ROYALTY
NON EKSKLUSIF.
Demikian pernyataan ini saya bust dengan sebenar-benamya untuk dipergunakan sebagainana
mestinya.
Malang, 2 September 2025
Yang Menyatokan,
1
AT S0, l‘
@ (‘A‘) Mochamimad lilyas Romadhoni
—
Iros oo
N ‘:"‘::x I e *;::I:' Dt 0 e R .:" ?\. T
Syl PR AT e B Lo

Vil



SURAT PERSETUJUAN DETEKSI PLAGIASI

ERATURAN REKTOR NOMOR 2 TAHUN 2017-11-29

TENTANG
MUHAMMAGVAA
MALA) PELAKSANAAN DETEKSI PLAGIASI PAADA KARYA TULIS ILMIAH DOSEN DAN

» ﬁ MAHASISWA DI UNIVERSITAS MUHAMMADIY AH MALANG

s LEMBAR PERSETUJUAN
/ﬁ-}\ DETEKSI PLAGIASI
o

T“'_;/) SKRIPSI/TESIS/DISERTASI DENGAN JUDUL:

PENGARUH TERPAAN MEDIA SOSIAL INSTAGRAM @oikiaprob
TERHADAP KEPUTUSAN MINAT BELI FOLLOWERS
(Studi Pada Followers Instagram @oikia.prob)

Oleh:

Nama : Mechammad 1llyas Romadhoni

NIM 1 202010040311037

Tetah memenuhi persyaratan untuk dilakukan deteksi plagiasi
Menyetujui,
Malang, 10 September 2023

Pembimbing LPromotor

NIP. 10397060431

S:}_ i;A) (*) Coret yang tidak perlu

9, _—
Do fom
armpas | Rampea 1 Kampus 0
STARS | om & Tanherg 3 Madoryg vwst Trrsa 3 Boruboios Hodand Vs AN Ndaryg dowa Toodd 5 P Thopmrads o 48 Wity s Tirne
U D w32 34155 1S3 fHhereng) W 0E2 361541 MY therteg) B ead 340 ded 318 ey
40 M1 0 O M M £ova2 30 A0 405
£ vataranie Fumm sz i

viii



TANDA TERIMA PLAGIASI

PROGRAM STUDI

ILMU KOMUNIKAS| Tanda Terima

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG Plagiasi

Nama : Mochanmmad 1liyas Pomadhoni

NIM T Wwlepqeznoy

Hasil Plagiasi : 2/

BAB | % BABIV 7
BAB I $ BABV 1>
BAB Il 14 BAB VI 1

Malang, 26 feplember qurs
Admin Plagiasi Prodi,

%GRAM STUDI
g KoMUNIAS




BERITA ACARA BIMBINGAN SKRIPSI

LORSTIAS 1. Nama : Mochammad Iliyas Romadhoni
X 2. NIM 1202010040311037
:’ e 3. Jurusan : limu Komunikasi
4. Fakultas : llmu Sosial dan ilmu Pofitik
5. Judul Skripsi : PENGARUH TERPAAN MEDIA SOSIAL INSTAGRAM

),

@oikia.prob TERHADAP KEPUTUSAN MINAT BELI

LC@':??;;I FOLLOWERS (Studi Pada Followers Instagram @oikia.prob}
: 6. Pembimbing : Dr. Nurudin, M.Si.
7. Kronoligi Bimbingan :
Tanggal Keterangan Paraf
Pembimbing
51172025 ACC Judul Penefitian “PENGARUH TERPAAN MEDIA
SOSIAL INSTAGRAM @oikia.prob TERHADAP
KEPUTUSAN MINAT BELI FOLLOWERS (Studi Pada /%
Followers Instageam (@oikia.prob)”
11722025 | Revisi Bab LILII /=
3/3/2025 | Revisi Bab i, IlI ‘l ﬂ
15/3/2025 | Revisi Bab II, 11 Ll' /
17/372025 | Acc Bab 1, 11, 11, Acc untuk melanjutkan penelitian 'A ’L
4/6/2025 Revisi Bab IV, V, dan VI L : /
18/7/2025 | Revisi Bab IV, V, dan VI v /[
1/8/2025 Acc Bab 1V, V, dan V1, membutat abstrak A /
8/8/2025 Acc Abstrak e l[
| 2/9/2025 Seminar Hasil /
’
Malang, 2 September 2025
Dosen Pembimbing
AT Dr. Nurudin, M.Si.
(R0
L — — —a e
el Ly i el

b wabraven Gurn a4




UNIVERSITAS

BERITA ACARA SEMINAR HASIL

PENELITIAN SKIRPSI

Uiae ‘O paga Hari  : Selasa
? E Tanggal : 2 September 2025
;—v{-‘—;— Telah dilaksanakan Seminar Hasil oleh:
' > Nama Mochammad Illyas Romadhoni
%Q‘ NIM 202010040311037
UMMPASTI Jurusan Timu Komunikasi
\ =/ Fakultas fima Sosial dan iimu Politik
PENGARUH TERPAAN MEDIA SOSIAL INSTAGRAM
@oikia.prob TERHADAP KEPUTUSAN MINAT BELI
Judul Skripsi
FOLLOWERS (Studi Pada Followers Instagram
@oikia.prob)
Dosen Pembimbing Dr. Nurudin, M.SL
Dosen Penguji Zen Amirudin S.Sos, M.MedKom.

Seminar Hasil dilakukan secara daring/online memalui platform Zoom Meeting dengan tautan
link htmi:.’/u_sgégs_gbﬂmm,uslifsﬁ87784053l?nwd=9xldgGhiml&acobliNKE!h\!.‘dl\’O! 0.1

Dihadiri oleh dosen pembimbing, dosen penguji dan mehasiswa dengan dafiar hadir terlampir.
Penyajian seminar hasil dinyatakan LULUS/TIDAK LULUS

Maiang, 2 September 2025
Dosen Pembimbing Dosen Penguiji
s
“oier.
urudin, M.Si. Zen Amirudin S.Sos, M.MedKom
Mengetahui,
Ketua Program Studi [Imu Komunikasi
(") Nasrullah S.Sos, M.Si
A“ - Margea ) ) 5 v AR luwl!:\ . A
"9 FERERT REEERA e A
L weberave horm ac u

_

Xi



ABSTRAK

ABSTRAK

Maochammad lllyas Romadhoni, 202010040311037, llmu Komunikasi, Fakultas
limu Sosial dan lmu Politik, Universitas Muhammadiyah Malang Pengaruh
Terpaan Media Sosial Instagram @oikia.prob terhadap Keputusan Minat Beli
Followers (Studi Pada Followers Instagram @oikia.prob),

Perkembangan media sosial telah mengubah pola komunikasi dan perilaku
konsumen dalam era digital. Instagram, sebagai salah satu platform berbasis visual,
banyak dimanfaatkan oleh pelaku usaha kuliner untuk meningkatkan daya tarik dan
minat beli konsumen. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh terpaan
media sosial Instagram @oikia.prob terhadap keputusan minat beli followers.
Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan tipe cksplanatif. Data
diperoleh melalui penyebaran kuesioner kepada 100 responden yang merupakan
followers akun Instagram (@oikia.prob, kemudian dianalisis menggunakan uji
validitas, reliabilitas, regresi linier sederhana, korelasi Pearson, serta uji t.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa terpaan media sosial berpengaruh
signifikan terhadap keputusan minat beli. Nilai korelasi sebesar 0.654
mengindikasikan hubungan yang Kuat dan positif antara frekuensi, durasi, serta
perhatian followers terhadap konten Instagram dengan meningkatnya minat beli.
Uji regresi juga membuktikan bahwa terpaan media menjelaskan 42,7% variasi
keputusan minat beli, sedangkan uji t memperkuat adanya pengaruh signifikan
dengan nilai t-hitung lebih besar dari t-tabel.

Temuan ini menegaskan relevansi Teori Efek Media (Media Effect Theory).
vang menjelaskan bahwa paparan pesan media dapat memengaruhi aspek kognitif,
afektif, dan konatif individu. Dalam konteks ini, konten visual dan interaktif di
Ins mampu membentuk persepsi, menumbuhkan minat. serta mendorong
tindakan pembelian melalui proses Keterpaparan yang terus-menerus. Dengan
demikian, efek media sosial tidak hanya menciptakan kesadaran merek, tetapi juga
membentuk perilaku kensumen secara nyata,

Penelitian ini memberikan kontribusi teoretis dalam kajian komunikasi
massa dan komunikasi pemasaran digital, serta implikasi praktis bagi pelaku usaha
khususnva di scktor F&B untuk memanfaatkan Instagram secara lebih optimal
dalam meningkatkan brand awareness, interaksi, serta loyalitas pelanggan.

Kata Kunci: Media Sostal, Instagram, Terpaan Media, Minat Beli, Teori Efek
Media

Malang, 2 September 2025
Dosen Pembimbing Peneliti
=
Dr. Nurudin, M. Si. Mochammad Illyas Romadhoni
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