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ABSTRAK

ABSTRAK

Luthfiyah Zafirah. 202010040311244. Analisis Resepsi Iklan “Reunian Gak

Sehat” Sasa Santan (Ibu-lbu Grup Arisan Kader Posyandu Desa Parakan Jaya,
Kabupaten Bogor. 71 hal. 68 referensi. 2025.

Tklan Sasa Santan edisi Reunian Gak Sehat yang di upload di kanal Youtube Sasa
Melezatkan ini merupakan iklan yang berdurasi 15 detik yang merepresentasikan pesan
mengenai keunggulan produk Sasa Santan. Hal ini ingin ditanamkan oleh Sasa Santan agar
meyakinkan penonton bahwa produk santan mereka baik dan menyehatkan untuk tubuh
dengan menggunakan perspektif realitas kehidupan sehari-hari para ibu. Dengan maksud
untuk memperkuat kepercayaan audiens terhadap manfaat kesehatan dari produk tersebut.
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui penerimaan anggota arisan Kader Posyandu Desa
Parakan Jaya, Kabupaten Bogor mengenai budaya arisan yang ditampilkan dalam iklan Sasa
Santan “Reuni Gak Sehat. Metode yang digunakan adalah kualitatif deskriptif dalam bentuk
teori encoding-decoding milik Stuart Hall. Pengumpulan data dilakukan dengan
menggunakan focus group discussion (FGD) dan wawancara secara mendalam kepada 5

anggota arisan Kader Posyandu yang mewakili masing-masing RW di Desa Parakan Jaya,
Kabupaten Bogor.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa mayoritas anggota kader posyandu cenderung
berada pada posisi dominan-hegemonik yang mengindikasikan bahwa penggambaran
kebiasaan membicarakan orang lain, perilaku pamer, dan perbandingan status sosial dalam
pertemuan ibu-ibu, sebagaimana ditampilkan dalam iklan, yang sebagian besar diterima
oleh subjek. Pengalaman aktif dalam berbagai kegiatan arisan, terutama di luar lingkungan

posyandu, juga mempermudah penerimaan pesan yang terkandung dalam iklan mengenai
dinamika budaya arisan.

kata kunci: analisis resepsi, iklan, budaya arisan, Stuart Hall

Malang, 06 Juni 2025
Menyetujui,

Dosen Pembimbing Peneliti

Jamroji, S.Sos., M.Comms Luthfiyah Zafirah
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