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 ABSTRAK

ABSTRAK

Aisyah Citra Wangsn, 202110040311329, SKRIPSI: “Pengarub Terpaan Konten Gaya
Berpakaian Muslim Pada Media Sosial TikTok Terhadap Adaptasi Busana Muslim
Modern, (Studi Pada Akun TikTok @sashfir Periode 2025)” 47 Jurnal, 5 Buku, 2 Artikel.

Kata Kunci : Terpaan Media, Media Sostal, Platform TikTok, Busana Mouslim.

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh maraknya fenomena tren TikTok yang mempengaruhi
berbagai aspek kehidupan, termasuk gaya berbusana muslim generasi muda yang cenderung
mengikuti tren fashion tanpa mempertimbangkan nilai religiusitas. Fenomena ini mendorong
ketertarikan peneliti untuk mengetahui apakah terpaan konten gaya berpakaian muslim pada
media sosial TikTok dapat mempengaruhi adaptasi gaya busana muslim modern. Penelitian ini
bertujuan untuk mengetahui apakah ada pengaruh dari terpaan konten fashion terhadap adaptasi
busana modern dan mengukur persentase nilainya. Fenomena ini menjadi urgensi mengingat
munculnya tren pakaian muslim yang menyimpang dari prinsip islam hingga mengarah pada
persepsi pakaian muslim tradisional dianggap kuno.

Teori AIDA dan Consumer Lifestyle Theory digunakan dalam penelitian ini, menekankan
bahwa proses perubahan sikap dan perilaku melalui beberapa tahapan pada audiens media
sosial. Konten TikTok mampu menarik perhatian, membangkitkan minat, menimbulkan
keinginan, hingga mendorong tindakan adaptasi busana modem dan berkaitan dengan gaya
hidup konsumen yang tercermin melaluj pilihan fashion oleh pengaruh media melalui terpaan
konten gaya berpakaian muslim pada akun TikTok @sashfir. Dengan demikian, teori ini
membanty memahami bagaimana media sosial menjadi sarana penting dalam membentuk
adaptasi fashion modem di kalangan generasi muda.

Penelitian menggunakan pendekatan kuantitatif tipe eksplanatif, menguji hubungan antar
variabel menggunakan analisis statistik. Populasi penelitian sebanyak 275 mahasiswi llmu
Komunikasi Angkatan 2021, Universitas Muhammadiyah Malang yang mengikuti konten
TikTok @sashfir. Sampel diambil sebanyak 73 mahasiswi menggunakan rumus Slovin
menggunakan teknik simple random sampling. Data didapatkan melalui penyebaran kuesioner
dengan skala likert dan diuji menggunakan IBM SPSS.

Hasil uji hipotesis menunjukkan terpaan konten gaya berpakaian muslim khususnya pada akun
TikTok @sashfir memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap adaptasi busana muslim
modem. Nilai signifikansi sebesar 0,000(<0,05) dan t-hitung 6,527 > t-tabel (1,666)
mengindikasikan HO ditolak dan HI diterima, artinya terdapat pengaruh yang kuat dan
signifikan dari terpaan konten gaya berpakaian muslim terhadap adaptasi busana muslim
modern sebesar 37,5% berdasarkan hasil uji Koefisien Determinasi.

PENGESAHAN

Senin, 22 September 2025
Pembimbing
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