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ABSTRAK 

 

Adelia Asrianti. 202110040311311. Aktivitas Komunikasi Kampanye Budaya Sensor 

Mandiri Untuk Meningkatkan Kesadaran Masyarakat Dalam Memilih Tontonan (Studi 

Kasus pada Akun Instagram @lsf_ri). Skripsi Sarjana Ilmu Komunikasi, Fakultas Ilmu 

Sosial dan Ilmu Politik, Universitas Muhammadiyah Malang. 2025. 

Penelitian ini membahas bagaimana aktivitas komunikasi kampanye budaya sensor mandiri 

yang dilakukan Lembaga Sensor Film melalui akun instagram @lsf_ri. Tujuan penelitian ini 

adalah untuk menjelaskan aktivitas kampanye budaya sensor mandiri Lembaga Sensor Film 

dalam meningkatkan kesadaran masyarakat untuk memilih tontonan yang sesuai melalui akun 

instagramnya. Latar belakang kajian ini didasari oleh tingginya penggunaan instagram 

diindonesia, khususnya generasi muda dan kebutuhan komunikasi digital yang partisipatif, 

relevan, dan edukatif dalam menyampaikan pesan kampanye terkait klasifikasi usia tontonan. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif deskriptif dengan teknik pengumpulan data 

melalui wawancara mendalam dan dokumentasi. Penelitian ini menggunakan teori Model 

PESO sebagai landasan analisis. Teori ini digunakan untuk melihat bagaimana lembaga 

pemerintahan memanfaatkan sosial medianya khususnya Instagram dalam mendukung 

penyebaran pesan kampanye. Hasil dari penelitian ini aktivitas komunikasi kampanye budaya 

sensor mandiri dilakukan melalui empat tahap, yaitu tahap perencanaan, produksi konten, 

distribusi, dan evaluasi. Identitas kampanye ditegaskan melalui penggunaan tagar 

#BudayaSensorMandiri sebagai penanda utama dalam setiap unggahan kampanye. Model 

PESO diterapkan secara terpadu yang dimana akun Instagram @lsf_ri dan konten yang 

dibuat termasuk kedalam Owned, Interaksi dan unggahan ulang audiens termasuk Shared, 

dukungan kreator dan komunitas luar termasuk Earned, dan kolaborasi ataupun bekerja sama 

dengan influencer menggunakan biaya termasuk dalam Paid. Penelitian ini juga menegaskan 

bahwa media sosial, khususnya Instagram dapat berfungsi sebagai ruang komunikasi publik 

yang efektif bagi lembaga negara dalam menyampaikan kampanyenya. 

 

 

Kata kunci : Instagram, Lembaga Sensor Film, Budaya Sensor Mandiri, Kampanye, 

Aktivitas Komunikasi, PESO Model 
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