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ABSTRAK

~ . Adelia Asrianti. 202110040311311, Aktivitas Komunikasi Kampanye Budaya Sensor

| ‘ ’ L\‘landiri Untuk Meningkatkan Kesadaran Masyarakat Dalam Memilih Tontonan (Studi

T..:-» l‘\ns;us pada Akun Instagram @Isf ri). Skripsi Sarjana Ilmu Komunikasi, Fakultas llmu
Sosial dan Ilmu Politik, Universitas Muhammadiyah Malang. 2025.

[ N Penclitian ini membahas bagaimana aktivitas komunikasi kampanye budaya scnsor mandiri
l‘;”"_"_‘_EASTI vang dilakukan Lembaga Sensor Film melalui akun instagram @Isf ri. Tujuan penclitian ini
" www adalah untuk menjclaskan aktivitas kampanye budaya scnsor mandiri Lembaga Sensor Film
= c_]ulum meningkatkan kesadaran masyarakat untuk memilih tontonan yang sesuai melalui akun
instagramnya. Latar belakang kajian ini didasari oleh tingginya penggunaan instagram
diindonesia, khususnya gencrasi muda dan kebutuhan komunikasi digital yang partisipatil,
relevan, dan edukatif dalam menyampaikan pesan kampanye terkait klasifikasi usia tontonan.

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif deskriptif dengan teknik pengumpulan data
melalui wawancara mendalam dan dokumentasi. Penelitian ini menggunakan teori komunikasi
kampanye dari Rogers dan Storey (1987) yang menekankan perencanaan, pelaksanaan, dan
evaluasi serta model komunikasi Lasswell (1948) yang memandang pentingnya siapa, pesan
apa, melalui saluran apa, kepada siapa, dan efek apa yang dihasilkan. Hasil dari penelitian in1
aktivitas komunikasi kampanye budaya sensor mandiri dilakukan melalui empat tahap, yaitu
tahap perencanaan dilakukan dengan menyusun strategi konten yang sesuai dengan pesan
kampanye dan audiens, tahap produksi diwujudkan melalui pembuatan konten visual, edukatif,
dan interaktif, tahap distribusi menggunakan fitur instagram seperti feeds, reels, dan storics,
dan hastag untuk memperluas jangkauan pesan, seria tahap evaluasi dilakukan dengan
memantau interaksi audiens, respon publik, dan efektivitas pesan yang disampaikan. penclitian
ini menegaskan bahwa media sosial, khususnya Instagram dapat berfungsi sebagai ruang
komunikasi publik yang efektif bagi lembaga negara dalam menyampaikan kampanyenya.

Kata kunci : Instagram, Lembaga Sensor Film, Budaya Sensor Mandiri, Kampanye,

Aktivitas Komunikasi
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ABSTRAK

Adelia Asrianti. 202110040311311. Aktivitas Komunikasi Kampanye Budaya Sensor
Mandiri Untuk Meningkatkan Kesadaran Masyarakat Dalam Memilih Tontonan (Studi
Kasus pada Akun Instagram @Ilsf ri). Skripsi Sarjana Ilmu Komunikasi, Fakultas Ilmu
Sosial dan Ilmu Politik, Universitas Muhammadiyah Malang. 2025.

Penelitian ini membahas bagaimana aktivitas komunikasi kampanye budaya sensor mandiri
yang dilakukan Lembaga Sensor Film melalui akun instagram @]Isf ri. Tujuan penelitian ini
adalah untuk menjelaskan aktivitas kampanye budaya sensor mandiri Lembaga Sensor Film
dalam meningkatkan kesadaran masyarakat untuk memilih tontonan yang sesuai melalui akun
instagramnya. Latar belakang kajian ini didasari oleh tingginya penggunaan instagram
diindonesia, khususnya generasi muda dan kebutuhan komunikasi digital yang partisipatif,
relevan, dan edukatif dalam menyampaikan pesan kampanye terkait klasifikasi usia tontonan.

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif deskriptif dengan teknik pengumpulan data
melalui wawancara mendalam dan dokumentasi. Penelitian ini menggunakan teori Model
PESO sebagai landasan analisis. Teori ini digunakan untuk melihat bagaimana lembaga
pemerintahan memanfaatkan sosial medianya khususnya Instagram dalam mendukung
penyebaran pesan kampanye. Hasil dari penelitian ini aktivitas komunikasi kampanye budaya
sensor mandiri dilakukan melalui empat tahap, yaitu tahap perencanaan, produksi konten,
distribusi, dan evaluasi. Identitas kampanye ditegaskan melalui penggunaan tagar
#BudayaSensorMandiri sebagai penanda utama dalam setiap unggahan kampanye. Model
PESO diterapkan secara terpadu yang dimana akun Instagram @Isf ri dan konten yang
dibuat termasuk kedalam Owned, Interaksi dan unggahan ulang audiens termasuk Shared,
dukungan kreator dan komunitas luar termasuk Earned, dan kolaborasi ataupun bekerja sama
dengan influencer menggunakan biaya termasuk dalam Paid. Penelitian ini juga menegaskan
bahwa media sosial, khususnya Instagram dapat berfungsi sebagai ruang komunikasi publik
yang efektif bagi lembaga negara dalam menyampaikan kampanyenya.

Kata kunci : Instagram, Lembaga Sensor Film, Budaya Sensor Mandiri, Kampanye,

Aktivitas Komunikasi, PESO Model
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Komunikasi Kampanye Budaya Sensor Mandiri untuk Meningkatkan Kesadaran Masyarakat
dalam Memilih Tontonan (Studi Kasus pada Akun Instagram @lsf ri).”

Skripsi ini disusun sebagai salah satu syarat untuk memperoleh gelar Sarjana Ilmu
Komunikasi pada Fakultas Ilmu Sosial dan Politik Universitas Muhammadiyah Malang.
Penulis menyadari bahwa penyusunan skripsi ini tidak terlepas dari bantuan, dukungan, serta
doa dari berbagai pihak. Oleh karena itu, pada kesempatan ini penulis ingin menyampaikan

terimakasih yang sebesar-besarnya kepada :
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Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas Muhammadiyah Malang, yang telah
menjadi perjalanan akademik penulis. Terima kasih atas segala dukungan dan fasilitas
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Bapak Nasrullah, M.Si. selaku Ketua Prodi Ilmu Komunikasi yang telah memberikan
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kebaikan hati meluangkan waktu untuk membimbing, mengarahkan serta memberi
petunjuk untuk menyelesaikan tugas skripsi ini.

Bapak Drs Farid Rusman, M.Si dan Ibu Maharina Novia Zahro, M.I.LKom selaku
dosen penguji atas masukan, kritik, dan saran yang berharga dalam penelitian ini.
Kedua Orang tua penulis, terutama ibu tercinta penulis Widya Jumiati, S.Pd.SD saya
ucapkan terimakasih yang paling dalam atas kesabaran, kasih sayang, doa dan
pengorbanannya selalu menjadi sumber kekuatan dalam setiap langkah penulis. Tidak
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Kedua Nenek penulis, Hj Sahra Pua Umar Hamid, dan Muryati Abidin M. Ali
terimakasih selalu hadir dalam doa dan kasih sayang yang tak tergantikan.
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14.

Keluarga tercinta, yang selalu menjadi sandaran dalam setiap langkah. Terima kasih
atas dukungan, doa, dan semangat yang tak henti diberikan selama proses penyusunan
skripsi ini.

Seseorang yang bernama Nurcholis Yusuf Al-Hadi, terimakasih selalu hadir menjadi
tempat berbagi cerita, keluh kesah, serta memberikan dukungan baik secara moral
maupun material. Terima kasih atas kesabaran, pengertian, dan motivasi yang
senantiasa menguatkan penulis hingga skripsi ini dapat terselesaikan dengan baik.
Sahabat-sahabat tercinta yang telah memberikan dukungan, (Lea) yang telah
memberikan semangat dan banyak bantuan selama proses skripsi ini dari awal hingga
akhir. (Renita) yang selalu menemani dari awal di Malang hingga sekarang dan
mendengar keluh kesah serta memberikan semangat. (Yayuk) yang selalu menemani
dan memberikan dorongan selama proses skripsi saya. (lhza) yang selalu mau
menemani saya kemanapun dan selalu mau diajak selama bimbingan skripsi saya.
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