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ABSTRAK

ABSTRAK

Fardien Akmal Shevamajid. NIM. 202110040311196. Personal Branding Coki Pardede Melalui
Media Sosial (Analisis isi pada akun Instagram @cokipardedebebas). Edisi 2025. Skripsi.

Perkembangan media sosial di era digital menjadikannya sebagai sarana penting dalam
membangun citra diri. terutama bagi figur publik. Instagram sebagai platform visual
memungkinkan seseorang untuk menampilkan identitas diri secara konsisten kepada audiens.

Salah satu tokoh vang aktif memanfaatkan media ini adalah Coki Pardede, seorang komedian
vang dikenal melalui gaya humor yang unik dan sering kali kontroversial. Penelitian ini
bertujuan untuk menganalisis bagaimana bentuk pesan personal branding Coki Pardede melalui
akun Instagram @cokipardedebebas.

Teori vang digunakan mengacu pada delapan konsep personal branding dari Peter Montova,
vakni spesialisasi, kepemimpinan, kepribadian, perbedaan, kenampakan, kesatuan, keteguhan,
dan maksud baik. Penelitian ini menggunakan metode analisis isi kualitatif dengan pendekatan
deskriptif.

Data diperoleh dari 109 unggahan yang diambil dalam rentang waktu 28 November 2022 hingga
31 Maret 2025. Hasil analisis menunjukkan bahwa hanya lima konsep yang tampak dominan,
vaitu spesialisasi, kepribadian, perbedaan, kenampakan, dan kesatuan. Tiga konsep lainnya tidak
muncul secara jelas dalam konten yang ditampilkan. Hal ini menunjukkan bahwa personal
branding Coki Pardede dibentuk melalui ciri khas yang konsisten, gaya yang membedakan
dirinya dari yang lain, serta keselarasan antara citra di media sosial dan persona aslinya.

Kata Kunci: personal branding, Instagram, media sosial, Coki Pardede, analisis isi.

Mengetahui Malang, 20 Agustus 2025
Dosen Pembimbing Peneliti
Isnani zuhri:ia, S.Sos, M.Adv Fardien Akmal Shevamajid
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Penulis,
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