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ABSTRAKSI

Difka Adela Kurniawati, NIM 202110040311357, Peran Strategic Planner dalam produksi

Iklan Komersial Wisata Telogo Sewu Pandaan.

Tugas akhir karya client centered ini membahas peran strategic planner dalam merancang dan
memproduksi iklan komersial untuk destinasi wisata Telogo Sewu, Pandaan. Minimnya
promosi yang dilakukan oleh Telogo Sewu, khususnya di media sosialnya terutama Instagram,
sehingga menjadikan tempat wisata ini kurang dikenal oleh masyarakat luar daerah. Oleh karna
itu strategic planner merancang strategi iklan sesuai kebutuhan klien yaitu yang dapat
mengenalkan destinasi wisata telogo sewu sebagai wisata keluarga dengan keunggulan yang
dimiliki. Metode yang digunakan adalah penelitian deskriptif kualitatif dengan pendekatan
observasi dan wawancara kepada klien, audiens, dan kompetitor. Kemudian data yang
diperoleh dianalisis melalui matriks SWOT untuk memahami posisi klien dan kebutuhan
audiens, sehingga strategic planner dapat merumuskan strategi brief iklan yang tepat guna
mengatasi permasalahan klien. Hasil penelitian ini menunjukkan strategic planner telah terbukti
berhasil berdasarkan analisis KPI, iklan mampu menunjukkan peningkatan interaksi dan
perluasan jangkauan audiens di Instagram @telogosewu.official dibandingkan konten
sebelumnya. Temuan ini menunjukkan bahwa peran strategic planner berhasil dalam
meningkatkan brand awareness dan memperluas daya tarik destinasi wisata Telogo Sewu. Dari
kuisioner review karya yang yang diisi oleh 50 responden menilai bahwa iklan komersial
Wisata Telogo Sewu dinilai berhasil secara artistik maupun copywriting. Mayoritas responden
menilai sangat menarik atau menarik dalam membangun minat audiens. Hal ini menunjukkan
bahwa peran strategic planner dalam merancang strategi dan produksi iklan telah mampu

menjawab kebutuhan promosi klien dengan baik.

Kata kunci : Iklan komersial, strategi planner, brand awareness, Telogo Sewu, pariwisata
Malang, 12 Juni 2025
Mengetahui, Penulis
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