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ABSTRAK

ABSTRAK

Tagiyya Hanifah. NIM 20211004031111. Peran Art Director dalam Karya Iklan Komersial
Wisata Telogo Sewu Pandaan. Tugas Akhir Karya Client Cenlered (Strategi dan Produksi
Tklan),

Tugas akhir ini mengkaji peran Art Director dalam merancang dan memproduksi iklan
komersial Wisata Telogo Sewu Pandaan. Minimnya promosi di Instagram membuat
terhambatnya peluang Wisata Telogo Sewu untuk menjangkau audicns luar dacrah, Tklan yang
dibuat menjadi sebuah peluang dengan memanfaatkan media sosial Instagram. Menargetkan
audiens di rentang usia 20 hingga 40 tahun pengguna Instagram. Memperkenalkan Wisata
Telogo Sewu scbagai destinasi wisata unggulan dengan kesegaran air alami tanpa kaporit.
Peran penting art dircetor saat pra produksi, produksi, dan pasca produksi. Merancang Tklan
berdasarkan brief yang telah disusun dan sesuai dengan kebutuhan klien. Konsep yang ceria,
sebuah keseruan dan momen kebersamaan keluarga, dengan suasana yang sejuk dan nyaman.
Publikasi iklan di akun Instagram resmi Wisata Telogo Sewu. Penilaian hasil karya dilakukan
oleh 50 orang dengan kriteria pernah terlibat dalam produksi produk atau karya audio visual
dengan kuesioner. Mayoritas responden memberikan penilaian setuju dan atau sangat setuju.
Art director mencapai tujuannya, aspek artistik iklan Wisata Telogo Sewu dinilai positif dan
berhasil tersampaikan ke audiens.

Kata kunci: Art Director, Iklan Komersial, Wisata Telogo Sewu

Mengetahui Malang, 4 Juni 2025
Dosen Pembimbing Penulis
¥i
Novin Farid Setyo Wibowo, M.Si Taqiyya Hanifah
NIP. 10303110440 NIM 202110040311111
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KATA PENGANTAR

Dengan menyebut nama Allah, yang Maha Pengasih lagi Maha Penyayang.
Puji Syukur Penulis panjatkan kehadirat Allah SWT atas rahmat, karunia, dan
kehendak-Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan Laporan Tugas Akhir Karya
ini yang dengan judul “Produksi Iklan Komersial Wisata Telogo Sewu Pandaan”.
Setelah melalui proses yang panjang dan melewati berbagai tantangan dan
dinamika emosional, Alhamdulillah atas izin Allah SWT penulis bisa sampai di

tahap ini. Terima kasih Ya Allah.

Laporan ini disusun sebagai salah satu syarat untuk memperoleh gelar
Sarjana (S1) pada program Studi Ilmu Komunikasi, Fakultas [lmu Sosial dan Ilmu
Politik, Universitas Muhammadiyah Malang. Pembahasan karya terkait “Peran Art
Director dalam Produksi Tklan Komersial”. Penulis berharap laporan ini dapat
bermanfaat bagi penelitian selanjutnya khususnya yang berperan sebagai Art
Director. Walaupun laporan ini masih jauh dari kata sempurna, dengan senang hati

penulis menerima saran dan kritik membangun untuk menjadi lebih baik.

Penulisan laporan ini tidak lepas dari doa, dukungan, motivasi, dan bantuan
maupun bimbingan dari berbagai pithak yang tiada hentinya. Tanpa dukungan dan
dorongan pihak yang terlibat, penyusunan laporan ini tidak akan berjalan dengan
baik. Dengan segala kerendahan hati Penulis ingin mengucapkan terima kasih yang

sebesar-besarnya kepada:

1. Bapak Novin Farid Setyo Wibowo, M. Si., selaku Dosen Pembimbing atas
arahan, bimbingan, dan masukan selama proses penyusunan karya hingga sampai
di laporan ini. Terima kasih tak terhingga atas kepercayaannya sehingga penulis

berkesempatan mendapat bimbingan dan menyelesaikan tugas dengan baik.

2. Bapak Prof. Dr. Muslimin, M. Si., selaku Dekan Fakultas Ilmu Sosial dan [lmu
Politik Universitas Muhammadiyah Malang.

3. Bapak Prof. Dr Nazarudin Malik, S.E., M. S.i, selaku Rektor Universitas
Muhammadiyah Malang.

4. Bapak Kasdu. Terima kasih yang tulus atas segala bentuk kebaikan dan kerja

samanya selaku tim Manajemen Wisata Telogo Sewu. Peran besarnya dalam
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pembuatan karya tim kami. Penulis berharap Wisata Telogo Sewu semakin ramai
kedepannya, menjadi destinasi favorit berbagai kalangan dan dikenal seluruh

masyarakat Indonesia.

5. Ibu dan Ayah. Yang tercinta dan tersayang. Kalian akan selalu menjadi orang
yang paling berjasa dalam hidupku. Terima kasih atas segala doa yang selalu
menyertaiku dan dorongan serta dukungan yang tak ada habisnya, selalu
memberikan segala yang terbaik bagiku. Yang senantiasa sabar menghadapi anak
semata wayangnya ini. InsyaAllah, menjadikan amal sholeh bagi kalian berdua.
Kepada Ibu, terima kasih sudah menjadi tempat berkeluh kesahku ya, mendengar
celotehku mulai dari A-Z, dan berbesar hati menerima serta menghadapi segala hal
di hidupmu. Kepada Ayah, terima kasih atas segala bentuk pengorbanan yang tulus,
lelahmu menjadi lillah menjemput rezeki melanglang buana ke negeri seberang
InsyaAllah menjadi berkah. Sehat selalu kalian. Maaf atas segala kesalahan dan
kekurangan Ena belum bisa menjadi yang terbaik bagi kalian. Akan selalu
mengingat nasihat dan pesan kalian. Ena selalu bersyukur dan bahagia ada diantara

kalian. doaku menyertai kalian selalu. Pasti. Mamiytung & Ayahteng always Be

Ena's forever love ©.

6. Taqiyya (penulis sendiri). Selalu bangga terhadap diri sendiri. Terima kasih
telah bertahan sampai detik ini dan tidak menyerah dari banyaknya kendala dan
tekanan yang ada saja. Selalu berusaha memaknai segala hal secara positif untuk
jadi bahan belajar kedepannya. Mau berusaha keras dan menjaga mood untuk selalu
tetap baik-baik saja dan bersabar menghadapi prosesnya. Usahamu tidak akan sia-

sia.

7. Ocvi Naeila. Sahabat kecil sekaligus partner di berbagai situasi bahkan sampai
di Tugas Akhir ini. Terima kasih atas dukungan yang tidak pernah lepas dan saling
menguatkan. Walaupun pilihan dan jalan hidup pasti berbeda, tapi InsyaAllah selalu
ada dikala saling membutuhkan semangat dan selalu berdoa untuk kebaikan satu
sama lain. Karena bagaimana pun, sudah menjadi bagian dari perjalanan hidup ini.

Penulis menghargai setiap waktu yang telah dilalui bersama sedari kecil hingga

XV



kelak. Petualangan kebersamaan ini belum selesai sampai habis waktunya, bahkan,

ini abadi!

8. Mariah Ulfah. Terima kasih atas doa dan dukungannya selama ini hingga
seterusnya sehingga penulis bisa melalui berbagai hal dengan lancar. Yang selalu
mendengarkan apapun cerita dan keluh kesah selagi menyelesaikan Tugas Akhir
Karya ini. Selalu senang bisa mendengar ocehanmu juga. Big hug for you. Terima

kasih untuk saling menguatkan ya! Ayo mam sushi lagi.

9. Shinta, Tiwi, Diva, Eka (Iskun gang). Terima kasih para penyemangat
hidupku. Teman-teman seperjuanganku sejak awal masuk kuliah dan melewati
masa pahit manis hingga akhir perkuliahan, meramaikan kehidupan tenangku. Tak
pernah ada penyesalan bertemu kalian. Walaupun dunia perkuliahan ini sakit dan
kacau, harus tetap saling mengirim doa dan dukungan. Semoga sampai di tujuan
masing-masing ya. InsyaAllah dimudahkan selalu segala urusan teman-teman

baikku sayang.

10. Nafisha Irdina. Terima kasih kuucapkan atas segala bantuan dan dukungan
yang tulus dari teman baik nan cantik ini. Utamanya juga bantuan atas scluruh
kebutuhan penyelesaian Tugas Akhir Karya ini. Terima kasih atas kepercayaan dan
kebaikan hatimu ya. InsyaAllah dimudahkan selalu segala hal dalam perjalanan
hidupmu. Doa-doa baik selalu ku kirimkan untukmu, Big love for you, Mommy

Naaf! Senang bisa berteman denganmu.

11. Difka Adela. Terima kasih atas kerja samanya dalam menjalankan Tugas Akhir
Karya ini. Walaupun berbagai hal telah dilewati dengan banyaknya perbedaan
pendapat, rasa lelah berlebih, dan suasana yang kurang kondusif] tapi tim kami
berhasil melewati dengan cukup baik. Terima kasih sudah saling menguatkan
hingga di titik ini bahkan sampai akhir. Terima kasih sudah menjadi partner tim

yang baik.

12. Seluruh Keluarga Besar. Terima kasih atas doa dan dukungan yang tak henti-
hentinya dihaturkan. Kepada Enin dan Mama Yati yang juga selalu mendoakan
kebaikan untukku dimana pun dan kapan pun. Kepada keluargaku yang lain yang

tidak disebutkan satu-persatu, terima kasih atas doa-doa baik yang dipanjatkan dan
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dukungan hangat dari kalian semua. InsyaAllah hal-hal baik dan rezeki yang berkah

akan terus mengalir deras kepada kalian keluargaku tercinta.

13. Dan untuk semua pihak yang tidak bisa penulis sebutkan satu-persatu. Secara
tulus penulis ingin menyampaikan rasa terima kasih atas doa, dukungan dan
partisipasi dalam menyelesaikan Tugas Akhir Karya ini. Tanpa kalian semua,

penulis tidak akan sampai di tahap ini.

Semoga segala kebaikan, ketulusan, dan kontribusi yang diberikan oleh
seluruh pihak yang terlibat menjadi amal baik dan selalu diberikan rahmat dan
karunia oleh Allah SWT. Membuka jalan kelancaran dan kemudahan bagi segala
urusan dalam mencapai tujuan yang diinginkan. Akhir kata, Semoga segala jerih

payah dan usaha yang telah dilakukan selalu diridhai Allah SWT.

Malang, 4 Juni 2025
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