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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh gaya hidup dan celebrity endorser 

terhadap keputusan pembelian McDonald's di Kota Malang. Penelitian ini 

menggunakan metode kuantitatif dengan pendekatan kausal. Sampel terdiri dari 

100 konsumen McDonald's di Malang yang dipilih dengan teknik purposive 

sampling. Data dikumpulkan melalui kuesioner dan dianalisis menggunakan regresi 

linier berganda dengan bantuan SPSS 24. Hasil penelitian menunjukkan bahwa 

gaya hidup berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian (t = 

7.278 > 1.661; sig. < 0.05), sedangkan celebrity endorser tidak berpengaruh 

signifikan (t = 0.717 < 1.661; sig. = 0.475). Dapat disimpulkan bahwa keputusan 

pembelian lebih dipengaruhi oleh kesesuaian gaya hidup konsumen dibandingkan 

kehadiran selebriti dalam promosi. 

Kata kunci— Gaya Hidup, Celebrity Endorser, Keputusan Pembelian, 

McDonald’s, Konsumen Malang  

. 
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ABSTRACT 
 

This study aims to examine the influence of lifestyle and celebrity endorser on 

purchase decisions of McDonald's in Malang City. This research used a 

quantitative method with a causal approach. The sample consisted of 100 

McDonald’s consumers in Malang, selected using purposive sampling. Data were 

collected through questionnaires and analyzed with multiple linear regression 

using SPSS 24. Results showed lifestyle has a positive and significant influence on 

purchase decisions (t = 7.278 > 1.661; sig. < 0.05), while celebrity endorser does 

not have a significant effect (t = 0.717 < 1.661; sig. = 0.475). It can be concluded 

purchase decisions are more influenced by lifestyle compatibility than celebrity 

presence. 

Keywords— Lifestyle, Celebrity endorser, Purchase Decision, McDonald’s, 

Malang Consumers 
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