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ABSTRAK 

Maksud dari kajian ilmiah ini ialah guna menidentifikasi bauran promosi 

layanan tabungan emas di Pegadaian Cabang Sidoarjo. Ilmiah kali ini memiliki 

tujuan dalam memperkenalkan dan meningkatkan layanan tabungan emas dari 

pegadaian. Hasil kajian ini menjelaskan tentang bauran promosi PT Pegadaian 

Cabang Sidoarjo. Dengan adanya bauran promosi  menunjukan bahwa potensi 

pasar produk tabungan emas sangat besar, namun kesadaran masyarakat 

tentang manfaat tabungan emas masih rendah. Kesimpulan dari penelitian ini 

yaitu strategi promosi menjadi kunci penting dalam meningkatkan kesadaran 

merek dan kerjasama dengan influencer dibidang keuangan untuk 

memberikan testimoni positif tentang produk tabungan emas 

Kata Kunci : Tabung Emas, Strategi Promosi 
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FINAL PROJECT 

MARKETING STRATEGY FOR GOLD SAVINGS  PRODUCT AT 

PT PEGADAIAN SIDOARJO BRANCH 

CHIESA ADAM KAUTSAR 

adamkautsar123@gmail.com 

ABSTRACT 

The purpose of this scientific study is to identify the promotional mix for gold 

savings services at the Sidoarjo branch of the pawnshop. The result of this 

study explain the promotional mix of PT Pegadaian Sidoarjo branch. The 

existence of promotion shows that the market potential for gold savings 

product is very large, but public awareness about the benefits of gold savings 

is still low. The conclusionof this research is that promotional strategy is an 

important key in increasing brand awareness and collaborating with 

influencers in the financial sector to provide positive testimonals about gold 

savings product 

Keywords : Gold Savings, Promotion Planning 
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