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ABSTRACT

This study aims to analyze the influence of green marketing on purchase
decisions with brand image as a mediating variable among consumers of Adia
Indonesia products in Kediri City. This research uses a quantitative approach
with a survey method by distributing questionnaires to 120 respondents who
have purchased Adia Indonesia products at least once in the recent period. The
data were analyzed using the Mediated Regression Analysis (MRA) and Sobel
test to examine both direct and indirect effects between variables. The results
show that green marketing has a positive and significant influence on brand
image and purchase decisions. Brand image also has a significant effect on
purchase decisions and is proven to significantly mediate the relationship
between green marketing and purchase decisions. Thus, it can be concluded
that the green marketing strategy implemented by Adia Indonesia not only
enhances brand image but also effectively drives consumer purchase decisions
for environmentally friendly products.

Keyword : Brand Image, Green Marketing, Purchase Descision
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ABSTRAK

Penelitian ini_bertujuan untuk menganalisis pengaruh green marketing terhadap
keputusan pembelian dengan brand image sebagai variabel mediasi pada
konsumen produk Adia Indonesia di Kota Kediri. Penelitian ini menggunakan
pendekatan kuantitatif dengan metode survei melalui penyebaran kuesioner
kepada 120 responden yang pernah membeli produk Adia Indonesia minimal satu
kali dalam kurun waktu terakhir. Data dianalisis menggunakan metode MRA
(Mediated Regression Analysys) dan Uji Sobel untuk mengetahui pengaruh
langsung dan tidak langsung antar variabel. Hasil penelitian menunjukkan bahwa
green marketing berpengaruh positif dan signifikan terhadap brand image dan
keputusan pembelian. Brand image juga berpengaruh signifikan terhadap
keputusan pembelian, serta terbukti memediasi secara signifikan pengaruh green
marketing terhadap keputusan pembelian. Dengan demikian, dapat disimpulkan
bahwa strategi green marketing yang diterapkan Adia Indonesia tidak hanya
meningkatkan brand image tetapi juga mampu mendorong keputusan pembelian
konsumen terhadap produk ramah lingkungan.

Kata Kunci : Brand Image, Green Marketing, Keputusan Pembelian.


mailto:naurrazza@gmail.com

KATA PENGANTAR

Bismillahirrohmanirrohim

Puji syukur saya panjatkan ke hadirat Allah SWT atas rahmat, karunia dan
petunjuk-Nya yang senantiasa menyertai langkah saya sehingga skripsi yang
berjudul “Pengaruh Green Marketing Terhadap Keputusan Pembelian dengan
Brand Image Sebagai Variabel Mediasi (Studi Kasus pada Konsumen Produk
Adia Indonesia)”, dapat terselesaikan dengan tepat waktu. Penulisan skripsi ini
bertujuan untuk memenuhi salah satu persyaratan untuk mencapai gelar sarjana
pada Program Studi Manajemen, Fakultas Ekonomi dan Bisnis, Universitas
Muhammadiyah Malang.

Penulis menyadari bahwa tanpa bantuan, bimbingan, dan dukungan dari berbagai
pihak; penyusunan skripsi ini tidak akan berjalan lancar. Sebagai bentuk syukur,

penulis ingin menyampaikan ucapan terimakasih yang sebesar besarnya kepada:

1. Prof. Dr. H. Nazzaruddin Malik, SE., M.Si., selaku Rektor Universitas
Muhammadiyah Malang.

2. Prof. Dr. ldah Zuhroh, M.M., selaku dekan Fakultas Ekonomi dan Bisnis
Universitas Muhammadiyah Malang.

3. Dr. Nurul Asfiyah, M.M., selaku ketua Program Studi Manajemen
Universitas Muhammadiyah Malang.

4. Viajeng Purnama Putri, S.E.,M.M, selaku dosen wali dan dosen
pembimbing 1l penulis yang selalu memberikan informasi, arahan, serta
dukungan

5. Dr. Marsudi, M.M, selaku dosen pembimbing | penulis yang telah
memberikan bimbingan, arahan, dan motivasi yang sangat berarti selama
pogress penulisan tugas akhir. Terimakasih atas waktu, perhatian, dan
kesabaran yang telah diberikan.

6. Kepada seluruh Bapak/lIbu Dosen Jurusan Manajemen, Fakultas Ekonomi
dan Bisnis, Universitas Muhammadiyah Malang yang telah memberikan
ilmu pengetahuan yang bermanfaat selama masa perkuliahan.

7. Cinta pertama dan sosok yang sangat mengispirasi penulis yaitu Ayahanda



10.

11.

12.

13.

Mohammad Hasyim Ashari tercinta. Terima kasih atas setiap tetes
keringat yang telah tercurahkan dalam setiap langkah ketika mengemban
tanggung jawab sebagai seorang kepala keluarga untuk mencari nafkah,
yang tiada hentinya memberikan motivasi, perhatian, kasih sayang, serta
dukungan dari segi finansial sehingga penulis mampu menyelesaikan
skripsi ini hingga akhir. Terima kasih putri kecil satu-satumu sudah
tumbuh besar dan siap melanjutkan mimpi yang lebih tinggi lagi

Pintu surgaku dan sosok yang penulis jadikan panutan yaitu Ibunda
Winarti tercinta. Beliau memang tidak sempat merasakan pendidikan
sampai dengan bangku perkuliahan, namun atas setiap ridho, perhatian,
kasih sayang, dan doa yang selalu terselip disetiap sholatnya demi
keberhasilan penulis dalam mengenempuh pendidikan sampai menjadi
sarjana. Terima kasih ibu, atas berkat dan ridhomu ternyata putri satu-
satumu saat ini telah mampu menyelesaikan skripsi hingga akhir.

Kakak laki-laki tercinta penulis Ilham Pratama, A.Md terimakasih atas
bantuan, seluruh dukungan yang diberikan, dan kasih sayang yang
diberikan kepada penulis. Terimakasih sudah menemani berproses
membuat penulis bangkit agar menjadi orang yang lebih kuat dan lebih
baik kedepannya.

Begitu pula dengan kakak perempuan tercintan penulis Ardiana Fatma
Dewi, M.Stat. Terimakasih telah memberikan dukungan dan arahan
kepada penulis setiap langkah yang penulis lalui. Terimakasih sudah
mendengarkan keluh kesah penulis selama ini sehingga penulis dapat
menyelesaikan tugas akhir.

Keponakanku tersayang Arsyana Naladhipa Arditama. Terimakasih selalu
menjadi moodboster penulis dalam menyelesaikan tugas akhir ini.
Terimakasih pada sahabat penulis Sheila Septiana Agustus dan Hanna Nur
Aini. Terimakasih telah -melewati masa sulit bersama dan tak lupa
memberikan semangat saat mengerjakan tugas akhir bersama penulis.
Terimakasih pada grup WhatsApp BISMILLAH IPK 4,00, SAMPAH,
strongHER together, tahgintak, Kopi dan temannya yang telah membantu,

mendukung, menghibur dalam kesedihan, mendengarkan segala keluh



14.

15.

kesah yang dirasa dan tak lupa memberikan semangat kepada penulis
selama perkuliahan hingga waktu penulisan tugas akhir.

Teruntuk seluruh keluarga, sahabat, teman-teman dan pihak yang tidak
dapat penulis sebutkan namanya satu persatu yang telah memberikan
dukungannya dan membantu dalam proses penyusunan skripsi ini, hanya
ungkapan terimakasih dan doa tulus yang dapat penulis persembahkan.
Dan yang terakhir teruntuk diri sendiri Naurra Azza Firdausi, terimakasih
telah berusaha keras dan berjuang sampai sejauh ini. Mampu
mengendalikan diri dari berbagai tekanan diluar keadaan dan tidak pernah
memutuskan menyerah sesulit apapun proses penyusuan skripsi ini dengan

menyelesaikan sebaik dan semaksimal mungkin.

Malang, 28 Juni 2025

Penulis

Naurra Azza Firdausi
202110160311725




DAFTAR ISI

Y e I o 1 RSP ii
DAFTAR TABEL ...ttt bttt b et e bttt n et et beene et nbeanes v
DAFTAR GAMBAR ...ttt sttt ettt e teese e e te e st esteeteaseeseeseesaeaReeseeseeaseaseeneentenbeaseeneeneenneaneans v
DAFTAR LAMPIRAN . ...ttt et it st e e e e e s st e e e e s s bbb e e e e e s s sa b e e e e e e s anbbaeaaeeesnnnraes vi
BAB | PENDAHULUAN ..ottt ittt ettt a2k te e e ste st sbe st et e be bt aseebesbesbeaneenbesaesneens 1
O I T g =TT -1 T o PSSRSO 1
1.2 RUMUSAN MASAIAN. ..ot ittt b e et st fhas e e SRt e s e eneeeneeeneeeneesreenneeneeeneas 12
1.3 TUJUAN PENEIITIAN ..ttt ab e et e R ettt et 12
1.4 MaNTaat PENEITIAN «......ieriiiieieseceee ettt e e et se it sRe e beere e e b nreas 13
2.1 Penelitian TerdANUIU .........coui i ettt e s e st eade s te e teesbeeseeesdaensees e s dan e eneennee e 14
BAB Tl KAJIAN TEORI ..ottt e et b e e e aaae s S an e e s e ba e e s e R b e e e ensee e e raaeeenees 14
2.1 Penelitian Terdahulu
A R L Ta T o T =T o T R S 18
2.2.1 KepULUSAN PEMBDEIAN.........oouiiiie ittt ettt e e e sb et e a e e e aae e e e nb e s taennee e 18
2.2.2 Green Marketing . ... ... v it iieeiue s veiue s hueeenaan b aseeindeunsessasbsaits aibeesasesteesseenssinedabaansesssennsesssesseessnnnns 23
2.2.3 Ruamd IMayBe /. /........... g N AN S e N g 26
0.3 KRgangka PEONJRIZAN .............. 3. o lodo ot . I e evenrenneece ol cpe e I 30
A4 Hipatesis. \ AW /. ... comrmem .. S A W . 31
BAB HEMETODE PENELITIAN ... ittt eihe e iereeste st nesnee 22 0ee e teaneeneeebseeeseaneaneessesteansessesseates 33
3.1 [0 R T =T8T o T S SRR S 33
< ARREENICIE " T o o A AR IO T A Wy . N, Ny, TR i SRR & 33
3.3 Populasi, Sampel, dan Teknik Pengambilan Sampel ... 34
3.3.% \Populasi ... @8/ { S S CER R OOl o 34
3.3.2Q0 Sampel . N AN P B e e gL 34
3.4 Definisi Operasional Variabel ..ot e e st 35
3.5  Sumber Data dan Teknik Pengumpulan Data..............c.eueiememimminenienesienesieseseee st 37
RTINS 1 o T=T o - v L PSS PSSR 37
3.5.2 Teknik pengumMpPUIAN QLA .....ccoc.veiiie it e s ettt ste e reesh e et eebeesreenteenee s 37
3.6 Penguian INSIIUMEN ......oiuiiii it ettt ettt f bbbt nnenre s 38
I R W TR o ) TR USUSRRR 38
3.6.2 UJi FRIIADITITAS. ..o e e e e e 40
T A U 1 N0 T T | PSR 40
3.8 (o To L N g F L T I v USSP 41
3.8.1 RENTANG SKAIA.......cviiiecie ettt sbe e re e pe e sre e reenre s 41
3.8.2 Analisis jalur dengan Mediated Regression Analysis (MRA) .......ccccoviviiie e 42
3.0 UJE HIPOTESIS ...ttt bbb r e 43



BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN ...ttt bbb sne e 46

4.1 GaMDAraN PEIUSANAAN ... ...ueiitie ittt ettt ettt st st e et et esteesaeesbeesbeeseeebeenbeeneeaeeanbeas 46
4.2  Gambaran Karakteristik RESPONAEN ........coviiiiiiiiiiiceee s 47
4.2.1 Karakteristik Responden Berdasarkan UMUF.............cooiiiiiiiiieniieee e 47
4.2.2. Karakteristik Responden Berdasarkan Jenis Kelamin.............cccooviiiiiiiiiic e 47
4.2.3 Karakteristik Responden Berdasarkan PEKErjaan .............ocoveieiiiiiieiene s 48

4.3 HaSTT ANALISIS DALA.......ccuveiiieieiiiie e criiiie e sais e ine e s ient e e s e e e s e e sseestaesteesteesteesteesteesaeenteeaeaaeeneens 49
4.3.1 Hasil RENTANG SKAIA .........ccoiiiiaiii ittt iae e ettt e st sae e st e steesteeste e beesaeasaeenee s 49
B L TV £ 11 To [ P 54
4.3.3 HaSil Uji REITADITAS ......cviiueeiiiiiiiiee itttk 55
4.3.4 HaSil UJi NOIMAITAS ......veeviiiecie e sttt ste e ae s cve e ade b e s e st e sas s ine e shaesaeenteetaesteaneanees 56
4.3.5 HaSil Uji MURIKOIINEITAS ........ccveiiieiiice stk st ek s s ve e st s iae e sba e be e sbeesreenne s 57
4.3.6 Hasil Uji HEterOSKEAASTISITAS ... .cuveueereiiiiiieeeie ettt stttk ab e 58
A3 Q)i 1. NP ... L O eeiernreesesrh e N SN N 58
4.3.8 Uji Pengaruh Mediasi (SODEITEST) .......cciiiiiiiiiiciie e cie et e esann st a s s e sbe e baesreesresbae s 60

A4 Pembahasah ... 4T AR LB g AN e 62
BAB V KESIMPULAN DAN SARAN .o ittt et iee st tae e et e e ste e e s siabe e e sntae e e st s aessantaaeesnreeeeanens 67
5.1 Kesimpulan\f.167... /... ... ;o 0 T B L L e e e NN ...\ .. 67
6.2 Saran...... I\ L L T e NP 68
BAFTAR PUSTAKKK........... commmmmm P Y B ... . ...................) 70
Lampiran 1 : KUiSioner PeNelitian. .. ...ttt svivansse s s i et e tae st eae e e s e snebenaennaennee e 73
Lampiran 2 : JaWaban RESPONAEN. ... ...t it it e cireess b e eibaestaesteesteessaesnasasasheesssesssa sk basaaeseesns 77
Lampiran 3 : Hasil Analisis Data Uji Validitas ..o it i 82



DAFTAR TABEL

Tabel 2.1 Penelitian TerdaNUIU ...........couviiiiie ettt et e st e sneesteesreenee s 14
Tabel 3.1 Definisi Operasional Variabel .............ccooiiiiiiie s 36
TADEH 3.2 SKAIA LIKEIT ... bbbttt b et b et 38
Tabel 3.3 RENTANG SKAIA.........ccviiiiiiicic et e et e e et e st e e s ae e s beesteesbeesteesreesreere s 42
Tabel 4.1 UMUE RESPONUEN ...ttt st et bt ettt nb bt e eb e bt e b 47
Tabel 4.2 JENTiS KEIAMIN .....ocviiiiiie ittt e eSS sae et e s e esaesneesseesteesreesneenneeneeenee s 47
TADEH 4.3 PEKEIJAAN ...ttt ettt ettt bt et E Rttt b et e bttt e ittt enes 48
Tabel 4. 4 Rentang Skala Variabel Green Marketing ... .......oceooioiiiieeie e it 49
Tabel 4. 5 Rentang Skala Variabel Keputusan PembBbelian.............ccoocooviiiii i sie s 51
Tabel 4. 6 Skala Variabel Brand IMagE .........ccoveriiiiiiiee ittt 52
Tabel 4. 7 HaSH UjJi VaIITAS. ...t bbb e et 54
Tabel 4.8 Hasil Uji ReIIADIIITAS ..o itk ettt e 55
Tabel 4. 9 Hasil UJi NOIMAITTAS ..........oiriiiesiie et ste e s de ettt e e bt be e asseenaeanaesneestaesbassaeestaesreesreenreas 56
Tabel 4.10 Hasil Uji MURIKOINEIITAS. ......c..ioie ittt ettt sb e st s et s b e e sbe e b e e sbeenre s 57
Tabel 4.11 Hasil Uji t Variabel X AeNQaNn Y ... oottt sne st s se e nessian e 59
Tabel 4.12 Hasil Uji t Variabel X deNQan Z........ oo ittt 59
Tabel 4. 13 Hasil Uji t Variabel Z eNQaN Y ... ....ocii it oieitieiaesisiie e iaasssssse e sssssnsasbsesssessessssessesssessses 60



DAFTAR GAMBAR

Gambar 1. 1 Proyeksi Timbulan Sampah dan Sampah Plastik di INndONesia............c.ccccevvvviieiieiiieniiesie e 3
Gambar 1. 2 Adia Indonesia Menggunakan Bahan Daur Ulang yang Ramah.............cccccceeveievieciieciee e, 8
Gambar 1. 3 Ulasan Pelanggan Adia INAONESIA ..........c.cciiveiiriiiee i s e se s este e see et e e e ee e enaee s 10
Gambar 2. 1 KerangKa PIKITAN..........oiiiiiiiiiiie i 30
Gambar 4. 1 Hasil Uji HeteroSKeUaSTISTIAS .....ccu..vertrrrireiiiue e itiine ettt 58
Gambar 4. 2 HaSil UJi SODEL ...t e ettt 62



DAFTAR LAMPIRAN

Lampiran 1 : KUISIONEr PENEIITIAN ........c.oiiiiiiiiiiieieie ettt 73
Lampiran 2 : Jawaban RESPONTEN .........ciiiiiiiiiiiiieite ettt 77
Lampiran 3 : Hasil Analisis Data Uji Validitas..........cccccviiieiiiiiiic e eve e 82

ﬁ’-_

po=
- | -~
X
//

N

> ///// \\\\
TN
/,L/:\p__/?,,) 2
PPRL8 = 19

’///




10.

11.

12.

DAFTAR PUSTAKA

Karlina G, Setyorini R. Pengaruh Green Marketing Terhadap Keputusan
Pembelian Dengan Brand Image Sebagai Mediator ( Studi Pada Innisfree
Bandung ). Manag Account Expo. 2018;1(2):56—65.

Astuti AD. Penerapan Kantong Plastik Berbayar Sebagai Upaya Mereduksi
Penggunaan Kantong Plastik. J Litbang Media Inf Penelitian, Pengemb dan
IPTEK. 2018;12(1):32-40.

Ekonomi JJ, Palupi SM, Putranti EC, Ekonomi JJ. Dampak Green Marketing Dan
Green Brand Image Terhadap Keputusan Pembelian Pada Konsumen Laki-Laki
Produk Fashion Ramah Lingkungan Merk X Di Kediri Abstrak. 2025;11(2):1125—
35.

Herniah S. Green marketing serta penerapannya pada elemen marketing
mix. Kaizen Kaji Ekon Manajemen, Akuntansi, dan Kewirausahaan
[Internet].2023;2(2):1-12.Availablefrom:
https://www.jpii.upri.ac.id/index.php/jurnalkaizen/article/view/155/144

Nunu N. Serukan, Indonesia Lingkungan, Isu Aalco, Berkelanjutan. JMBI J
Manaj Bisnis dan Inform. 2023;1-6.

Jennah H, Andy Ismail. Pengaruh Green Marketing Mix Terhadap Purchase
Decision Dalam Menggunakan Eco Friendly Product. J Trends Econ
Account Res. 2023;3(4):390-8.

Lis S. Industri Kreatif Indonesia Adia Bag dari Bahan Utama Tenun Ikat
Kediri. JIMBI J Manaj Bisnis dan Inform. 2024;1-11.

Utomo AZ, Dwiyanto BM. Pengaruh Green Marketing Dalam Sosialisasi
“Diet Kantong Plastik” Terhadap Keputusan Pembelian Pada Produk Eco
Bag (Tas Belanja Ramah Lingkungan) Alfamart Melalui Minat Beli
Sebagai Variabel Intervening (Studi Pada Konsumen Alfamart Di
Kabupaten = Pati). Diponegoro J Manag [Internet]. 2022;11(5):1-15.
Available from: http://ejournal-s1.undip.ac.id/index.php/dbr

Hendriawan G, Sarifiyono AP, Foster B. Penerapan Green Marketing dan
Inovasi Produk untuk Meningkatkan Minat Beli Konsumen Sepatu Eco-
Friendly Pijakbumi. JMK (Jurnal Manaj dan Kewirausahaan). 2022;7(2):32.

Mahendra MI, Hakimah EN. Analisis Brand Reputation Dan Strategi Green
Marketing Terhadap Keputusan Pembelian Pakaian Thrifting Di Toko Ag
Second Kediri. Manaj Dan Bisnis [Internet]. 2023;2(1):1240-9. Available
from:
https://proceeding.unpkediri.ac.id/index.php/simanis/article/view/3325%0A
https://proceeding.unpkediri.ac.id/index.php/simanis/article/download/3325/
2586

Hana L. Lidwina Hana. Polem Plast dan Green Mark Tas Belanja di
Denpasar, Bali  [Internet].  2020;V(2):14-8.  Available  from:
https://journals.an1mage.net/index.php/ajsk

Rahmawati L. Strategi Pemasaran Green Marketing Dalam Meningkatkan

69


https://www.jpii.upri.ac.id/index.php/jurnalkaizen/article/view/155/144

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

24.

Volume Penjualan Pada Okayu Galeri Cafe Kertosono. 2024;3:213-21.

Viola P. Pengaplikasian Totebag sebagai Pengganti Kantong Plastik Guna
Mewujudkan Ramah Lingkungan. 2022;1-5.

Todar MP, Tumbel A, Jorie RJ. Pengaruh Persepsi Merek dan Kualitas
Produk terhadap Keputusan Pembelian Air Minum Dalam Kemasan
(AMDK) Galon Merek Aqua. J Emba. 2020;8(3):134-43.

Gunarsin CM, Kalangi JAF, Tamengkel LF. Pengaruh Harga Terhadap
Keputusan Pembelian Konsumen Di Toko Pelita Jaya Buyungon Amurang.
Productivity [Internet]. 2021;2(1):69-72. Available from:
https://ejournal.unsrat.ac.id/index.php/productivity/article/view/32911

Nugroho P. Pengaruh green marketing dan brand image terhadap keputusan
pembelian AMDK Ades (studi pada kosnumen produk air minum dalam
kemasan ades di Kota Bandung). Galang Tanjung. 2018;(2504):1-9.

Herniah S. Green marketing serta penerapannya pada elemen marketing
mix. Kaizen Kaji Ekon Manajemen, Akuntansi, dan Kewirausahaan
[Internet]. 2023;2(2):1-12. Available from:
https://www.jpii.upri.ac.id/index.php/jurnalkaizen/article/view/155/144

Masyhari N. Galeri Adia Bag Produk Ramah Lingkungan. JMBI J Manaj
Bisnis dan Inform. 2023;1-10.

Beno J, Silen A., Yanti M. Pengaruh green marketing terhadap brand image
dan keputusan pembelian aqualife. Braz Dent J. 2022;33(1):1-12.

Nandaika ME, Respati NNR. Peran brand image dalam memediasi
pengaruh green marketing terhadap keputusan pembelian (Studi pada
produk fashion merek Uniglo di Denspasar). E-Jurnal Manaj Univ
Udayana. 2021;10(6):539.

Aldoko D, Suharyono, Yuliyanto E. Pengaruh Green Marketing Terhadap
Citra Merek dan Dampaknya pada Keputusan Pembelian. J Adm Bisnis Vol
[Internet].  2016;40(2):17-23.  Available from:
administrasibisnis.studentjournal.ub.ac.id

Yulianti NMDR. Pengaruh Brand Image, Green Marketing Strategy,
DanEmotional Desire Terhadap Keputusan Pembelian ProdukMcdonald’s.
J Ilm Manaj dan Bisnis. 2020;Volome 5,(1):69-79.

Widelia K, Yusiana R, Widodo A. Pengaruh Green Marketing Dan
Corporate Social Responsibility Terhadap Keputusan Pembelian Produk
Unilever (Studi Kasus Masyarakat Kota Bandung). Ecodemica [Internet].
2016;3(2):539-50. Awvailable from:
http://ejournal.bsi.ac.id/ejurnal/index.php/ecodemica/article/view/52

Izzatul N, Achmad F, Dh F. Pengaruhgreen marketing terhadap brand
image dan dampaknya pada keputusan pembelian (studi pada followers
Instagram @Starbuckindonesia). J Adm Bisnis (JAB)|Vol [Internet].
2017;50(3):19— Available from: www.starbucks.com

70


https://ejournal.unsrat.ac.id/index.php/productivity/article/view/32911

25.

26.

217.

28.

298

30.

31.

32.

33.

34.

35.

36.

37.

38.

39.

Krishna A, Osiyo M, Semuel H. Pengaruh Green Marketing Terhadap
Green Brand Image dan Purchase Intention Pelanggan pada Starbuck
Coffee Malang. J Strateg Pemasar. 2018;5(2):1-9.

Sukma I, Srikandi KKH. Pengaruh Green Marketing Terhadap Citra Merek
dan Keputusan Pembelian (Survei pada Pengguna Produk Ramah
Lingkungan Lampu Philips LED di Perum Kepanjen Permai 1, RW 4, Desa
Talangagung, Kec. Kepanjen, Malang, Jawa Timur). J Adm Bisnis
(JAB)|V0l.2016;32(1):174-82.

Humairoh H, Annas M. Faktor Penentu Perilaku Hijau untuk Mengurangi
Kantong Belanja Plastik. J Manaj. 2022;13(3):412.

Azzahra A.Q, Sulhaini S. Pengaruh Green Trust, Green Price dan Green
Brand Terhadap Minat Beli Produk Tas Merek Eiger di Kota Mataram.
Mugaddimah J Ekon Manajemen, Akunt dan Bisnis. 2024;2(3):254-72.

Kotler P. Marketing Manajement, 15th Edition New Jersey: Pearson Pretice
Hall, Inc. 2017.

Manongko, Allen. Green Marketing ( Suatu Perspektif Marketing Mix &
Theory of Planned Behavior ). Manado: Yayasan Makaria. 2018.

Ela D. Perilaku Konsumen [Internet]. VVol. 5 No., Cv Budi Utama. 2018.
Available  from: https://www.academia.edu/37610166/Perilaku
Konsumen

Dr. (Cand) Aditya Wardhana SE. MM. MS. Brand Image Dan Brand
Awareness. Brand Mark Art Brand. 2022;(January):111-4.

Sollu Y, Hendratmoko H. Pengaruh Green Marketing Dan Brand Image
Terhadap Keputusan Pembelian Produk Sensatia Botanicals Di Jakarta. J
Econ Bussines Account. 2024;7(4):10616-27.

Sugiyono. Metodologi Penelitian Kuantitatif, Kualitatif dan R & D,
Alphabet. 2020.

Hardani, Ustiawaty J, Andriani H, Fatmi Utami E, Rahmatul Istigomah R,
Asri Fardani R, et al. Metode Penelitian Kualitatif dan Kuantitatif.
Yogyakarta: CV. Pustaka Ilmu. 2020. 63 p.

Ghozali. Aplikasi Analisis Multivariate Dengan Program IBM SPSS 25.
Semarang: Badan Penerbit Universitas Diponegoro. 2018.

Widjaja W, Wijayadne DR. Pengaruh Brand Image Terhadap Keputusan
Pembelian (Survei Pada Konsumen KFC Kawi Malang). Media Ekon dan
Manaj. 2023;38(1):15..

Bachtiar B, Santika W. Peran Brand Image Memediasi Pengaruh Green
Marketing Terhadap Purchase Decision Produk Kai Drobe Di Instagram
Mertasari Bali Mencapai 30 %. Baru Bagi Produk Lain , Dalam Hal Ini
Adalah Pakaian Bekas ( Ulrich Beck , 2015 ). Belanja Barang Bekas
Lnstagram . 2023;12(07):1387-98.

Melia Utari NK, Raka Sukawati TG. Peran Brand Image Memediasi
71



Pengaruh Green Marketing Terhadap Keputusan Pembelian The Body Shop
Di Denpasar. E-Jurnal Ekon Dan Bisnis Univ Udayana. 2023;12(03):460—
70.

N
S -§ \\\\\\\\ Y R

72



5 Lembaga Informasi dan Publikasi
- UM M Fakultas Ekonomi dan Bisnis, Universitas Muhammadiyah malang

Tanda Terima Cek Plagiasi

Tanggal : 22/5/2025

Kode . 2681989992

Nama . Naurra Azza Firdausi )
NIM : 202110160311725
Prodi . Manajemen

Pengaruh Green Marketing Terhadap Keputusan Pembelian Dengan Brand Image

Judul Penclitian : Sebagai Variabel Mediasi (Pada Konsumen Produk Adia Indonesia)

Persentase Plagiasi : 3%
Keterangan - LULUS
Kepala LIP

Dl
03

Rinaldy Achmad Roberth Fathoni, S.AB., M.M



