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Alhamdulillahirabbil ‘Alamin, segala puji bagi Allah SWT, Tuhan semesta alam. Puji 

syukur penulis panjatkan atas segala limpahan rahmat, karunia, dan hidayah-Nya, sehingga 

penulis dapat menyelesaikan penyusunan skripsi dengan baik yang berjudul “Penerapan 

Strategi Komunikasi Oleh Produser (Analisis Pada Film Swara Diri 2).” Skripsi ini sebagai 

salah satu syarat untuk memperoleh gelar Sarjana Ilmu Komunikasi pada Fakultas Ilmu Sosial 

dan Ilmu Politik, Universitas Muhammadiyah Malang. Shalawat serta salam senantiasa 

tercurah kepada Nabi Muhammad SAW, suri teladan bagi seluruh umat manusia yang telah 

membawa risalah kebenaran dan ilmu pengetahuan sebagai cahaya dalam kehidupan. 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis strategi komunikasi yang diterapkan oleh 

produser dalam proses produksi film pendek Swara Diri 2, baik dalam komunikasi internal 

antar anggota tim produksi maupun komunikasi eksternal yang menjangkau publik. Penelitian 

ini menggunakan pendekatan kualitatif, dengan teknik pengumpulan data melalui wawancara, 

observasi, dan dokumentasi. Diharapkan hasil penelitian ini dapat memberikan kontribusi bagi 

pengembangan kajian ilmu komunikasi, khususnya dalam konteks produksi film pendek, serta 

menjadi referensi praktis bagi para pelaku industri kreatif dalam merancang strategi 

komunikasi yang efektif dan berdampak. 

Penulis menyadari sepenuhnya bahwa dalam penyusunan tugas akhir ini masih terdapat 

kekurangan dan keterbatasan. Oleh karena itu, penulis sangat mengharapkan kritik dan saran 

yang membangun dari berbagai pihak guna penyempurnaan di masa mendatang. Akhir kata, 

izinkan tugas akhir ini dapat memberikan manfaat bagi perkembangan ilmu komunikasi serta 

menjadi kontribusi kecil dalam dunia akademik dan industri kreatif. Izinkan Allah SWT 

senantiasa memberikan keberkahan atas ilmu yang diperoleh dan menjadikannya bermanfaat 

bagi diri sendiri maupun orang lain. 
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