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ABSTRAK

Abstrak

Dino Adi Saputra. 2025. Nim 202010040311508. REPRESENTASI
KEBEBASAN BEREKSPRESI PADA IKLAN ESSE CHANGE DI PLATFORM
YOUTUBE MENGGUNAKAN TEORI ROLAND BARTHES, Skripsi, Prodi
Ilmu Komunikasi, Universitas Muhammadiyah Malang. Pembimbing: Novin Farid
Setyo Wibowo, S.Sos, M.Si.

Dalam pembuatan iklan ada beberapa produk yang tidak bisa ditampilkan secara
langsung seperti iklan alcohol, rokok, dan alat kontrasepsi. Regulasi ini telah
berjalan kurang lebih 21 tahun, dimana iklan rokok tidak boleh bersifat
menghimbau, iklan rokok juga tidak boleh menampilkan rokok, bungkus rokok,
serta orang yang sedang merokok itu sendiri, serta dilarang memperagakan cara
penggunaan rokok. Oleh karena regulasi tersebut, iklan rokok selalu menggunakan
tema lifestyle dan menggunakan tanda — tanda yang mampu membuat audiens
tertarik serta dapat menjangkau konsumen baru dari iklan tersebut. Salah satunya
adalah iklan rokok ESSE CHANGE versi “Space Edition”.

Penelitian ini bertujuan untuk mennganalisis dan mengetahui bagaimana
pemaknaan iklan rokok ESSE CHANGE versi “Space Edition”. Penulis dalam
penelitian ini menggunakan metode secara kualitatif dengan menggunakan tipe
penelitian berupa deskriptif dan cenderung menggunakan analisis. Sumber data
primer dan tersier dengan teknik pengumpulan data berupa dokumentasi dan analisi
semiotika Roland Barthes pada iklan rokok ESSE CHANGE. Hasil Penelitian
diperoleh bahwa klan rokok ESSE CHANGE memanfaatkan analisis semiotika
Roland Barthes dengan makna denotatif menampilkan transformasi dari kondisi
tidak bersemangat menjadi penuh semangat. Makna konotatif menunjukkan
perubahan suasana dan rasa lewat latar tempat yang berbeda. Sementara itu, mitos
yang dibangun adalah bahwa rokok ini mampu meningkatkan semangat dan citra
maskulin serta menarik perhatian perempuan. Iklan ini menggunakan simbol visual
untuk menyampaikan pesan bahwa produk tersebut modern, penuh variasi, dan
meningkatkan kualitas hidup.

Kata Kunci: Representasi, Kebebasan Berekspresi, Iklan ESSE CHANGE,
Teori Roland Barthes

Penulis Dosen Pembimbing
P —
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