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ABSTRAK 

 

Muhammad Doni Dwi Krisnadi, 201810210311253 “Strategi Pemasaran Emping 

Jagung Pada UD. Mawar Indah Kabupaten Lamongan”. Program Studi 

Agribisnis, Fakultas Pertanian Peternakan, Universitas Muhammadiyah Malang, 

Dosen Pembimbing Utama:  M. Zul Mazwan, S.P., M.Sc. dan Pembimbing 

Pendamping: Yohana Agustina, S.P., M.Sc 

 

Tujuan penelitian ini yaitu mendeskripsikan dan menganalisis pelaksanaan 

strategi pemasaran emping jagung pada UD. Mawar Indah Kabupaten Lamongan. 

Desain penelitian yang di gunakan dalam penelitian ini adalah penelitian 

kualitatif. Populasi dari penelitian ini adalah konsumen UD. Mawar Indah 

Kabupaten Lamongan dengan jumlah sampel sebanyak 30 responden, dengan 

menggunakan analisis SWOT. Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yang 

telah dilakukan maka dapat ditarik kesimpulan bahwa strategi pemasaran dalam 

meningkatkan penjualan pada UD. Mawar Indah Kabupaten Lamongan yaitu 

menggunakan strategi agresif. Adapun pertimbangan dalam penetapan strategi 

tersebut yaitu usaha memiliki kekuatan yaitu memiliki ciri khas yang 

membedakan dengan produk pesaing, kualitas produk yang baik dan menawarkan 

produk yang bervariasi. Kekuatan selanjutnya yaitu mengenai harga sesuai dengan 

kualitas, terjangkau dan bersaing, kekuatan untuk lokasi strategis,nyaman dan 

bersih. Promosi sesuai dengan kenyataan dan mudah dipahami oleh pelanggan. 

UD. Mawar Indah Kabupaten Lamongan memiliki sarana dan prasarana yang 

lengkap dan bersih, karyawan ramah, jujur dan memiliki ketepatan dalam 

memberikan pelayanan. 

 

Kata Kunci: Strategi Pemasaran, Kekuatan, Kelemahan, Peluang dan Ancaman 
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ABSTRACT 

 

Muhammad Doni Dwi Krisnadi, 201810210311253 " Marketing Strategy of Corn 

Chips at UD. Mawar Indah, Lamongan Regency". Agribusiness Study Program. 

Faculty of Agriculture and Animal Husbandry. University of Muhammadiyah 

Malang. The Main Supervisor is M. Zul Mazwan, S.P., M.Sc..and Accompanying 

Supervisor: Yohana Agustina, S.P., M.Sc 

 

The purpose of this study is to describe and analyze the implementation of corn 

chips marketing strategies at UD. Mawar Indah, Lamongan Regency. The 

research design used in this study is qualitative research. The population of this 

study were consumers of UD. Mawar Indah, Lamongan Regency with a sample of 

30 respondents, using SWOT analysis. Based on the results of the research and 

discussion that have been carried out, it can be concluded that the marketing 

strategy in increasing sales at UD. Mawar Indah, Lamongan Regency is to use an 

aggressive strategy. The considerations in determining this strategy are that the 

business has strengths, namely having distinctive characteristics that differentiate 

it from competing products, good product quality and offering a variety of 

products. The next strength is regarding prices according to quality, affordable 

and competitive, strengths for strategic locations, comfortable and clean. 

Promotions are in accordance with reality and easy for customers to understand. 

UD. Mawar Indah, Lamongan Regency has complete and clean facilities and 

infrastructure, friendly, honest employees and have precision in providing 

services. 

 

Keywords: Marketing Strategy, Strengths, Weaknesses, Opportunities and Threats 
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