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ABSTRAK

Ummi Kulsum, 202110040311293, “Personal Branding Dr. Oky Pratama di
Media Sosial TikTok (Analisis Isi Kualitatif Akun TikTok
@dr.okypratamaa_kedua)”, 7 Buku, 20 Jurnal, 5 Website.

Kata Kunci : Personal Branding, Media Sosial, TikTok, dr. Oky Pratama.

Dr. Oky Pratama dikenal sebagai dokter kecantikan dan estetika yang juga
aktif sebagai influencer di media sosial TikTok. Ia semakin dikenal berkat gaya
edukasinya yang nyentrik dalam mengulas berbagai produk skincare melalui akun
TikTok keduanya, @dr.okypratamaa_kedua, yang mendapatkan banyak pujian
serta engagement yang tinggi. Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif
dengan tipe deskriptif, serta menerapkan dasar penelitian analisis isi kualitatif.
Teori yang digunakan adalah The Eight Laws of Personal Branding dari Peter
Montoya. Teknik pengumpulan data dilakukan melalui dokumentasi dan studi
pustaka, dengan ruang lingkup penelitian yang telah dibatasi oleh peneliti. Hasil
penelitian menunjukkan bahwa Dr. Oky Pratama, melalui akun TikTok

@dr.okypratamaa_kedua, telah menerapkan tiga dari delapan konsep personal

branding menurut Peter Montoya, yaitu The Law of Specialization, The Law of

Leadership, dan The Law of Persistence. Personal branding yang dibangun oleh
Dr. Oky Pratama berhasil memperkuat citranya sebagai sosok profesional yang

edukatif, berintegritas, serta mampu memberikan pengaruh luas di platform

digital.
Malang, 12 Juli 2025 Menyetujui,
Penulis Pembimbing
%1{/(474
- /
Umimi Kulsum Dr. Joko Susilo, M.Si
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