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ABSTRAK

ABSTRAK

Triami. 202110040311222. Penerimaan mengenai Tayangan Konten “DARK
JOKES ANAK YATIM PIATU?????” di Kanal YouTube @Cretivox (Studi
Resepsi pada Mahasiswa Ilmu Komunikasi Angkatan 2021 dan 2022
Universitas Muhammadiyah Malang). Skripsi Sarjana, Program Studi Ilmu
Komunikasi, Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik, Universitas
Mubammadiyah Malang, 2025.

Media sosial, terutama YouTube, terus berkembang pesat seiring kemudahan
akses informasi, menjadikan pemaknaan pesan sebagai proses kompleks yang
melibatkan interaksi antara konten dan interpretasi individu. Dalam hal ini,
terdapat salah satu konten pada YouTube yang diproduksi oleh @Cretivox dengan
Judul “DARK JOKES ANAK YATIM PIATU?22772” yang menyoroti bagaimana
kehidupan yang dirasakan oleh para individu yang berstatus yatim dan piatu.
Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui  penerimaan mengenai
Tayangan Konten “DARK JOKES ANAK YATIM PIATU?2?72?” di Kanal
YouTube @Cretivox oleh mahasiswa Ilmu Komunikasi Angkatan 2021 dan 2022
yang dianalisis melalui Teori Resepsi oleh Stuart Hall. Metode penelitian yang
digunakan adalah studi resepsi dengan jenis pendekatan kualitatif interpretatif
yang menggunakan teknik pengumpulan data wawancara pada subjek mahasiswa
Ilmu Komunikasi Angkatan 2021 dan 2022 yang berstatus yatim atau piatu dan
telah menonton tayangan konten “DARK JOKES ANAK YATIM PIATU?2222?”
pada kanal YouTube @Cretivox. Hasil penelitian ini mengindikasikan bahwa
khalayak tidak lagi menerima pesan secara pasif, namun secara aktif melakukan
proses decoding berdasarkan latar belakang dan pengalaman dari kehidupan yang
tidak adanya lagi salah satu orang tua di sisi dari setiap subjek. Para subjek
cenderung menempati posisi dominant hegemonic position yang sepenuhnya
sejalan dengan pesan dari tayangan Konten tersebut yang ditempati oleh lima
subjek. Lalu pada posisi negotiated position, hanya satu subjek yang menempati
posisi ini yaitu menerima sebagian pesan yang disampaikan dan sebagian pesan
dimaknai berbeda. Sementara itu pada posisi oppositional position, tidak
ditemukan subjek menempati posisi ini yaitu menolak penuh akan pesan yang
disampaikan, sehingga studi ini memperkuat teori bahwa latar belakang dari
khalayak memegang peranan dalam pembentukan makna di media.

Kata kunci: YouTube, Pemaknaan Pesan, Analisis Resepsi, Stuart Hall,
Yatim, Piatu, Cretivox

Mengetahui, Malang, 30 Juni 2025

Dosen Pembimbing Peneliti
/@M/m—‘

Budi Suprapto, M.Si., Ph.D Triami
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KATA PENGANTAR
Segala puji bagi Allah SWT yang telah melimpahkan segala berkah dan
karunia-Nya serta selalu memberikan kemudahan, kelancaran, dan kekuatan

dalam menyusun tugas akhir skripsi ini dengan judul Penerimaan mengenai

YouTube @Cretivox (Studi Resepsi pada Mahasiswa IImu Komunikasi Angkatan

2021 dan 2022 Universitas Muhammadiyah Malang) Pemaknaan mengenai

YouTube @Cretivox (Studi Resepsi pada Mahasiswa IImu Komunikasi Angkatan
2021 dan 2022 Universitas Muhammadiyah Malang) Tugas akhir skripsi ini
disusun sebagai salah satu syarat untuk memperoleh gelar Sarjana (S-1) limu
Komunikasi pada Fakultas Ilmu Sosial dan ‘Ilmu Politik Universitas
Muhammadiyah Malang. Sholawat serta salam turut tercurahkan kepada Nabi
Muhammad SAW yang telah -menyampaikan ajaran dan ilmu-ilmunya dan
membawa cahaya petunjuk bagi seluruh umat muslim.

Peneliti sangat menyadari bahwa tugas akhir skripsi ini masih sangat jauh
dari kata sempurna, dikarenakan adanya keterbatasan dalam pengetahuan dan
pengalaman yang dimiliki oleh peneliti. Dalam menyelesaikan tugas akhir skripsi
ini, peneliti sangat menyadari bahwa skripsi ini dapat terselesaikan dengan tepat
waktu, tidak terlepas dari bimbingan, bantuan, dan dukungan dari berbai pihak
baik dalam bentuk materil maupun non materil. Oleh karena itu, Peneliti ingin
mengucapkan terima kasih yang mendalam kepada:

1. Kepada Allah SWT yang selalu memberikan kemudahan, kekuatan, dan
kelancaran dalam setiap prosesnya sekecil apapun itu.

2. Kepada orang tua peneliti, almarhum Bapak Muriyanto, terima kasih atas
segala rasa sayang dan cinta sepanjang hidupnya yang selalu diberikan
kepada putri bungsunya ini. Terima kasih telah selalu mengusahakan yang
terbaik untuk putri bungsunya ini, sehingga putri kecilnya telah mampu
menamatkan akhir perkuliahan dan akan menjadi Sarjana pertama di
keluarga dan kepada Ibu tercinta, Ibu Purwati. Terima kasih telah bertahan
kuat untuk putri mu ini, terima kasih atas segala rasa sayang, cinta, dan

dukungan terbaiknya yang diberikan kepada peneliti dari peneliti kecil
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hingga di titik peneliti akan mendapatkan gelar Sarjana. Ibu, terima kasih
atas segala doa hebat yang Ibu selalu langitkan untuk peneliti, terima kasih
telah selalu berada di sisi peneliti dalam setiap keadaan apapun itu. Putri
bungsu mu yang telah dewasa ini siap untuk melanjutkan mimpi yang
lebih tinggi lagi dan penulis selalu berdoa agar Ibu sampai kapanpun akan
tetap selalu menemani di setiap langkah peneliti dalam melanjutkan di
setiap mimpinya.

Kepada Kakak perempuan satu-satunya yang dimiliki peneliti, Dwi
Krisnawati. Terima kasih atas segala rasa kasih sayang dan dukungannya
serta berbagai doa yang telah dilangitkan untuk penulis, semoga sepanjang
kehidupan mu berjalan selalu dipenuhi oleh bunga yang indah.

Kepada keluarga peneliti yang tidak bisa penulis sebutkan satu persatu.
Terima kasih atas segala harapan dan doa, bantuan, serta dukungan
terutama saat penyelesaian tugas akhir ini baik berbentuk materil maupun

non materil.

. Bapak Prof. Dr. Nazaruddin Malik, S.E., M.Si selaku Rektor Universitas

Muhammadiyah Malang beserta jajarannya

. Kepada Bapak Budi Suprapto, M.Si., Ph.D selaku dosen pembimbing.
Terima kasih atas ilmu dan segala bentuk bimbingan yang sangat
bermanfaat yang telah diberikan kepada peneliti dari proses awal
pengerjaan tugas akhir skripsi ini berjalan hingga terselesaikannya tugas
akhir skripsi ini.

. Kepada seluruh Dosen program studi Ilmu Komunikasi yang telah
memberikan banyak sekali ilmu, motivasi, dan pengalaman yang diberikan
semasa perkuliahan..

Kepada SBF, Nabila, Fathiyyah, Ananda, Thasya, Meuthia, Melisa, dan
Mutiah. Terima kasih telah menjadi tempat bagi peneliti untuk
membagikan setiap cerita yang dialami peneliti, walaupun jarak
memisahkan terima kasih kalian selalu ada untuk memberikan dukungan
sekecil apapun itu hingga masa perkuliahan ini akan berakhir.

Kepada partner yang telah membersamai peneliti, Satria Putra, terima

kasih telah menjadi bagian dari perjalanan awal hingga perkuliahan yang
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10.

11.

12.

13.

14.

akan berakhir, atas dukungan dan semangat yang diberikan, selalu menjadi
pendengar untuk peneliti di saat apapun, mendukung penuh dan
menghibur dalam kesedihan.

Kepada teman-teman Abhipraya, Meivia, Mazaya, Athillah, Aji, dan
Naufal. Terima kasih telah menjadi teman peneliti dan selalu memberikan
dukungan, bantuan, dan saran semasa perkuliahan, terima kasih untuk
segala perjalanan indah di masa perkuliahan ini.

Kepada Estelle Crew, terima kasih untuk pembelajaran dan segala momen-
momen kecil semasa praktikum tiga.

Kepada teman-teman prodi IImu Komunikasi angkatan 2021 terutama
Mutia Azizah, Dea Putri, dan Sabrina Azzahra terima kasih atas segala
bentuk bantuan dan dukungan semasa perkuliahan terutama di saat-saat
penyusunan tugas akhir, serta teman-teman sekalian yang tidak bisa
peneliti sebutkan satu persatu.
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