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mengucapkan terima kasih yang mendalam kepada: 

1. Kepada Allah SWT yang selalu memberikan kemudahan, kekuatan, dan 

kelancaran dalam setiap prosesnya sekecil apapun itu. 

2. Kepada orang tua peneliti, almarhum Bapak Muriyanto, terima kasih atas 

segala rasa sayang dan cinta sepanjang hidupnya yang selalu diberikan 

kepada putri bungsunya ini. Terima kasih telah selalu mengusahakan yang 

terbaik untuk putri bungsunya ini, sehingga putri kecilnya telah mampu 

menamatkan akhir perkuliahan dan akan menjadi Sarjana pertama di 

keluarga dan kepada Ibu tercinta, Ibu Purwati. Terima kasih telah bertahan 

kuat untuk putri mu ini, terima kasih atas segala rasa sayang, cinta, dan 
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telah selalu berada di sisi peneliti dalam setiap keadaan apapun itu. Putri 
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tetap selalu menemani di setiap langkah peneliti dalam melanjutkan di 
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3. Kepada Kakak perempuan satu-satunya yang dimiliki peneliti, Dwi 
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serta berbagai doa yang telah dilangitkan untuk penulis, semoga sepanjang 

kehidupan mu berjalan selalu dipenuhi oleh bunga yang indah. 

4. Kepada keluarga peneliti yang tidak bisa penulis sebutkan satu persatu. 

Terima kasih atas segala harapan dan doa, bantuan, serta dukungan 
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5. Bapak Prof. Dr. Nazaruddin Malik, S.E., M.Si selaku Rektor Universitas 
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