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Abstrak

Abstrak

Nazwa Avi Laeliya. NIM 202110040311229. Strategi Content Marketing Politik
Walikota Malang Terpilih 2024 Wahyu Hidayat - Ali Muthohirin Melalui Akun
Instagram (Studi Deskriptif Pada Pengelolaan Akun Instagram @alimuthohirin), 8
Buku, 18 Jurnal, 3 Skripsi.

Penelitian ini merupakan penelitian kualitatif, dengan tipe deskriptif menggunakan metode
studi deskriptif. Objek dari penelitian ini yaitu strategi pengelolaan akun Instagram Ali
Muthohirin terhadap content marketing politik dalam momentum pilkada Kota Malang 2024.
Tujuan dari penelitian ini untuk mengetahui bagaimana implementasi strategi content
marketing politik yang diterapkan dalam akun Instagram Ali Muthohirin. Dalam penelitian
ini, menerapkan Teori The Circular Model of SOME yang diusulkan oleh Regina Luttrell
dalam menganalisis strategi content marketing politik dalam mengelola akun Instagram Ali
Muthohirin. Teori The Circular Model of SOME memiliki empat tahapan seperti Share
(Berbagi), Optimize (Mengoptimalkan), Manage (Mengelola), dan Engage (Melibatkan) yang
bertujuan untuk memudahkan praktisi sosial media dalam mengelola sosial medianya dengan
mudah. Selanjutnya, metode pengambilan data yang digunakan oleh peneliti yaitu wawancara
intenal tim media Ali Muthohirin dan teknik dokumentasi melalui unggahan konten
Instagram @alimuthohirin. Selain itu, untuk memaksimalkan keabsahan data peneliti
menggunakan triangulasi sumber. Hasil dari penelitian ini mengungkapkan bahwa untuk
meningkatkan popularitas Ali Muthohirin di Kota Malang yang sangat rendah diterapkannya
marketing politik melalui sosial media Instagram. Strategi pengelolaan content marketing
politik yang dilakukan oleh tim media Ali Muthohirin untuk meningkatkan popularitas di
Kota Malang ini diterapkannya empat aspek dari teori The Circular Model of SOME,
meskipun dalam share (Berbagi) konten tidak menggunakan semua fitur-fitur yang ada di
Instagram namun tetap mengoptimalkan fitur Reels secara efektif untuk mendapatkan
jangkauan yang luas di Kota Malang.

Keywords : Content Marketing, Politik, Instagram, Fitur, Konten
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