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ABSTRAK 

Shella Kharisma. NIM 202110040311041. Analisis Resepsi Khalayak Pada Video 

Epic Rap Battles of Presidency 2024 (Studi Pada Badan Eksekutif Mahasiswa 
Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas Muhammadiyah Malang) 

Video di Indonesia mengalami perkembangan yang sangat pesat dan maju yang 

dapat memberikan pengaruh dalam hidup baik itu positif maupun negatif. Melalui 

media sosial youtube dapat ditemukannya berbagai informasi dalam bentuk video. 

Adapun video memiliki berbagai jenis sehingga dapat meningkatkan jumlah konten 

kreator di Indonesia yang menggunakan video sebagai media hiburan untuk cerita 

mengenai pemilu yang akan datang di Indonesia. Video “Epic Rap Battles of 

Presidency 2024” memberikan informasi dalam bentuk video parodi yang berisikan 

lirik mengenai isu-isu yang telah beredar di masyarakat terkait politik. Tujuan dari 

penelitian ini adalah untuk mengetahui perspektif khalayak pada video “Epic Rap 

Battles of Presidency 2024” karya Skinnyindonesian24. Metode penelitian yang 

digunakan adalah kualitatif dengan pendekatan deskriptif kualitatif. Penelitian ini 

menggunakan analisis resepsi dengan pendekatan teori resepsi. Teknik 

pengumpulan data dilakukan dengan cara wawancara. Subjek penelitian ini adalah 

Badan Eksekutif Mahasiswa Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas 

Muhammadiyah Malang. Penelitian ini menggunakan teknik triangulasi sumber 

dengan melakukan pengecekan kebenaran data yang telah didapatkan melalui 

sumber. 

Sehingga dalam kesimpulan penelitian ini menunjukan bahwa sebagian besar 

subjek menempati posisi dominan karena menyetujui dan menerima video parodi 

politik Epic Rap Battles of Presidensy 2024 karya skinnyindonesian24 yang dapat 

memberikan kemudahan khalayak dalam memahami isu-isu politik yang berada di 

Indonesia saat ini yang memang seharusnya untuk dikritisi. 

 

 

Kata Kunci: Analisis Resepsi, Video Parodi, Epic Rap Battles of Presidency, 

Skinnyindonesian24 
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