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UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG
FAKULTAS 1LMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK
PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI

ABSTRAK
MOCH. ALVIAN FIRDAUS. 2025. Representasi Egosentris Dalam Kehidupan Sosial Pada Iklan
Satire (Analisis Semiotika Pada Iklan Rokok Sampoerna A Mild 30 Detik Versi “Kita Gak Enakan Dia
Scenaknya™). Him: 104, Ref: 25. Dosen Pembimbing : Arum Martikasari S.kom, M.Med.Kom

Komunikasi menjadi dasar manusia berinteraksi dan mencakup berbagai proses, seperti pengiriman.
penerimaan, dan penguraian pesan. Salah satu media komunikasi modern adalah iklan. Iklan
memanfaatkan berbagai media, tema, dan konsep untuk menarik perhatian pemirsa, dengan televisi
menjadi salah satu media yang digunakan. Selain media yang digunakan, iklan juga memiliki tema dan
konsep kreatif. Salah satu fenomena sosial yang diangkat oleh Sampoerna A Mild dalam iklannya
adalah fenomena egosentrisme. Seperti yang telah peneliti jelaskan dalam tulisan diatas, Sampoerna A
Mild dalam mengiklankan produknya sering kali menggunakan pendekatan-pendekatan yang relevan
dan dekat dengan kehidupan masyarakat, salah satunya adalah fenomena sosial egosentrisme yang
nyata terjadi dan sering dialami oleh masyarakat. Penelitian ini bertujuan untuk mengidentifikasi
egosentrisme dalam interaksi sosial yang tergambar dalam iklan Sampoerna A Mild bertajuk “Kita Gak
Enakan Dia Seenaknya”. Penelitian ini dilakukan dengan menggunakan perspektif konstruktivis.
Dalam penelitian ini, peneliti menggunakan teknik Analisis Teks Media Semiotik. Dan teori analisis
semiotika John Fiske sebagai pisau bedah analisa. Penelitian ini menggunakan metodologi kualitatit.
Sumber data yang digunakan dalam penelitian ini yaitu berupa data primer yaitu iklan Sampoerna A
Mild 30 detik dengan judul "Kita Gak Enakan Dia Seenaknya" yang dipublikasikan di Konten TV
komersial dan diupload oleh kanal Youtube Iklan Rokok TV Indonesia pada bulan November tahun
2023. Metode pengumpulan data yang digunakan oleh peneliti dalam penelitian ini adalah analisis
dokumen. Hasil penelitian menunjukkan bahwa iklan Sampoema merepresentasikan egosentrisme
dalam kehidupan sosial melalui satire dan simbolisme visual. Karakter "gak enakan" yang selalu
berkorban demi orang lain dan karakter "seenaknya" yang acuh terhadap norma sosial menggambarkan
ketidakseimbangan dalam interaksi sosial. Dengan setting akrab seperti lift kantor dan kedai kopi, serta
narasi humoris yang menyindir, iklan ini mengkritik budaya "sungkan" di masyarakat Indonesia.
Pesannya mengajak penonton untuk lebih reflektif terhadap sikap sosial mereka, sekaligus menghindari
tindakan yang merugikan diri sendiri atau orang lain.

Kata kunci: Egosentrisme, Satire, Semiotika, Sampoerna A Mild

Malang, 12 Maret 2025

Dosen Pembimbing Penulis
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Puji syukur kehadirat ALLAH Subhanahu Wa Taala Tuhan seluruh alam, Tuhan
Yang Maha Esa, yang atas rahmat dan karunia-Nya penulis dapat menyelesaikan
penelitian/ skripsi yang berjudul "Egosentrisme dalam Kehidupan Sosial pada
Iklan Satire (Analisis Semiotika pada Iklan Rokok Sampoerna A Mild 30
Detik Versi “Kita Gak Enakan Dia Seenaknya”). Skripsi ini disusun untuk
memenuhi salah satu syarat dalam memperoleh gelar Sarjana Ilmu Komunikasi
(S.Ikom) pada Fakultas Ilmu Sosial dan [lmu Politik, Universitas Muhammadiyah
Malang. Penelitian ini dilatar belakangi oleh ketertarikan penulis terhadap iklan,
semiotika dan fenomena sosial, dimana iklan khususnya iklan Sampoerna A Mild
sering kali menangkap fenomena-fenomena sosial yang ada di tengah masyarakat

< NS
oo A
s
v

A

dan menampilkannya sebagai media promosi. Salah satu fenomena tersebut adalah
egosentrisme yang sering kali muncul dalam interaksi sosial, dalam hal ini Iklan
Sampoerna A Mild versi "Kita Gak Enakan Dia Seenaknya" dipilih sebagai objek
penelitian karena dinilai relevan dalam merepresentasikan perilaku egosentrisme
dalam kehidupan sehari-hari dan bagaimana iklan tersebut menyindir perilaku
tersebut dengan satire yang lucu dan ringan namun tepat sasaran.

Dalam penyusunan skripsi ini, penulis menyadari bahwa masih terdapat banyak
kekurangan dan keterbatasan. Oleh karena itu, penulis mengharapkan kritik dan
saran yang membangun dari para pembaca demi kesempurnaan penelitian/skripsi
ini.

Pada kesempatan ini pula, penulis ingin menyampaikan ucapan terima kasih yang
sebesar-besarnya kepada:

1. Bapak Prof. Dr. H. Nazaruddin Malik, SE., M.Si selaku Rektor Universitas
Muhammadiyah Malang.

2. Bapak Prof. H. Muslimin Machmud, M.Si., Ph.D. selaku Dekan FISIP
Universitas Muhammadiyah Malang.

3. Bapak Nasrullah, M.Si selaku Ketua Prodi Ilmu Komunikasi Universitas
Muhammadiyah Malang.

4. Ibu Arum Martikasari, S.Ikom, M.Med.Kom, selaku dosen wali sekaligus
dosen pembimbing yang telah sabar memberikan bimbingan, arahan, dan
dukungan yang sangat berharga dalam penyusunan skripsi ini.

XV



5. Bapak Moch. Fuad Nasvian M.Ikom, selaku dosen penguji yang telah
memberikan arahan dan masukkan yang sangat berharga dalam proses
penyusunan skripsi ini.

6. Bapak Dr. Farid Rusman, M.Si, selaku dosen penguji yang telah
memberikan arahan dan masukkan yang sangat berharga dalam proses
penyusunan skripsi ini.

7. Seluruh dosen dan staf di Program Studi dan Laboratorium Ilmu
Komunikasi Universitas Muhammadiyah Malang, khususnya Bapak
Himawan Sutanto, S.Sos., M.Si. Bapak Jamroji, S.Sos., M.Kom. dan Ibu
Mabharina Novia Zahro, M.Ikom yang telah memberikan ilmu pengetahuan,
serta berbagi pengalaman selama masa perkuliahan saya di prodi dan
kampus tercinta ini.

8. Bapak dan Tbuku yang tercinta Joko Sungkono B.P. S.E dan Lina Yuni
Rahmawatie S.E, yang selalu dan tak henti-hentinya memberikan doa,
dukungan, dan motivasi yang tak ternilai harganya.

9. Saudara-saudaraku yang aku banggakan drg. M. Izzuddin Ramadhani
S.K.G dan M. Khalifatul Nurfalakh yang juga selalu memberikan doa,
dukungan, dan motivasi yang tak ternilai harganya.

10. Selanjutnya secara khusus, kepada Tania Maulina, terima kasih atas cinta,
kesabaran, dan dukungan tanpa henti yang telah kamu berikan selama
proses penyusunan skripsi ini. Kamu adalah sumber masalah, kekuatan dan
inspirasi bagiku, dan tanpamu, skripsi ini tidak akan terwujud.

11. Muhammad Emil Lapaif, sahabatku, yang telah memberikan doa, bantuan
dan dukungan dalam proses penyusunan skripsi ini. Semoga segera
menyusul kelulusannya.

12. Semua pihak yang tidak dapat disebutkan satu per satu, yang telah
memberikan kontribusi dalam penyelesaian skripsi ini.

Penulis berharap skripsi int dapat memberikan manfaat bagi perkembangan ilmu
komunikasi, khususnya dalam studi analisis semiotika, analisis teks media dan studi
periklanan.
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