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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh kualitas produk 

terhadap keputusan pembelian, pengaruh brand image terhadap keputusan 

pembelian, pengaruh harga terhadap keputusan pembelian dan pengaruh secara 

bersama-sama (simultan) antara variabel kualitas produk, brand image dan harga 

terhadap keputusan pembelian. Jenis penelitian yang digunakan dalam ini adalah 

penelitian kuantitatif dengan populasi adalah konsumen produk Kopi Luwak di 

Kota Malang dengan jumlah sampel 100 responden. Teknik analisis data 

menggunakan analisis regresi linier berganda. Hasil penelitian dan analisis data 

dapat disimpulkan bahwa kualitas produk berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian, brand image berpengaruh terhadap keputusan pembelian, harga 

berpengaruh terhadap keputusan pembelian dan kualitas produk, brand image, dan 

harga secara simultan berpengaruh terhadap keputusan pembelian. Hal tersebut 

menjelaskan bahwa jika kualitas produk yang memuaskan, mempunyai reputasi 

brand image yang bagus lalu disertai harga yang terjangkau maka akan menghasil 

keputusan pembelian yang semakin tinggi. 

 

Kata kunci: Kualitas Produk, Brand Image, Harga, Keputusan Pembelian. 
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ABSTRACT 

 

The study aims to know the impact of the product's quality on purchasing 

decisions, the impact of brand image on purchasing decisions, the effect of prices 

on purchasing decisions, and the influences together (simultaneously) between 

product quality variables, brand image, and price on purchasing decisions. The kind 

of research used in this quantitative work with the population is the steak known to 

be a twin in person with a total of 100 respondents. Data analysis techniques using 

multi-linear regression analysis. The results of research and data analysis can be 

concluded that the quality of the product will affect the decision the purchase, the 

brand image will affect the decision the purchase, and the price of the product will 

affect the decision of the purchase and the quality of the product. 

 

Keywords: Product Quality, Brand Image, Price, Purchasing Decisions
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