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ABSTRAK

ABSTRAK
Annisa Adha Alfatiha, 2025, 202010360311087, Universitas Muhammadiyah Malang, Fakultas

Ilmu Sosial dan Hlmu Politik, Program Studi Hubungan Internasional, Gastrodiplomasi Indonesia
melalui Program Indonesia Spice Up The World di Eropn, Dosen Pembimbing: Devita Prinanda,

M.Hub.Int.

Penelitian ini bertujuan untuk menjelaskan upaya yang dilakukan Indonesia untuk memperkenalkan
kuliner Indonesia di berbagai negara di Eropa melalui program Indonesia Spice Up The World.
Penelitian ini menarik untuk dibahas karena program Indonesia Spice Up The World berupaya karena
merupakan strategi diplomasi yang mempromosikan rempah-rempah dan kuliner Indonesia ke pasar
global, sekaligus mendukung ekspor produk pangan dan pariwisata gastronomi. Inisiatif ini
mencerminkan sinergi antara kebijakan perdagangan, budaya, dan diplomasi dalam meningkatkan daya
saing Indonesia di kancah internasional. Metode penclitian dilakukan dengan pendekatan kualitatif
melalui metode deskriptif dengan studi literatur. Penulis menganalisis data dengan analisis deskriptif.
Analisis didasarkan dari teori Gastrodiplomasi dari Paul Rockower. Hasil penelitian menunjukkan
bahwa upaya Gastrodiplomasi Indonesia melalui /ndonesia Spice Up The World di Eropa dilakukan
dengan mempcrkuat posisi rempah sebagai identitas budaya kuliner Indonesia, penguatan nation
branding, scrta dukungan citizen diplomacy. Penelitian ini menunjukkan bagaimana strategi ini tidak
hanya berfokus pada promosi budaya kuliner, tctapi juga terintegrasi dengan nation branding dan citizen
diplomacy. Kombinasi ini memperlihatkan pendekatan yang terintegrasi dan tersinergi. Penelitian ini
juga menegaskan bahwa keterlibatan diaspora sebagai pelaku diplomasi berbasis kuliner adalah elemen
krusial yang meningkatkan efektivitas program Indonesia Spice Up The World dalam memperkuat posisi

Indonesia di kancah global.

Kata Kunci: Eropa, Gastrediplomasi, Indonesia, Indonesia Spice Up The World

Malang, 6 Februari 2025 E
Menyetujui,

Pembimbing, Peneliti,

\X‘h‘ L e U

Devita Prinanda., M.Hub.Int. Annisa Adha Alfatiha




ABSTRACT

ABSTRACT

Annisa Adha Alfatihn, 2025, 20201036031 1087, Universitas of Muhammadiyah Malang, Faculty
of Socinl and Political Science, International Relations Program, Indonesian Gastrodiplomacy

through the Indonesia Spice Up The Weorld Program in Europe, Advisor: Devita Prinanda,
M.Hub.Int.

This research aims to explain the efforts made by Indonesia to introduce Indonesian cuisine in various

countries in Europe through the Indonesia Spice Up The World program. This research is interesting to

discuss because the Indonesia Spice Up The World program seeks to be a diplomatic strategy that

promotes Indonesian spices and cuisine to the global market, while supporting food product exports and

gastronomy tourism. This initiative reflects the synergy between trade policy, culture, and diplomacy in

improving Indonesia’s competitiveness in the international arena. The research method was conducted

with a qualitative approach through a descriptive method with a literature study. The author analysed

the data with descriptive analysis. The analysis was based on Paul Rockower's Gastrodiplomacy theory.
The results showed that Indonesia's Gastrodiplomacy efTorts through Indonesia Spice Up The World in
Europe were carried out by strengthening the position of spices as Indonesia's culinary cultural identity,
strengthening nation branding, and supporting citizen diplomacy. This research shows how this strategy
not only focuses on the promotion of culinary culture, but is also integrated with nation branding and
citizen diplomacy. This combination shows an integrated and synergized approach. This research also
confirms that the involvement of the diaspora as culinary-based diplomacy actors is a crucial element
that increases the effectiveness of the Indonesia Spice Up The World program in strengthening
Indonesia's position in the global arcna.

Keywords: Europe, Gastrodiplomacy, Indonesia, Indonesia Spice Up The World

Malang, 6 February 2025
Approved,

Advisor, Researcher,

Devita Pri da., M.Hub.Int. Annisa Adha Alfatiha
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Instagram. IndOFI. Diakses dari https://www.instagram.com/ind.ofi/. (15/12/24)
Instagram, KJRI Frankfurt, diakses dari https://www.instagram.com/p/CIEMCt-

sNYt/?2img - index=1. (15/12/24)

Instagram. Meramanis. Diakses dari
https://www.instagram.com/meramaniscoffee/. (15/12/24)

Instagram. Rasa Rindu GmbH. Diakses dari
https://www.instagram.com/rasarindu.de/. (15/12/24)

Instagram. Waroeng Padang Lapek. Diakses dari

https://www.instagram.com/waroengpadanglapek/?hl=en&utm . (15/12/24)
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