
 

i 
 

SKRIPSI 

 

STRATEGI ADAPTASI SOSIAL EKONOMI PEDAGANG PASCA 

REVITASLISASI PASAR TRADISIONAL  

(Studi Pasar Pon Kabupaten Trenggalek) 

 

 

Diajukan Sebagai Persyaratan Memperoleh Gelar Sarjana (S-1) Sosiologi 

 

 

 

 

 

Disusun Oleh:  

Tiara Wahyu Meyda Wulandari  

(202110310311036) 

 

 

Dosen Pembimbing:  

Luluk Dwi Kumalasari, M.Si 

 

 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK  

PROGRAM STUDI SOSIOLOGI  

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG  

Tahun 2025 



 

ii 
 



 

iii 
 

 

 



 

iv 
 

 



 

v 
 

 

  



 

vi 
 

 



 

vii 
 

ABSTRAK 
 
Tiara Wahyu Meyda Wulandari, 202110310311036. Strategi Adaptasi Sosial 
Ekonomi Pedagang Pasca Revitalisasi Pasar Tradisional (Studi Pasar Pon 
Kabupaten Trenggalek). Pembimbing 1) Luluk Dwi Kumalasari, M.Si. 
 

Secara umum, pasar tradisional di Indonesia mengalami penurunan jumlah 
pengunjung. Perkembangan teknologi, dominasi pasar modern serta infrastruktur yang 
kurang mewadahi semakin menggeser peran pasar tradisional. Dengan adanya hal 
tersebut pemerintah Kabupaten Trenggalek melakukan revitalisasi Pasar Pon 
Trenggalek. Namun tidak dapat dipungkiri sebagian pasar tradisional setelah dilakukan 
revitalisasi justru tidak sesuai dengan harapan atau indikator keberhasilan yang telah 
ditetapkan. Seperti kebijakan revitalisasi yang dilakukan di Pasar Pon Kabupaten 
Trenggalek, telah membawa berbagai perubahan dan tantangan tersendiri bagi para 
pedagang. Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui strategi adaptasi sosial ekonomi 
dan tantangan pedagang pasca revitalisasi Pasar Pon Kabupaten Trenggalek. Penelitian 
ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan jenis penelitian studi kasus, serta 
menggunakan teknik purposive sampling dalam menentukan subjek penelitian. 
Penelitian ini dilaksanakan di jalan R.A. Kartini, Sawahan, Sumbergedong, Kabupaten 
Trenggalek dengan pengumpulan data melalui observasi, wawancara, dan 
dokumentasi. Teknik analisis data yang digunakan yaitu menggunakan Miles, 
Huberman, dan Saldan, dengan validitas data berupa triangulasi sumber. Adapun teori 
yang digunakan dalam menganalisis penelitian ini ialah menggunakan teori struktural 
fungsional (AGIL) oleh Talcott Parsons. Hasil yang diperoleh dalam penelitian ini 
mengidikasikan bahwa revitalisasi Pasar Pon Trenggalek telah membawa perubahan 
dan tantangan, seperti kebijakan pemisahan antara pasar basah dan kering, serta konsep 
penataan pasar yang kurang optimal pasca revitalisasi, menjadikan salah satu alasan 
yang menimbulkan Pasar Pon mengalami sepi pengunjung sehingga mengakibatkan 
pasar menjadi sepi yang berdampak pada berkurangnya pendapatan para pedagang. 
Dengan adanya hal tersebut pedagang Pasar Pon Trenggalek melakukan strategi 
adaptasi sosial ekonomi secara aktif dan pasif, diantaranya yaitu; membangun dan 
menjaga jaringan pertemanan sesama pedagang, memperthankan nilai-nilai pelayanan 
yang baik kepada pelanggan, meningkatkan keramahan kepada pengunjung, menjaga 
komunikasi dan iteraksi antara pedagang dan pembeli, melakukan inovasi produk dan 
harga, menerapkan pemasaran secara digital, mencari lokasi yang lebih strategis, 
menerapkan inovasi pembayaran digital (QRIS), menyesuaikan jam oprasional pasar 
dengan pola kedatangan pengunjung. Adaptasi sosial ekonomi ini merupakan bagian 
penting dalam menghadapi perubahan yang ada pasca revitalisasi. Oleh karena itu perlu 
adanya pendapingan secara lebih mendalam dan menyeluruh oleh pemerintah daerah 
Kabupaten Trenggalek.  
 
Kata Kunci: Strategi Adaptasi Sosial Ekonomi; Revitalisasi Pasar Tradisional; 

Tantangan Pasca Revitalisasi Pasar. 
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ABSTRACT 

 

Tiara Wahyu Meyda Wulandari, 202110310311036. Socio-Economic Adaptation 

Strategies of Traders After Revitalization of Traditional Markets (Study of Pon 

Market, Trenggalek Regency). Supervisor 1) Luluk Dwi Kumalasari, M.Si. 

 

In general, traditional markets in Indonesia have experienced a decrease in 

the number of visitors. Technological developments, modern market dominance and 

less accommodating infrastructure are increasingly shifting the role of traditional 

markets. With this, the Trenggalek Regency government is revitalizing the Pon 

Trenggalek Market. However, it is undeniable that some traditional markets after 

revitalization are not in accordance with the expectations or indicators of success 

that have been set. Such as the revitalization policy carried out at the Pon Market, 

Trenggalek Regency, has brought various changes and challenges for traders. This 

research was conducted to find out the socio-economic adaptation strategy and 

challenges of traders after the revitalization of the Pon Market in Trenggalek 

Regency. This study uses a qualitative approach with the type of case study research, 

as well as using purposive sampling techniques in determining the research subject. 

This research was carried out on Jalan R.A. Kartini, Sawahan, Sumbergedong, 

Trenggalek Regency with data collection through observation, interviews, and 

documentation. The data analysis technique used is using Miles, Huberman, and 

Saldan, with data validity in the form of source triangulation. The theory used in 

analyzing this study is using functional structural theory (AGIL) by Talcott Parsons. 

The results obtained in this study indicate that the revitalization of the Pon 

Trenggalek Market has brought changes and challenges, such as the policy of 

separation between wet and dry markets, as well as the concept of market structuring 

that is less optimal after revitalization, making one of the reasons why the Pon 

Market experiences a lack of visitors, resulting in a quiet market which has an impact 

on the income of traders. With this, traders of Pon Trenggalek Market carry out 

active and passive socio-economic adaptation strategies, including; building and 

maintaining a network of friends among fellow traders, promoting good service 

values to customers, increasing friendliness to visitors, maintaining communication 

and interaction between traders and buyers, innovating products and prices, 

implementing digital marketing, finding more strategic locations, implementing 

digital payment innovations (QRIS), adjusting market operational hours to visitor 

arrival patterns. This socio-economic adaptation is an important part of facing the 

changes that exist after revitalization. Therefore, there needs to be a more in-depth 

and comprehensive assistance by the local government of Trenggalek Regency.  

 

Keywords: Socio-Economic Adaptation Strategy; Revitalization of Traditional 

Markets; Challenges after market revitalization. 
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