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ABSTRAK

ABSTRAK

ASYFA REMBULAN ZHAHRAH ARINTA, 202010040311286, ANALISIS GAYA

HIDUP KONSUMTIF PADA PEMBELIAN MERCH KPOP SEBAGAI BENTUK

KOMUNIKASI DAN FANATISME PENGGEMAR KEPADA IDOLA (Studi pada
Kpopers BTS di Media Sosial X)

Globalisasi dan perkembangan tcknologi telah mendorong budaya populer,
termasuk fenomena K-Pop, menyebar luas hingga ke Indonesia. Fanatisme penggemar
terhadap idol K-Pop seperti BTS tidak hanya memengaruhi interaksi sosial tetapi juga
perilaku konsumtif dalam pembelian merchandise idola. Penelitian bertujuan untuk
menganalisis dan menemukan bagaimana pembelian merchandise sebagai tindakan
konsumsi dan bentuk komunikasi solidaritas serta fanatisme di kalangan penggemar
dengan artis favoritnya dan juga sesama penggemar yang terhubung melalui media sosial
X. Metode penelitian menggunakan pendekatan kualitatif dengan metode fenomenologi.
Data dikumpulkan melalui wawancara mendalam terhadap beberapa penggemar BTS
(ARMY) yang aktif di media sosial X. Analisis data dilakukan dengan teknik reduksi
data, penyajian data, dan penarikan kesimpulan. Hasil penelitian menunjukkan bahwa
motivasi utama dalam pembelian merchandise adalah dorongan fanatisme, pencarian
identitas, serta keinginan mendapatkan pengakuan sosial di kalangan sesama penggemar.
Media sosial X berperan dalam membangun komunitas penggemar yang solid dan
memperkuat keterikatan emosional serta solidaritas. Selain sebagai bentuk dukungan,
penggemar lebith mengonsumsi nilai simbolik merchandise dibanding fungsi sebenamya,
vang semakin menguatkan perilaku konsumtif. Faktor lain yang mempengaruhi adalah
strategi pemasaran industri hiburan Korea, tren di media sosial, dan sistem pre-order
vang membentuk eksklusivitas barang. Perilaku konsumtif penggemar BTS dalam
membeli merchandise didorong oleh faktor emosional, sosial, dan strategi pemasaran
yang cermat dari industri hiburan Korea.

Kata Kunci: Gaya Hidup, Konsumtif, KPOP, Merch

Dosen Pembimbing Penulis
)\//
-
Aditya Dwi Putra Bhakti, S. Sn., M. Med Kom. Asyfa Rembulan Zhahrah Arinta
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