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ABSTRAK 
 

Tingginya mobilitas masyarakat di Kota Malang memberikan peluang 
strategis dalam pengembangan usaha sektor hilir komoditas pertanian, salah 
satunya melalui warung kopi (coffee shop) yang mengalami pertumbuhan 
signifikan. Warung Kopi Ngesis 2 merupakan salah satu usaha yang cukup dikenal 
di Kota Malang. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis kinerja bisnis Warung 
Kopi Ngesis 2 sebagai bagian dari rantai nilai agribisnis komoditas kopi. Penelitian 
ini menerapkan pendekatan deskriptif kuantitatif dengan memanfaatkan data 
sekunder yang bersumber dari laporan keuangan Warung Kopi Ngesis 2 periode 
tahun 2021–2022. Metode analisis data menggunakan analisis yang terdiri dari 
NPV, IRR dan (Net B/C ). Hasil penelitian menunjukkan bahwa investasi pada 
usaha ini memiliki NPV sebesar Rp 49.517.889 dengan nilai IRR sebesar 27% dan 
nilai (Net B/C ) sebesar 1,090. Investasi pada usaha Warung kopi Ngesis 2 baik 
secara nilai saat ini, pengembalian dengan suku bunga dan manfaat yang didapat 
lebih tinggi dari biaya sehingga analisis kinerja bisnisnya baik dan investasi pada 
usaha ini layak dilanjutkan. 
 
Kata Kunci : Analisis Kinerja, Warung Kopi, NPV, IRR, Net B/C ratio 
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ABSTRACT 
 

The high level of mobility in Malang City presents a strategic opportunity 
for developing downstream agribusiness, particularly in coffee shops, which have 
grown rapidly in recent years. Warung Kopi Ngesis 2 is one of the well-known 
coffee shops in the city. This study aims to analyze the business performance of 
Warung Kopi Ngesis 2 as part of the coffee agribusiness value chain. A descriptive 
quantitative approach was used, employing secondary data sourced from the 
financial statements of Warung Kopi Ngesis 2 for the 2021–2022 period. The data 
analysis method uses analysis which consists of NPV, IRR and (Net B/C). The 
research results show that investment in this business has an NPV of IDR 
49,517,889 with an IRR value of 27% and a (Net B/C) value of 1.090. Investment in 
the Ngesis 2 coffee shop business is good in terms of current value, returns with 
interest rates and benefits obtained are higher than costs so that the business 
performance analysis is good and investment in this business is worth continuing. 

 
Keywords: Performance Analysis, Coffee Shop, NPV, IRR, Net B/C ratio 
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