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Abstrak

Penelitian ini.nertujuan untuk :mengetahui pengaruh- lokasi terhadap minat
berkunjung ‘kembali, mengetahui pengaruh promosi terhadap minat berkunjung
kembali, untuk mengetahui pengaruh lokasi terhadap kepuasan berkunjung, untuk
mengetahui pengaruh promosi terhadap kepuasan berkunjung,  mengetahui
pengaruh” kepuasan berkunjung terhadap minat berkunjung kembali, mengetahui
peran mediasi kepuasan berkunjung terhadap hubungan lokasi terhadap minat
Berkunjung kembali dan mengetahui peran mediasi kepuasan berkunjung terhadap
hubungan promosi terhadap ~minat berkunjung kembali. Penelitian ini
menggunakan metode-kuantitatif dengan pendekatan slovin. Metode analisis yang
digunakanan adalah metode macro hayes dengan alat bantu SPSS 25. Dari

penelitian tersebut diperoleh hasil bahwa semua hipotesis diterima.
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Abstract

This research aims to: find out the effect of location on-interest in visiting again,
find out the effect of promotion on interest in visiting again, find out the effect of
location on visit satisfaction, find out the effect of promotion on visit satisfaction,
find out the effect of visit satisfaction on interest in visiting again, find out the
mediating role of satisfaction. visiting on the relationship between location and
interest in returning to visit and knowing the mediating role of visiting satisfaction
on the relationship between promotion and interest in returning to visit. This
research uses quantitative methods with a Slovin approach. The analytical method
used is the Macro Hayes method with SPSS 25 tools. From this research, the results
obtained show that all hypotheses are accepted.
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