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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh ukuran perusahaan terhadap 

profitabilitas perusahaan dengan sertifikat halal sebagai variabel moderasi pada 

sektor industri makanan dan minuman yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI) 

pada tahun 2021. Dalam konteks bisnis yang semakin kompetitif, pemahaman 

tentang faktor-faktor yang memengaruhi profitabilitas menjadi sangat penting. 

Ukuran perusahaan diukur melalui total aset, sementara sertifikat halal dievaluasi 

berdasarkan keberadaan sertifikat MUI. Penelitian ini menggunakan metode 

analisis regresi moderasi (MRA) untuk menguji hipotesis yang telah dirumuskan. 

Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh perusahaan Food And Beverage yang 

terdaftar di Bursa Efek Indonesia periode tahun 2021. Dengan menggunakan 

metode purposive sampling, terpilih 69 perusahaan yang termasuk dalam sampel. 

Berdasarkan hasil pengujian data menunjukkan bahwa ukuran perusahaan 

berpengaruh signifikan terhadap profitabilitas. Selanjutnya sertifikat halal mampu 

memoderasi hubungan antara ukuran perusahaan dan profitabilitas.  

Kata kunci : Ukuran Perusahaan, Sertifikat Halal, dan Profitabilitas     
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ABSTRACT 

The purpose of this study is to analyze the effect of company size on profitability 

with halal certification as a moderating variable in the food and beverage industry 

listed on the Indonesia Stock Exchange (IDX) for the period of 2021. In an 

increasingly competitive business context, understanding the factors that influence 

profitability becomes crucial. Company size is measured by total assets, while halal 

certification is evaluated based on the presence of MUI certification. This study 

employs multiple Moderated Regression Analysis (MRA) to test the formulated 

hypotheses. The population of this research consists of all food and beverage 

companies listed on the Indonesia Stock Exchange during the year 2021. Using 

purposive sampling, 69 companies were selected as the sample. Based on the data 

testing results, it is shown that company size has a significant effect on profitability. 

Furthermore, halal certification can moderate the relationship between company 

size and profitability. 

Keywords: Company Size, Halal Certification, and Profitability 
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