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ABSTRAK 

 

Mochammad Robby Bintoro Putra. 202010210311113 “Faktor-Faktor yang 

Mempengaruhi Keputusan Pembelian di Kebun Kita Kabupaten Kediri”. 

Program Studi Agribisnis. Fakultas Pertanian Peternakan. Universitas 

Muhammadiyah Malang. Dosen Pembimbing Utama Bapak Dr. Ir. Bambang 

Yudi Ariadi, M.M dan Dosen Pembimbing Pendamping Ibu Nur Ocvanny 

Amir, S.P, M.P. 

Banyaknya pesaing pada saat sekarang memaksa para pelaku usaha untuk 

menawarkan kualitas produk, harga, promosi, kualitas layanan yang terbaik demi 

memenuhi harapan konsumen serta menjadi bahan pertimbangan konsumen dalam 

menentukan keputusan pembelian. tujuan dari penelitian ini  adalah menganalisis 

harga, kualitas produk, promosi dan kualitas layanan melon hidroponik, 

menganalisis keputusan pembelian melon hidroponik, serta menganalisis 

pengaruh Harga, Kualitas Produk, Promosi, dan Kualitas Pelayanan terhadap 

keputusan pembelian melon hidroponik di Kebun Kita Kediri.  Desain penelitian 

ini deskriptif kuantitatif, menggunakan sumber data dari data primer yang 

didapatkan secara langsung melalui observasi, wawancara, dan dokumentasi. 

Teknik analisis yang digunakan yaitu analisis presentase, dan SEM-PLS. 

Berdasarkan hasil perhitungan analisis presentase pada variabel (X1), (X2), (X3), 

(X4), dan (Y) memiliki kategori sangat layak. Berdasarkan perhitungan R-Square 

menyatakan hasil uji dengan nilai 0,796 maka termasuk dalam kategori (kuat). 

Berdasarkan perhitungan uji hipotesis, nilai T statistik harga sebesar (4,056), nilai 

T Statistik kualitas produk sebesar (2,950), nilai T statistik promosi sebesar 

(3,152), nilai T statistik kualitas layanan sebesar (3,380) dengan besaran nilai 

tersebut semua variabel dapat dikatakan berpengaruh signifikan terhadap 

keputusan pembelian. 

Kata kunci: Harga, Kualitas Produk, Promosi, Kualitas layanan, Keputusan 

Pembelian 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

10 
 

ABSTRACT 

 

Mochammad Robby Bintoro Putra. 202010210311113 “Factors Influencing 

Purchasing Decisions in Kebun Kita, Kediri Regency”. Agribusiness Study 

Program. Faculty of Agriculture and Animal Husbandry. University of 

Muhammadiyah Malang. Main Advisory Lecturer Mr. Dr. Ir. Bambang Yudi 

Ariadi, M.M and Advisory Lecturer Ms. Nur Ocvanny Amir, S.P, M.P. 

The number of competitors at present forces business actors to offer the best 

product quality, price, promotion, and service quality in order to meet consumer 

expectations and become a consideration for consumers in determining 

purchasing decisions. The purpose of this study is to analyze the price, product 

quality, promotion and service quality of hydroponic melons, analyze purchasing 

decisions for hydroponic melons, and analyze the effect of Price, Product Quality, 

Promotion, and Service Quality on purchasing decisions for hydroponic melons at 

Kebun Kita Kediri. This research design is descriptive quantitative, using data 

sources from primary data obtained directly through observation, interviews, and 

documentation. The analysis techniques used are percentage analysis, and SEM-

PLS. Based on the results of the percentage analysis calculation on variables (X1), 

(X2), (X3), (X4), and (Y) have a very feasible category. Based on the R-Square 

calculation, the test results with a value of 0.796 are included in the (strong) 

category. Based on the calculation of the hypothesis test, the value of the price 

statistic T is (4.056), the value of the product quality statistic T is (2.950), the 

value of the promotion statistic T is (3.152), the value of the service quality 

statistic T is (3.380) with the magnitude of these values, all variables can be said 

to have a significant influence on purchasing decisions. 

Keywords: Price, Product Quality, Promotion, Service Quality, Purchase 

Decision 
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Nama Mahasiswa : Mochammad Robby Bintoro Putra 

NIM : 202010210311113 

Judul TA : Faktor-Faktor yang Mempengaruhi Keputusan Pembelian Buah Melon 

Hidroponik di Kebun Kita Kabupaten Kediri 

 

Persentase Kesamaan: 

No Jenis Naskah 
Persentase 

Kesamaan (%) 

Batas Maksimum 

Kesamaan (%) 
Keterangan 

1 Bab I  7 10 Sesuai 

Bab II 25 25 Sesuai 

Bab III 31 35 Sesuai 

Bab IV 15 15 Sesuai 

Bab V 0 5 Sesuai 

2 Naskah Publikasi - 25 Tidak Ada 

Demikian surat ini dibuat untuk dipergunakan sebagaimana semestinya. 

Wassalamu’alaikum Wr. Wb.  

Malang, 3 Februari 2025 

 

 

 

Tembusan: 

1. Dosen Pembimbing 1 dan 2 

2. Arsip
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NIP. 170801011992 

Admin Deteksi Plagiasi 
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Wahid Muhammad Shodiq, S.P., M.P 
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