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ABSTRAK

ABSTRAK

Sania Sakinata Fitri Amalia. NIM. 202010040311531. Fashion sebagai Media Komunikasi
Antifaktual dalam Perancangan Desain Fashion Wastra Futuristik (Kolsborasi bersama
Brand Fashion Alula Indonesia). Tugas Akhir Karya Client Centered - Komunikasi Grafis.

Fashion menjadi salah satu media komunikasi non verbal dalam kategori komunikasi
antifaktual, Peningkatan animo masyarakat terhadap industri fashion memunculkan tren baru
di Indonesia. Pada tahun 2023 penggunaan produk fashion Wastra Kontemporer masuk dan
meningkat diantara jajaran tren lain seperti busana knit atau berbahan rajut dan busana ready
to wear atau siap pakai. Mendukung hal tersebut perancangan ini dilakukan bersama ALULA
INDONESIA dengan tujuan untuk memvisualisasikan perpaduan budaya etnik futuristik
melalui penerapan kain Wastra dalam desain fashion bertema Wastra Futuristik.

Dalam perancangan desain fesyen ini perancang memproduksi lima desain yang
menggabungkan unsur- unsur budaya dari seluruh Indonesia dan mengemas gabungan
budaya-budaya tersebut menjadi busana modemn. Tiap detail desain dari busana- busana
dalam perancangan ini menyimpan sebuah pesan dan makna untuk ditunjukkan dan
disampaikan kepada orang lain. Sehingga pengguna dapar mengekspresikan emosi, citra,
kesan dan pesan melalui desain fashion yang disusun perancang. Busana-busana hasil
perancangan ini nantinya akan diproduksi dan dipasarkan oleh ALULA INDONESIA ke
seluruh Indonesia.

Kata Kunci: Komunikasi Artifaktual, Fashion, Desain Fashion.

Malang, 18 Desember 2024
Dosen Pembimbing Penulis
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Aditya Dwi Putra Bhakti, $.Sn., M.Med. Kom Sania Sakinata Fitri Amalia
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