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ABSTRAK

ABSTRAK

Reza Apriyana Putri, 202010040311328 Pengaruh Terpaan Konten Akun
Instagram @alifahratu Terhadap Keputusan Pembelian pada Produk Teratu
Beauty Tahun 2023 (Survey pada Followers @alifahratu pada tahun 2023).

Instagram membawa nilai tambah signifikan dengan memungkinkan
pelaku bisnis memanfaatkan estetika visual untuk mempromosikan produk atau
layanan mercka secara efektif. Selain itu, instagram sebagai media sosial yang
memiliki jumlah user yang sangat banyak dan digemari oleh semua kalangan,
sehingga hal ini mendorong terjadinya perluasan atau pengaruh besar bagi segala
aspek. Dalam pemasaran, instagram sering sekali menjadi plaiform uiama untuk
meningkatkan penjualan atau pengenalan produk kepada masyarakat atau
audiensnya.

Terpaan Konten yang dihasilkan oleh instagram sebagai salah satu alat
komunikasi pemasaran dapat memberikan manfaat’ untuk brand ataupun
perusahaan. Tak terkecuali akun instagram @alifahratu sebagai owner sekaligus
beauty influencer dalam mempromosikan produk dari Teratu Beauty. Tujuan dari
penelitian ini adalah menjawab rumusan masalah Adakah Pengaruh Terpaan
Konten Akun Instagram @Alifahratu Terhadap Keputusan Pembelian Produk
Tertau Beauty pada Tahun 2023,

Penelitian kali imi menggunakan teon utama yaitu Teonn AIDA untuk
memperoleh perhatian agar konsumen memiliki ketertarikan pada produk atau

jasa hingga berdasarkan proses pengambilan keputusan atau sebagaimana tahapan
pengambilan keputusan. Teknik pengambilan sample menggunakan teknik
accidental sampling dan analisis dilakukan dengan analisis regresi sederhana serta
pengujian hipotesis menggunakan uji-L

Hasil penelitian menunjukkan bahwa ada pengaruh pada terpaan konten
instagram terhadap keputusan membeli produk Teratu Beauty yang dibuktikan
melalui uji-t dengan hasil 0.000 < 0.05. Pada t-hitung juga dapat disimpulkan
memiliki pengaruh dengan hasil 20.436 > 1.984.

Kata Kunci: Terpaan Konten, Keputusan Pembelian

Malang, 20 Desember 2024
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Pembimbing Peneliti
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