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LAMPIRAN 

A. Draft Wawancara 

No Pertanyaan 

1. Bagaimana kamu pertama kali mengetahui tentang event Malang Beauty 

Party? 

2. Apakah kamu melihat iklan atau promosi event ini di media sosial? Jika 

ya, platform media sosial apa yang kamu gunakan? 

3. Apa yang paling menarik perhatian kamu saat pertama kali mengetahui 

tentang Malang Beauty Party? 

4. Apakah kamu mendapatkan informasi tentang event ini dari teman, 

influencer, atau pihak lain? 

5. Setelah mengetahui tentang Malang Beauty Party, apa yang membuat 

kamu tertarik untuk menghadiri event ini? 

6. Apakah ada aspek khusus dari event ini yang membuat kamu ingin 

datang, seperti demo produk, event activity atau promo diskon? 

7. Seberapa sering kamu menghadiri event kecantikan serupa? Apakah 

Malang Beauty Party berbeda dari event lainnya yang pernah kamu ikuti? 

8. Apakah ada produk tertentu yang menarik perhatianmu di Malang Beauty 

Party? Jika ya, produk apa dan mengapa? 

9. Apakah ada perbedaan harga di ecom, drugstore dan saat event? 

10. Apakah rekomendasi dari influencer atau brand ambassador di event ini 

membuat kamu semakin tertarik untuk membeli produk tertentu? Jika ya, 

bagaimana pengaruhnya? 

11. Seberapa besar pengaruh pengalaman langsung, seperti demo produk atau 

mencoba sampel, dalam meningkatkan keinginan kamu untuk membeli 

produk di event ini? 

12. Seberapa besar pengaruh pengalaman langsung, seperti demo produk atau 

mencoba sampel, dalam meningkatkan keinginan kamu untuk membeli 

produk di event ini? 

13. Apakah acara ini membuat kamu merasa lebih yakin atau berkeinginan 

untuk mencoba produk yang dipromosikan? Mengapa? 

14. Apa kamu punya keinginan untuk membeli produk namun kamu belum 

mendapatkan diskon atau kamu belum mempunyai niat yang kuat buat 

membeli, tapi pada saat event Malang Beauty Party kamu bisa punya 

kesempatan buat membeli produk tersebut? 

15. Kamu menyiapkan budget saat mau datang ke acara? 

16. Apakah kamu akhirnya memutuskan untuk membeli produk di event 

Malang Beauty Party? Jika ya, produk apa yang kamu beli? 

17. Kapan kamu datang ke Malang Beauty Party? 

18. Apa alasan kamu buat beli produk itu apa? 
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19. Berapa pengeluaran kamu di Malang beauty party? 

20. Apakah keputusan pembelian kamu di event ini berbeda dibandingkan 

keputusan pembelian kamu pada event atau kesempatan sebelumnya? Jika 

ya, apa yang membuatnya berbeda? 

21. Bagaimana pengalaman kamu saat di Malang Beauty Party?  

22. Bagaimana persepsimu terkait Malang Beauty Party? 
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