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ABSTRAK

ABSTRAK

Sheril Adinda Azzahra, NIM. 202110040311115, Penggunaan TikTok Sebagai
Wadah Personal Branding Dalam Membentuk Self Image (Studi Deskriptif Pada
Akun TikTok @nixonzskyy), 31, Personal Branding, Self Image, TikTok, Nixon
Farrel, Influencer.

Penelitian ini mengungkap penerapan strategi personal branding di TikTok dalam
membentuk citra diri sescorang di mata publik. Dengan menganalisis penggunaan TikTok
oleh akun @nixonzskyy, bisa memahami pencrapan strategi yang diambil influencer
untuk membangun citra diri yang autentik dan konsisten, walaupun harus tetap mengikuti
trend yang terus berubah. Tujuan dari penelitian yaitu untuk mengetahui penerapan
strategi personal branding pada akun TikTok @nixonzskyy dalam membentuk self
image.

Memahami personal branding Nixon Farrel dengan melakukan wawancara dan
memeriksa unggahan TikTok dari akun @nixonzskyy untuk mengetahui bagaimana
penggunaan TikTok sebagai wadah personal branding dalam membentuk self image.
Setelah mengetahui bagaimana strategi personal branding di akun TikTok @nixonzskyy
dalam membentuk citra diri, hasil wawancara dan dokumentasi unggahan akun TikTok
dikembangkan menggunakan metode deskriptif kualitatif dan delapan hukum personal
branding dari Peter Montoya.

Penelitian ini menggunakan metode studi kasus. Paradigma dalam penelitian ini adalah
konstruktivisme dengan pendckatan kualitatif dan tipe penelitian deskriptif berdasarkan
metode penelitian studi kasus. Data primer penelitian ini diperoleh melalui wawancara
kepada Nixon Farrel dan data sekunder diperoleh melalui teknik dokumentasi.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa aplikasi TikTok menjadi wadah personal
branding yang tepat dalam membentuk self image. Media sosial TikTok @nixonzskyy
menunjukkan ahli sebagai influencer yang berfokus pada bidang food and travel. Dengan
menerapkan strategi yang efektif, seperti kekuatan konten, kekuatan interaksi, dan
kekuatan mempertahankan kehadiran secara online, termasuk penggunaan iklan berbayar
dan memaksimalkan fitur FYP, Nixon berhasil menarik perhatian audiens yang lebih luas.

Malang, 3 Januari 2025
Menyetujui

Pepeliti Pembimbing

Sheril Adijyda Azzahra
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