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ABSTRAKSI

CITRA PEREMPUAN DALAM IKLAN
( Analisis Semiotika Roland Barthes Iklan Shopee 11.11 Big Sale )

Delvi Ni’matul Mutoharoh
Email :
Delvi9465@gmail.com
ABSTRAKSI

Delvi Ni’matul Mutoharoh, 201710040311094, CITRA PEREMPUAN DALAM IKLAN(
Analisis Semiotika Roland Barthes Iklan Shopee 11.11 Big Sale ), Prodi Ilmu Komunikasi
FISIP. UMM. Pembimbing: Nurudin,M.Si

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui citra perempuan dalam iklan Shopee 11.11 Big
sale berdasarkan teori Semiotika Roland Barthes. Sebagian besar saat ini iklan banyak
menghadirkan tokoh perempuan sebagai model dalam iklannya, karena memiliki daya tarik
tersendiri pada tayangan iklan. Sehingga citra perempuan menjadi beragam dan akan
memunculkan eksploitasi perempuan sebagai objek seksual berdasarkan cara berfikir stereotipe
atau penilaian terhadap seseorang hanya berdasarkan persepsi terhadap dimana kelompok orang
tersebut dapat dikategorikan. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode analisa
kualitatif deskriptif dengan mengkaji perspektif semiotika dengan melihat kode, tanda- tanda
atau makna yang ada didalam iklan Shopee 11.11 Big sale. Berdasarkan analisis yang telah
dilakukan oleh peneliti citra perempuan pada iklan shopee 11.11 Big Sale menggambarkan
bahwa citra seorang perempuan itu harus selalu tampil memikat, berperawakan ramping,
berambut lurus dan panjang, mengenakan pakaian yang modis dan trendi, selalu tersenyum
(ramah), dan selalu tampil percaya diri. Sehingga di masa yang akan datang dapat berkembang
pandangan yang lebih proposional terhadap perempuan.

Kata Kunci: Citra Perempuan, Semiotika, Iklan

Malang, 6 September 2023
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Dosen Pembimbing

urudin M.Si Delvi Ni’matu) Mutoharoh
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