PEMAKNAAN MAHASISWA TERHADAP PESAN KAMPANYE
#BEAUTYDIQUITY LUXCRIME MELALUI INSTAGRAM

(Studi Resepsi Pada Mahasiswa Ilmu Komunikasi Universitas
Muhammadiyah Malang Angkatan 2020)
TUGAS AKHIR SKRIPSI
Diajukan Kepada Fakultas [lmu Sosial dan Ilmu Politik
Universitas Muhammadiyah Malang

Sebagai Persyaratan Memperoleh Gelar Sarjana (S-1) [lmu Komunikasi

Disusun Oleh:

Reza Desty Merlyana
202010040311306

Dosen Pembimbing:

Jamroji, M. Comms

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI
FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN POLITIK
UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG
2024



T TN T vyv>.

LEMBAR PERSETUJUAN

SKRIPSI

Dipersiapkan dan disusun oleh :

REZA DESTY MERLYANA
2020100403113006

I'elah dipertahankan di depan Dewan Penguji Skripsi
dan dinyatakan
LULUS
Scbagai salah satu persyaratan untuk memperoleh gelar
Sarjana ( SI') llmu Komunikasi
Rabu, 08 Januari 2025
Dihadapan Dewan Penguji

Dewan Penguji
1. Dr. Farid Rusman, M. Si
2 Zen Amiruding M. Med.Kom
Jamroji, M.Comms

Mengetahui
as Himu Sosial dan limu Politik




LEMBAR PENGESAHAN

PEMAKNAAN MAHASISWA TERHADAP PESAN KAMPANYE
#BEAUTYDIQUITY LUXCRIME MELALUI INSTAGRANM (Studi Resepsi
pada Mahasiswa [mu Komunikasi Univeristas Muhammadiyah Malang Angkatan

2020)

Diajukan Oleh

REZA DESTY MERLYANA
2020100403113006

Telah disetujui
Rabu - 08 Janwart 2023

Pembimbing [

Ketua Program Studi
Ilmu Komunikasi

AEetls

Nasrullah, M.Si.

i



LEMBAR PERSETUJUAN SKRIPSI

Lembar Persetujuan Skripsi

UNIVERSITAS b
R - Nama : Reza Desty Merlyana

¥ NIM :202010040311306

NG
f";.:. \ Jurusan : llmu Komunikasi

w Fakultas : Ilmu Sosial dan Politik

-~ Judul Skripsi  : Analisis Resepsi Terhadap Kampanye #Beautydiquity Luxcrime ‘
ﬁ N\ Melalui Instagram (Studi Pada Mahasiswa llmu Komunikasi Universitas Muhammadiyah
UMMPASTI Malang Angkatan 2020)

ot /

Disetujui,
Pembimbing

~

p

(Jamroji, S.Sos., M.Comms)

Mengetahui,
Ketua Prodi Ilmu Komunikasi

q@m/f"[l:

Nasrullah, S.Sos, M.Si.

W, i,

10

—
Iy.q; Zf'n.‘

“s Kampus | Kampus It Kampus Il

©STA JI Bandung 1 . Jawa Timur Ji Bendungan Sutami No 188 Malang, Jawa Timur J No 246 Malang, Jawa Timur

T SRR S R

- webmaster@umm.ac.d

il



UNIVERSITAS
MUMAMMADIYAN
MALANG

LEMBAR ORISINALITAS

SURAT PERNYATAAN

Yang Bertandatangan di bawah ini :

Nama : Reza Desty Merlyana

NIM :202010040311306

Program Studi : Ilmu Komunikasi

Fakultas : Ilmu Sosial dan Imu Politik Universitas Muhammadiyah Malang

Dengan ini menyatakan dengan sebenar-benarnya bahwa

1. Tugas Akhir dengan Judul :

Analisis Resepsi Terhadap Kampanye #Beautydiquity Luxcrime Melalui Instagram (Studi Pada
Mahasiswa [lmu Komunikasi Universitas Muhammadiyah Malang Angkatan 2020) adalah hasil
karya saya dan dalam naskah tugas akhir ini tidak terdapat karya ilmiah yang pernah diajukan oleh
orang lain untuk memperoleh gelar akademik di suatu Perguruan Tinggi, dan tidak terdapat karya
atau pendapat yang pemah ditulis atau diterbitkan oleh orang lain, baik sebagian ataupun
keseluruhan, kecuali yang secara tertulis dikutip dalam naskah ini dan disebutkan dalam sumber
kutipan dan daftar pustaka.

2. Apabila ternyata di dalam naskah tugas akhir ini dapat dibuktikan terdapat unsur-unsur
PLAGIASI, Saya bersedia TUGAS AKHIR INI DIGUGURKAN dan GELAR AKADEMIK YANG

TELAH SAYA PEROLEH DIBATALKAN, serta diproses sesuai dengan ketentuan hukum yang

berlaku.
3. Tugas akhir ini dapat dijadikan sumber pustaka yang merupakan HAK BEBAS ROYALTY NON

EKSKLUSIF.
Demikian pernyataan ini saya buat dengan sebenar-benarnya untuk dipergunakan sebagaimana
mestinya.
Malang, 16 Desember 2024
Yang Menyatakan,
R
f LS n
METE
TEMPEL
EGALX142928913 ‘
Reza Desty Merlyana
n-aa ZL:-..-
5 Kampus | N Kampus Il Kampus i &
STARS e g m&mm‘m ; Wg‘smm Malang. Jawa Tanur g 5{;1;“ ?an&w Jawa Timur
S o 7062 34) 200 215 482 344 522 P30 r‘ «67 341 480 435 b

v



SURAT KETERANGAN SIAP DIUJI

SURAT KETERANGAN
Nomor : E.6.¢/ /FISIP-UMM/X11/2024

paikan bahwa, mahasiswa:

@ Nama : Reza Desty Merlyana

No. Induk Mahasiswa :202010040311306
Program Studi : Ilmu Komunikasi
ﬁ"\' Judul Skripsi :Analisis Resepsi Terhadap Kampanye #Beautydiquity
UMMPASTI Luxcrime Melalui Instagram (Studi Pada Mahasiswa Tlmu
Komunikasi Universitas Muhammadiyah Malang Angkatan

\ -::f-/ 2020)

Telah melakukan bimbingan Tugas Akhir dan Siap Diuji. Demikian, atas perhatiannya kami

ucapkan banyak terima kasih
Malang , 18 Desember 2024
Dosen Pembimbing
4
Jamroji, 8.So0s., M.Comms
NIP. 10302030373
g w"A
PXGY
oA I -
,': ey ‘3 a kd‘rq_l’lrﬁv-‘ Leae e ) '—:i:‘p vy N, 188 Madang Jame Tone 2 Ry .t\x‘ﬂ“ 240 Mty Juws Torar
sl W e d I PISER NS E T
L wetorastes Guvm a4

T ———




SURAT KETERANGAN BEBAS KULIAH

vl SURAT KETERANGAN
MU AMMAL VAN
— Nomor : E.6.¢/ [FISIP-UMM/X11/2024

UMMPASTI  NAMA

{ "4.'.‘: ' Yang bertanda tangan dibawah ini Dekan Fakultas Ilmu Sosial dan limu Politik Universitas
g

Muhammadiyah Malang, menerangkan dengan sesungguhnya bahwa mahasiswa:

: Reza Desty Merlyana
NIM :202010040311306
Program Studi : llmu Komunikasi

Adalah benar-benar telah menyelesaikan semua mata kuliah pada program S-1 pada semester 9 tahun
akademik 2023 / 2024 dan dinyatakan BEBAS KULIAH

Demikin surat keterangan ini dibuat agar dapat dipergunakan seperlunya.

Malang, 18 Desember 2024

a.n Dekan
Ketua Program Studi

fzm//“c

e®
Do fon

Kampus | Kampes b Kazgur B
§ A A Dandrg | Lama T ¥ Aenturgas Stav No 88 Walang U T 3 Raga Thagovan N feny m
D. £ o8 DA1N1 20 Bageiy D (82 40 34" 240 Sagmng: ——— L ’G.Tw Thm’r:q o i
P £y s ¥ o) £ e F oo MY 40 4 )
L aetmaste Qurm a3

vi



SURAT PERSETUJUAN PLAGIASI

ATURAN REKTOR NOMOR 2 TAHUN 2017-11-29
LW WA
" TENTANG
7 PELAKSANAAN DETEKSI PLAGIASI PAADA KARYA TULIS ILMIAH DOSEN DAN
\ |‘ = ' MAHASISWA DI UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG
T LEMBAR PERSETUJUAN
t(o__n_gm DETEKSI PLAGIASI
:“/

SKRIPSVAnalisis Resepsi Terhadap Kampanye #Beautydiquity Luxcrime Melalui Instagram (Studi
Pada Mahasiswa [lmu Komunikasi Universitas Muhammadiyah Malang Angkatan 2020)
Oleh:
Nama :REZA DESTY MERLYANA

NIM  :202010040311306

Telah memenuhi persyaratan untuk dilakukan deteksi plagiasi
Menyetujui,
Malang, 18 Desember 2024

Pembimbing I/Promotor

Jamroji, S.Sos., M.Comms

NIP. 10302030373

N (*) Coret yang tidak perlu

Kampus | Kampas it
.lmluduv law= T -

P\ 05231 153 203ty < &
VB2 M a0 S

» 5y a0

Kampus I
» Sutarms No 138 Malang Jana Tewe
p-ag 511 (bumeyg)
a2’ ioen

Vil



-

e

HASIL CEK PLAGIASI

PROGRAM STUDI
ILMU KOMUNIKASI Tanda Terima

| UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG Plagiasi
Nama : REA DESTY MERLYANA
NIM : 20201009031) 506

\1./
Hasil Plagiasi: (1€

BAB |

BAB I

BAB Il

2

{

1%

viii

W2
BAB IV |
BABV 4
BAB VI

Malang, {1 ,0/20 24
Admin Plagiasi Prodi,

OfRAM STUDI
U KOMUNIKASI

v RSIkAS MUHAMMADIYAH MALANG
. SUKI



BERITA ACARA SEMINAR HASIL

BERITA ACARA SEMINAR HASIL

m'\‘lknsnns
MaLANG D PENELITIAN SKRIPSI

O 5] Pada hari : Rabu
4 -:L\ : 27 November 2024
s Tanggal : ovember
\_/7 Telah dilaksanakan Seminar Hasil oleh :

S

1. Nama : Reza Desty Merlyana

m 2. NIM  :202010040311306

UMMPASTI 3. Jurusan : llmu Komunikasi

wpawal & Y Fakultas : Ilmu Sosial dan Ilmu Politik

s Judul Skripsi : Analisis Resepsi Terhadap Kampanye #Beautydiquity Luxcrime Melalui
Instagram (Studi Pada Mahasiswa Ilmu Komunikasi Universitas Muhammadiyah Malang
Angkatan 2020)
6. Dosen Pembimbing : Jamroji, S.Sos., M.Comms
7. Dosen Penguji : Zen Amirudin S.Sos, M.Medkom

Seminar hasil dilakukan secara daring/online melalui platform Zoom Meeting dengan tautan
link
https://us06web.zoom.us/}/85263240474?pwd=jovIVWCUI65s8ZGTBqotK3Ubv1ZHca. |
Dihadiri oleh dosen pembimbing, dosen penguji dan mahasiswa dengan daftar hadir
terlampir.penyajian seminar hasil dinyatakan LULUS/TIDAK LULUS

Malang 16 Desember 2024
Dosen Pembimbing Dosen Penguji
Jamroji, S.Sos., M.Comms Zen Amirudin S.Sos, M.Medkom

Mengetahui,
Ketua Program Studi Ilmu Komunikasi

m[/ﬂﬁ:

Nasrullah S.Sos, M.Si

—_
oy
= Kampus | Kampus It Kampus It
sranc Ji Bandurg | Matang Jawa Tt J1 Bendungan Sutams Mo 188 Malang. Jawa Tenwt J) Raya Tlogomas No 246 Malang Jawa Te
e B3 Tl PORd 341981 14y Hustoa) " B 41 4es Doy T
i i pethi e FRedt A g

£ webmaster Gursm as. ¢

X



DAFTAR HADIR SEMINAR HASIL

UNIVERSITAS Lampiran Daftar Hadir Peserta Seminar Hasil
WHAANMMADNAN
. NO NAMA NIM KETERANAGAN
P\ -
' = 1. | Zhafira Nur Syahfa 202110040311026 Ilmu Komunikasi
Uy
“ 2. | Fatwadilla Emilia Putri 202010040311435 IImu Komunikasi
ﬁ . 3. | Yudha Setiawan 202010040311427 | Ilmu Komunikasi
UMMPASTI st
T 4. | Tiara Hijri Mardova 202010040311063 | Ilmu Komunikasi
5. | Achmad Darryl Alam Firmansyah | 202010040311120 | Ilmu Komunikasi
6. | Andynie Rahma Putri 202310040311036 | Ilmu Komunikasi
7. | Naufal Javier Risqiansyah 202310040311162 | Iimu Komunikasi
8. | Shaila Aisya Ramadhani 202310040311034 | Ilmu Komunikasi
9. | Wahyu Egi Pratama 202110040311166 | Ilmu Komunikasi
10 | Shalamah Syaharbanu Azzahra 202110040311495 Ilmu Komunikasi
11. | Mukhtar Raija Thsan 202010040311398 Ilmu Komunikasi
12. | Alifio fanzabel Akbar 202010040311530 | Ilmu Komunikasi
13. | Afrinda Galuh Oktavira 202010040311293 | Ilmu Komunikasi
14 | Johan Surya G 202110160311380 | Manajemen
15. | DHIYO NARMIANA PUTRI 202110180311040 | Ekonomi Pembangunan
16. | Sekar Triantis 2020100403113355 | Ilmu Komunikasi
17. | Birrina Fara Adyba 202110040311105 | Ilmu Komunikasi
18. | Utita Su’ad 20201004311404 IImu Komunikasi
19. | Diah Amanda Purnamasari 202010040311134 | Ilmu Komunikasi
20. | Ihsan Sutanto 202010040311091 IImu Komunikasi
:»_04 Z-.-v -
STARS (= m' W Jawa Timur I:wwml Sutami No 188 Matang, Jawa T. T
1230 FEERAIRT FENRMG T iy
£ wedmaster@urm acid



UNIVERSITAS
MUHAMMADIVAN
MALANG

o

-

b
i
y

:
K

7
x
I

M

BERITA ACARA BIMBINGAN SKRIPSI

SN S B e

BERITA ACARA BIMBINGAN SKRIPSI

Nama : Reza Destty Merlyana

NIM :202010040311306

Jurusan : llmu Komunikasi

Fakultas : Ilmu Sosial dan Ilmu Politik

Judul Skripsi - Analisis Resepsi Terhadap Kampanye #Beautydiquity Luxcrime

Melalui Instagram (Studi Pada Mahasiswa Ilmu Komunikasi Universitas
Muhammadiyah Malang Angkatan 2020)
Pembimbing : Jamroji S.Sos, M.Comms.
Kronologi Bimbingan:

Tanggal Keterangan Paraf Pembimbing

07 Januari 2024 Pengajuan Judul “Analisis Resepsi
Terhadap Kampanye #Beautydiquity
Luxcrime Melalui Instagram (Studi Pada
Mahasiswa Ilmu Komunikasi Universitas
Muhammadiyah Malang Angkatan 2020)”

18 Februari 2024 | pengajuan BAB 1 - 11 (

20 Mei 2024 ACC BABI-1II \

13 Juli 2024 Seminar Proposal \
18 September 2024 [ Revisi Judul \
29 September 2024 | Revisi BAB II /
05 Oktober 2024 | Revisi Bab III /

25 Oktober 2024 Pengajuan BABIV - V

15 November 2024 | ACC BAB IV

22 November2024 ACC Abstrak dan BAB V

27 November 2024 | Seminar Hasil (_
[

Malang, 16 Desember 2024
Dosen Pembimbing

-

Jamroji S.Sos, M.Comms.
NIP. 1030203037

Kampus | Kampus Il Kampus I

A Bandung 1 M Jawa Timur J Bendungan Sutami No 188 Malang. Jarwa Timur JI Raya Tlogomas No 248 Malang Jaaa Tenur
P +62 341551 253 (Hunting) P. 462 341551 149 (Huntng) P2 34 318 (Huntng)

F 46274140042 R @2'344.502 %0 F +62 241 480 435

L webmaster Jurm ac i




ABSTRAK

ABSTRAK
Oleh: Reza Desty Merlyana (20201004031 1306) PEMAKNAAN MAHASISWA
TERHADAP PESAN KAMPANYE #BEAUTYDIQUITY LUXCRIME
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Universitas Muhammadiyah Malang Angkatan 2020)

Dosen Pembimbing: Jamroji, M.Comms
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Kata Kunci : Resepsi, Campaign, Konmunikasi Massa, Instagram

Penelitian ini berangkat dari Lembaga survey kecantikan pertama dan
terlengkap di Indonesia yaitu ZAP. Temuan penclitianya yaita ZAP Beanty Index memaparken
bahwa wanita percaya adanya beauty privilege. Beauty privilege adaluh perlukuan Istimewa yang
diberikan kepada se g karena g pilan fisiknya yang menarik atau camtik. Hal ini akan
membuat seseorang merasa percaya diri ketika berinteraksi sosial di manapun berada. Ketika beauty
privilege ini tidak terpenuhi dengan baik, maka wanita akan memsa tidak puas dengan penampilan
diri sendiri. Schingga munculah dorongan kuat untuk sclalu terdihat cantik dan menarik tersebut.
Oleh karena itu kampanye #BeautyDiQuity Luxcrime diluncurkan dengan tujuan untuk mendobrak
stereatip kecantikan konvensional dan mempromosikan keanekaragaman dalam definisi kecantikan.
Tujuan dari penclitian ini adaluh untuk leskripsik genai pemaknaan pesan yang diterima
Mahasi Iimu K kasi UMM angkatan 2020 terhadap Campaign #BeautyDiquity Luxcrime.

Penelitian ini menggunakan Teori Resepsi dari Stuant Hall dengan mengelompokkan posisi
khalayak menjadi 3 posisi terhadap Kampanye Luxcrime #Beautydiquity. Peneliti menggunakan
metode penelitian kualitatif senta jenis penelitian dekriptif melalui teknik pengumpulan data focus
group discussion, wawancara dan dokumentasi, subjek penclitian Mahasiswa Imu Komunikasi
Angkatan 2020,

Hasil penelitian jukan berbagai p i pesan dari subjek penelitian terhadap
kampanye fiBeautydiquity Luxcrime. Perbedaan penerimasn pesan dari masing-masing subjek
ditunjukan dengan 4 dari 6 orang konsisten pada posisi negotiated, sedangkan 2 diantaranya pada
awilnys berada pada posisi oposist di topik interpretasi pesan, cakup pesan verbal, visual dan
pemilihan talent, Kemudian menjadi posisi negotiated pada topik cfek kampanye karena menyetujui
dengan syarat adanya keberlanjutan program dasi kampanye ini. Sementara 2 lainya secara konsisten
Jatuh pada posisi dominan hegemonic pada 3 pokok bah secara b turut, Hasil penelitian
menunjukkan bahwa perbedaan penerimaan pesan dipengaruhi oleh lmar belakang subjek,
khususnya antara individu yang berorganisasi dan yang tidak berorganiasi, tingkat keaktifan dalam

mengikuti isu keperemg serta lingkungan kerja sebagai faktor pembeda wtama,
Mengetahui,
Dosen Pembimbing Peneliti

Jamroji, S.s0s, M.Comms. Reza Desty Merlyana
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