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ABSTRAK 

Umaimatul Luthfiyah 2024, Strategi Pengembangan Pariwisata Melalui 

Pembangunan Ekonomi Kreatif (studi  pada dinas kepemudaan, olahraga dan 

pariwisata kota Malang). Universitas Muhammadiyah Malang 

Sektor pariwisata merupakan salah satu sektor terbesar dan terkuat dalam 

perekonomian dunia.Pembangunan kepariwisataan mempunyai tujuan akhir untuk 

meningkatkan pendapatan masyarakat yang pada akhirnya dapat meningkatkan 

kesejahteraan masyarakat serta pertumbuhan ekonominya.Penelitian bertujuan untuk 

mengetahui bagaimana strategi pemerintah daerah kota malang dalam pengembangan 

pariwisata melalui pembangunan ekonomi kreatif sudah dilaksanakan sesuai peraturan 

yang ada. Penelitian ini merupakan penelitian kualitatif dengan data yang diperoleh 

dari wawancara secara langsung dengan Kepala Bidang Pemasaran Pariwisata dan 

Ekonomi kreatif, dan Seksi pengembangan ekonomi kreatif Dinas kepemudaan 

Olahraga dan Pariwisata kota Malang. Terdapat tiga indikator penting dalam 

pengembangan ekonomi kreatif yaitu penyediaan infrastruktur, pengembangan 

ekosistem ekonomi kreatif dan peningkatan pemasaran ekonomi kreatif. Hasil dari 

penelitian ini menujukan bahwa pemerintah daerah Kota Malang sudah menjalankan 

kebijakan serta strategi yang ada. Hal ini dapat dilihat dari terbangunnya gedung 

malang creative center dan meningkatnya angka pelaku ekonomi kreatif. 

Kata Kunci : Strategi Pengembangan, Pariwisata, Ekonomi kreatif 

ABSTRACT 

The tourism sector is one of the largest and strongest sectors in the world economy. 

Tourism development has the ultimate goal of increasing people's income which in 

turn can improve people's welfare and economic growth. The research aims to find 

out the strategy of the Malang city regional government in developing tourism 

through creative economic development has been implemented in accordance with 

existing regulations. This research is qualitative research with data obtained from 

direct interviews with the Head of the Tourism Marketing and Creative Economy 

Division, and the Creative Economy Development Section of the Youth, Sports and 

Tourism Department of Malang City. There are three important indicators in 

developing the creative economy, namely providing infrastructure, developing the 

creative economy ecosystem and increasing marketing of the creative economy. The 

results of this research show that the local government of Malang City has 

implemented existing policies and strategies. This can be seen from the construction 

of the Malang creative center building and the increasing number of creative economy 

actors. 

Keywords: Development Strategy, Tourism, Creative Economy 
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