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PENGARUH KEPERCAYAAN KONSUMEN DAN GAYA HIDUP
TERHADAP NIAT BELI ULANG KONSUMEN AMSTIRDAM COFFEE &
ROASTRY DI KOTA MALANG

Miftah Fachrozi?, Eko Handayanto?, Lugman D. Hilmi.?
Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis
Universitas Muhammadiyah Malang
JI Raya Tlogomas No. 246 Malang
E-mail: fachrozi242@gmail.com

ABASTRAK

Penelitian ini dilakukan untuk menganalisis pengaruh Kepercayaan konsumen dan
gaya hidup terhadap niat beli ulang. Populasi dalam penelitian ini adalah konsumen
Amstitrdam coffee & roastry di kota Malang dengan sampel sebesar 150 responden
menggunakan teknik purposive sampling. Analisis data dalam penelitian ini
menggunakan regresi linear berganda. Hasil penelitian menunjukan bahwa
Kepercayaan konsumen berpengaruh positif dan signifikan terhadap niat beli ulang.
Gaya hidup berpengaruh positif dan signifikan terhadap niat beli ulang. Hasil
analisis korelasi menggunakan regresi linear berganda, diketahui bahwa nilai gaya
hidup sebesar 0,337. Hasil uji t menunjukkan bahwa nilai t-hitung sebesar 4,963 >
t-tabel, dengan nilai signifikansi 0,000 (< 0,05). Hal ini menunjukkan bahwa
variabel gaya hidup memberikan kontribusi lebih besar dibandingkan variabel
kepercayaan konsumen sebagai variabel bebas dalam penelitian ini.

Kata Kunci — Kepercayaan konsumen, Gaya hidup, niat beli ulang



THE INFLUENCE OF CONSUMER BELIEFS AND LIFESTYLE ON
CONSUMER REPURCHASE INTENTIONS FOR AMSTIRDAM COFFEE
& ROASTRY IN MALANG CITY

Miftah Fachrozi?, Eko Handayanto?, Lugman D. Hilmi.?
Management Study Program Faculty Of Economic and Business
University Muhammadiyah Malang
JI Raya Togomas No.246 Malang
E-mail: fachrozi242@gmail.com

ABSTRACT

This research was conducted to analyze the influence of consumer trust and lifestyle
on repurchase intentions. The population in this study was Amstitrdam coffee &
roastry consumers in the city of Malang with a sample of 150 respondents used a
purposive sampling technique. Data analysis in this study used multiple linear
regression. The results showed that Consumer Trust has a positive and significant
effect on Repurchase Intention. Lifestyle has a positive and significant effect on
Repurchase Intention. The results of the correlation analysis using multiple linear
regression, it is known that the lifestyle value is 0.337. The results of the t-test show
that the t-count value is 4.963> t-table, with a significance value of 0.000 (<0.05).
This shows that the lifestyle variable provides a greater contribution than the
consumer trust variable as an independent variable in this study.

Keywords — Consumer trust, lifestyle, repurchase intention
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