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ABSTRAK

ABSTRAK

Wanindia Balqis Athallah NIM 202010040311483 Peran Copywniter Dalam IKlan
Komersial Produk Baru Yamaha Series Classy Untuk Meningkatkan Brand Awareness
Masyarakat Di Kota Malang Tugas AKkhir Karya

Tugas akhir im mengkan peran copywrarer dalam iklan komersial untuk Yamaha Classy
Senes dengan tujuan memingkathan Arand awareness Khususnya di Kota Malang.
Dimana ser im masth terbilang baru diluncurkan pada tahun 2022-2023. Fenomena ini
diambil dan bagaimana persamgan di industri otomotif  semakin membutuhkan iklan
vang tdak hanya menank perhatian, tetapi juga mampu menyampaikan pesan produk
secara efekuf dan membangun hrand awarencess yvang kuat. Adanya iklan komersial ini
untuh memperkenalkan produk baru dan Yamaha Classy Senes vang terdin dan
Yamaha Fazzio dan Yamaha Filano Metode pelaksanaan tugas akhir im meliputi
wawancara dengan tm dmvisi promosi Yamaha Head Office Malang, observasi, dan
anahsis KPI vang mehbatkan Kuesioner dan evaluasi performa iklan di Instagram
Sebelum  memprodukst klan 1m, diperlukan melakukan  anahsis SWOT,  guna
mengetahur secara pasti posisis Yamaha di pasar dan bagaimana copywriing  dapat
mengatas: permasalahan Hasil pencliian menunjukkan bahwa copywrung  vang
dirancang dengan baik. dapat memingkatkan brand awareness  dan menciptakan
persepst positif terhadap Yamaha Classy Series Selain itu, hasil dan Kuesioner yang
disebarkan menunjukkan lebih dan 53% responden mengaku tertank membeli produk
setelah menonton 1klan "Classykin Gayamu™ Pernyataan 1 jelas mengatakan bahwa
copywriting vang efekuf dapat mempengaruhi keputusan pembelian dan layak bersaing
dengan produk lain di pasar.

Kata kunct : Copywrining. Iklan Komersial, Yamaha Classy Series, Brand Awareness

Malang, 16 Agustus 2024
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