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PENGARUH MOTIF PEMBELIAN EMOSIONAL DAN RASIONAL
TERHADAP MINAT BELI ULANG KONSUMEN MIE GACOAN

Pelangi Aurora Atmanegara
Department of Management, FEB UMM
E-mail : pelangiarr@gmail.com

ABSTRACT

This research aims to examine the influence of emotional buying motive (X1) and
rational buying motive (X2) on repurchase intention (Y) at Mie Gacoan in Malang.
Using non-probability sampling, this research involved 96 respondents who filled out
a questionnaire. Data analysis in this study used multiple linear regression using the
SPSS Version 25 program. The results of the research showed that emotional buying
motive has a significance value of t lebih kecil dari 0.05 and a value of Tcount lebih
besar dari Ttable which indicate that emotional buying motive have a significant
influence on the Minat beli ulang of Mie Gacoan in Malang. Conversely, rational
buying motive has a significance value of t lebih besar dari 0.05 and a value of
Tcount lebih kecil dari Ttable which indicate that rational buying motive have no
significant influence on the repurchase intention of Mie Gacoan in Malang.

Keywords: Emotional Buying Motive, Rational Buying Motive, Repurchase

Intention, Mie Gacoan
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PENGARUH MOTIF PEMBELIAN EMOSIONAL DAN RASIONAL
TERHADAP NIAT BELI ULANG KONSUMEN MIE GACOAN

Pelangi Aurora Atmanegara
Department of Management, FEB UMM

E-mail : pelangiarr@gmail.com

ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh Motif Pembelian Emosional (X1)
dan Motif Pembelian Rasional (X2) terhadap Minat Beli Ulang (Y) di Mie Gacoan di
Kota Malang. Dengan menggunakan sampel non-probabilitas, penelitian ini
melibatkan 96 responden yang mengisi kuesioner. Analisis data dalam penelitian ini
menggunakan regresi linear berganda dengan menggunakan program SPSS Versi 25.
Hasil penelitian menunjukkan bahwa Motif Pembelian Emosional memiliki nilai
signifikansi t lebih kecil dari 0,05 dan nilai T hitung lebih besar dari T tabel yang
menunjukkan bahwa Motif Pembelian Emosional berpengaruh signifikan terhadap
Niat Beli Ulang Mie Gacoan di Kota Malang. Sebaliknya, Motif Pembelian Rasional
memiliki nilai signifikansi t lebih besar dari 0,05 dan nilai T hitung lebih kecil dari T
tabel yang menunjukkan bahwa Motif Pembelian Rasional tidak berpengaruh
signifikan terhadap Niat Beli Ulang Mie Gacoan di Kota Malang.

Kata Kunci: Motif Pembelian Emosional, Motif Pembelian Rasional, Niat Beli

Ulang, Mie Gacoan
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