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ABSTRAK

ABSTRAK

Fadlul Wafi. NIM. 201810040311032. Dek ksi Makna Masukulinitas Dalam
Iklan (Analisis Wacana Kriiis Pada Tklan MS Glow for Men “Semua Juga Bisa”).

Skripsi.

Saat ini iklan memiliki beberapa peran, iklan dapat menggambarkan atau
mengahancurkan realitas, dan stigma atau mitos masyarakat yang ada. Iklan
menggunakan aspek estetika dengan menggunakan beaufy standard atau standar
maskulinitas dalam pembuatannya agar menarik minat khalayak. Media
menggambarkan maskulinitas laki-laki dengan badan yang ideal, dan bekulit putih
cerah, Dari fenomena tersebut MS Glow for Men membuat iklan yang diperankan
oleh Babe Cabita dan Marshel Widianto yang di mana bertentangan oleh standar
maskulintas yang ada. Tujuan penelitian ini adalah untuk mendekonstruksi makna
maskulinitas yang ada.

Penclitian ini menggunakan pendekatan kualitatif interpretatif. Teori yang
dipakai adalah Dekonstruksi Derrida. Sumber data penelitian ini ialah iklan MS Glow
for Men dengan judul “Semua Juga Bisa” dan dokumen pendukung. Penulis
mengumpulkan data dengan teknik observasi dan dokumentasi, yaitu dengan
menonton dan mencatat isi dari iklan sebagai bahan penelitian.

Hasil dari penelitian ini jukan bahwa linitas tidak memiliki
definisi pasti dan subjektif pada setiap individu. Ada pun dari penelitian terhadap
iklan ini berikan pengertian baru terhadap maskulinitas yaitu, New Metrosexual

di mana mereka laki-laki yang merawat kulitnya tanpa peduli tingkat ckonomi dan

fisiknya.
Kata Kunci ; Iklan, Maskulinitas, Dekonstuksi Derrida, MS Glow for Men

Malang, 25 Juni 2024
Pencliti

Fadlul Wafi




KATA PENGANTAR

Puji syukur kehadiran Allah SWT yang telah melimpahkan rahmat dan
hidayah-Nya, sehingga penulis dapat menyelesaikan Tugas Akhir Skripsi yang
berjudul “Dekonstruksi Makna Masukulinitas Dalam Iklan (Analisis Wacana
Kritis Pada Iklan MS Glow for Men “Semua Juga Bisa”)” maksud dari
penyusunan Tugas Akhir Skripsi ini-adalah untuk memenuhi salah satu syarat
untuk memenuhi kelulusan Program Sarjana (S1) pada Program Studi Ilmu
Komunikasi, Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik, Universitas Muhammadiyah
Malang.

Selama menyusun Tugas Akhir Skripsi ini penulis banyak mendapat
bantuan dari berbagai pihak. Oleh karena itu, penulis ingin mengucapkan terima
kasih kepada pihakpihak yang sedalam-dalamnya kepada:

1.  Allah SWT atas segala Rahmat dan Karunia-Nya sehingga saya dapat dengan
lancar menyusun Tugas Akhir Skripsi ini.

2. Orang tua saya tercinta, Syaiful Athani dan Sri Utari, yang telah banyak
memberikan doa, dukungan, dan motivasi kepada penulis baik secara moril
maupun materil sehingga Tugas Akhir Skripsi ini dapat diselesaikan dengan
baik.

3. Kepada kakak-kakak saya Afnita Izzati Nurin dan Nisrina Jazmi Mumpuni
serta keluarga besar yang senantiasa memberikan doa serta dukungan
semangat kepada penulis.

4. Kepada Ravanna Azelia yang telah membantu dan menunggu serta

mendoakan saya menyelesaikan Tugas Akhir Skripsi.

Xi



Ibu Isnani Dzuhrina M.Adv. selaku Dosen Pembimbing yang telah banyak
memberikan ilmu, membantu, memberikan dukungan penuh, dan
mengarahkan penulis untuk bisa menyelesaikan tugas akhir ini dengan baik.
Seluruh Dosen, Jajaran, Staff dan Karyawan Program studi [lmu Komunikasi
Universitas Muhammadiyah Malang

Kepada semua teman-teman yang tidak dapat saya tuliskan namanya satu
persatu, terima kasih sudah menemani dalam penyusunan Tugas Akhir
Skripsi ini.

Malang, 21 Agustus 2024

Fadlul Wafi

Xii



DAFTAR ISI

LEMBAR PENGESAHAN ..ottt i
LEMBAR PENGESAHAN ..ottt il
LEMBAR PERSETUJUAN .....ootiiiitteeetet ettt sttt il
BERITA ACARA BIMBINGAN .....ootiiiiienieteeteseeie ettt v
SURAT PERNYATAAN ..ottt ettt ettt v
SURAT KETERANGAN ..ottt ettt sttt s vi
LEMBAR PERSETUJUAN DETEKSI PLAGIASI........ccccciemieieieeiereee, vii
LEMBAR TANDA TERIMA PLAGIAST ......oooiiiieeieise et i viii
BERITA ACARA SEMINAR HASIL .....ooiiiiiieiieiieiesie et st e e e X
ABFIRAK Y. L B M et N R i N X
KATA PENGANTAR ...t ittt e da e st et sae e eeee e enaesebensenseasbeeseensens Xi
IRAFTARFISTL WL /... N N O BN s 403 v veveeee Nt sgheene xiii
DAFTAR GAMBAR cvevrrmeeeeizceas s et bt natons conceasemsmsumsussssss e o aasantense s sraseevesh XVi
DARTARTABEI .\.......... 2. o M P 07 oo (g . .. | Xvii
BAB............ \NS LN et Qi A AN e ol M 1
PENDAHULUAN ...ttt sh ettt st fh et e eh et esbeennesaed e e 1
1.1 Latar BelaKang .. .occoiivii it sttt et e 1
1.2 Rumusan Masalah .........coc.oooiiiiii it s 7
1.3 Tujuan Penelitian ..........ccccciiiiiieiirenie it eeieee e eee e see e e ssaaeeveeeeneennae s 7
1.4 Manfaat Penelitian i oo svesiesitt e 7
1.4.1 Manfaat TEOTIEIS ...ccveeeerieeeiieceiee et et e e et ree e eree e eaeeeeens 7
1.4.2 Manfaat PraktiS .........ccociieiiiieiiie e e 8
127N 2 20 1 USRS 9
TINJAUAN PUSTAKA ...ttt sttt sne e es 9
2.1 MaSKUIINIEAS ....cciiiieiiieciiie ettt eeareeenee 9

Xiii



2.1.1 Konsep Maskulinitas ............cccuerveeiiienieeiiienieeieenie e esiee e esieeseveeeeens 10

2.1.2 Maskulinitas dari Zaman ke Zaman ............cccecceeriienieniieenienieeeeeene 12

2.2 TKIAI o 17
2.2. 1 Jenis-Jenis IKIan .......cocoviiiiiiiinieieeeeeee e 18

2.2. 2 Iklan di Media Massa........ccceeieriieniieienieeieeieieee et 20

2.2. 3 Stereotip Gender dalam IKIan...........cccooeveeiiiiiiiinieniieieceeeece e 22

2.2. 4 Maskulinitas Laki-laki dalam Iklan ......ccc...cocoovenininniniiniiiiiecee, 22

2.3 Penelitian Terdahult..........ccoooiiiienin i i e 24
2.4 Dekonstruksi Derrida........ccueevieiiiiiiieiiiiiiee it i e 25
LRI . RN = SO, N G 457 SN 31
METODE PENELITIAN .......oiiiiiiiieieiteeie e ste et menssstaesnee s snens 31
3.1 Paradigma dan Pendekatan Penelitian .......cccocooiininiininniinnc i 31
3.2 Tipe dan Dasar Penelitian ............coieeriiimiimniiiiiciie e 31
B\3 Unif Andlifis).. o= i V" ... ...} 32
3.4 Waktu dan Tempat Penelitian ...cc..ciivereiiivieiiiine e eeieeiiee s i e e s 32
3.8 Sumber IV L\ .. £ 2L G Nl N 32
aNDRata Primel . \..\........ A O BRRY ANl i L 33

b. Data SeKUNAT ...eeeiiiiieieiieee e 33

3.6 Teknik Pengumpulan Data......cc.eiiiiiiiniiieeie st 33
3.7 Teknik Analisa Data......cc.ooiiiiiiiinieiiie e et 34
3TN 2 3 A A e ey rreree 40
GAMBARAN UMUM OBJEK PENELITIAN ......cooiiieieeeieeeeee e 40
O LY N 3 (o) ST 40
4.1.1 Sub Brand ........oooooiiiiie e 41

4.2 MS GIOW FOT MM ...ttt 44
4.3 Produk MS GIoW FOr Men .....c..ooiiiiiiiiiiiiieieeeee et 44

X1V



4.5 Iklan MS Glow For Men #SemualugaBisa.........cccccoceeveriiiniinennicnecnennenn 54
BAB V ettt ettt 56
SAJIAN DATA DAN PEMBAHASAN .....ooiiiieeeeeeeee e 56

5.1 Analisis Wacana Kritis Norman Fairclough............cccccoovviiniiiiieniiinienn, 56

5.1.1 Analisis DImensi TeKS .......ccc.eeveruieiiiriinieienieeeeeeeee e 58
5.1.2 Analisis Dimensi Discourse Practice.....co...ceeoverienienieneenienienieeieneene 72
5.1.3 Analisis Dimensi Sociocultural .......c..ccoeeieriiin it 75

5.2 Pembahasan .........co..ieiiiiiiiieeiee e e e 79
5.2.18sat WRKS™.. . i M oo R B NN 79
5.2.2 OposiS] BINET .....cc.iiieeiiiiieibiidi ettt eesresiee e oy 80
5.2.3 Undecidable: Membalik Hierarki OpoSisi........ccceeeerverniieiioniaiieeene 81
5.2:4 Diseminasi Makna . ....cco.iuiiieiieeniieie e ettt e st b 82
BRB VL ... \\VW;... WA ...\ ...] 86
KESIMPULAN DAN SARAN ... oottt ie st ivnne e seee b et st e sae oo e ohaas e oh 86

6.\ KesimpuldsiX. £\... &2 L 2 n v N el L 86

6.2 Raran......... S\ N AL IR NN 87
DAFTAR PUSTAKA oottt the et sh ettt et 88

XV



DAFTAR GAMBAR

Gambar 1 : Wawancara Founder MS Glow, Gilang Widya Pramana. Dikutip dari
beritasatu.com pada 3 Januari 2022, pukul 12:18 .......ccceeeviieiieriieiieeieeeeere e 4
Gambar 2 : Wawancara Founder MS Glow, Gilang Widya Pramana. Dikutip dari
beritasatu.com pada 3 Januari 2022, pukul 12:18 .......ccceeiiiiiiiiiiiieeeeeeeeee 4
Gambar 3 Potongan gambar di atas merupakan potret before-after dari salah satu
pemeran pembantu yang berperan sebagai penambal ban dalam iklan MS Glow

For Men “Semua Juga Bisa”. .......cccccoiiiiiiiniiiiiicieceeeeeseee e 6
Gambar 4 Berikut merupakan pemeran utama dari iklan MS Glow For Men

“Semua Juga Bisa”, diperankan oleh Babe Cabita dan Marshel Widianto. ............ 6
Gambar 5 MS Glow FOr MeN .c....oiiiiiiiiiiiies e i 41
Gambar 6 MS SHIM ...ciiviriiiiiieeee et et o ettt sae e 42
Gambar 7 MS COSIMETIC ...ccruueeuereieietieniit ettt e te e et ste e et sae s sr e sateebeesneeeeeens 42
Gambar 8 Mulsk BEaUty .........coeeiiiiiiiiiiiiiiiieieie e e 43
Gambar 9 MS KidS ...t et e e 43
Gambar 10 MS Glow fOIr MM ........coiiiiiiiiiiiiiiee ittt e 44
Gambar 11 Energizer Facial Wash.......occcoooiiiiiiiii it 45
Gambar 12 ENergy SEIUM ....... oo iiiuieieiresssdende st enieeeereessnnasenssstannesssnnstasnseesnnne 46
Gambar 13 Energy Bright Cream ............ccooiiiiiiiiieeneiis e siiee i st ee e 46
Gambar 14 SUNSCIEEN SPIAY ....iiveeiiiiiiiieieiiterieeeaestaestaeeseessranseesesaensaessseesseensns 47
Gambar 15 Maskulin 2inl Body Lotion & Perfume..........c..cociiuervenieesiiiiennnns 47
Gambar 16 Playmaker Beard & Hair Serume.........cccccovviiniiinniininn v 48
Gambar 17 Playmaker Oil Based Pomade ............ocoiiiiiniiniinieecees 48
Gambar 18 Playmaker Water Based Pomade.......cc.ooociviiiiiiniai e 49
Gambar 19 Playmaker Clay Based Pomade.........c...c..ooiiiiiiiniiiiciee 49
Gambar 20 Terra Natural Deodorant .............cciiiiiiiniieieeie e 50
Gambar 21 Silva Natural Deodorant..............ccooveriieneniiiiennenieeee et 50
Gambar 22 Noctis Natural Deodorant..............cooceiiieieniiiienneniiiiene e 51
Gambar 23" Iklan MS GLOW FOR MEN X SEAN GELAEL Di Youtube......... 51
Gambar 24 Iklan MS GLOW FOR MEN X ARIEF MUHAMMAD Di Youtube52
Gambar 25 Iklan MS GLOW FOR MEN X AKBAR RAIS Di Youtube............ 52
Gambar 26 Iklan MS GLOW FOR MEN X BALI UNITEDdi Youtube............. 53
Gambar 27 Iklan MS GLOW FOR MEN X AREMA FC Di youtube................. 53
Gambar 28 Iklan MS Glow For Men #SemuaJugaBisa........c..cccceeveriiniencnnenne. 54
Gambar 29 Tingkat Kosakata 1........ccccocuiiiiiiiiieniiiiiieiececeece e 62
Gambar 30 Tingkat Kosakata 2........c.ccccueerieriieniieiiieiieeieeeeeee e 64
Gambar 31 Representasi dalam Rangkaian Antarkalimat...........c..ccoceverenennen. 69

Xvi



DAFTAR TABEL

Table 1 Penelitian Terdahulu..........ccccooiiiiiiiiiiiieeeeeeeee e 24
Table 2 Skema dimensi metode penelitian Norman Fairclough: ..............c........... 38

Xvii



DAFTAR PUSTAKA

Anggraini, D., & Rahmat, M. (2018). Pengaruh Iklan Produk Perawatan Kulit
terhadap Persepsi Konsumen Pria di Indonesia. Jurnal Ekonomi dan
Bisnis, 21(3), 112-130. Anggraini, D., & Rahmat, M. (2018). Pengaruh
Iklan Produk Perawatan Kulit terhadap Persepsi Konsumen Pria di
Indonesia. Jurnal Ekonomi dan Bisnis, 21(3), 112-130.

Al-Fayyadl, M. (2005). Derrida. Yogyakarta: Lkis.

Baran, S. J. (2012). Pengantar Komunikasi Massa Jilid 1 Edisi 5. Jakarta:
Erlangga.

Beynon, J. (2002). Masculinities and culture. Buckingham: Open University.

Burgess, J. (. 2009). YouTube: Online Video and Participatory Culture. . Polity
Press.

Darma, Y. A. (2014). Analisis wacana kritis dalam multi perspektif.

Donaldson, M. (1993). What is hegemonic masculinity? . Theor Soc 22, 643-657.

E., S. (1993). Hermeneutik : sebuah metode filsafat. . Yogyakarta: Kanisius.

Effendy, O. U. (2015). Ilmu, Kominikasi Teori dan Praktek. Bandung: PT. Citra
Aditia Bakti.

Eriyanto. (2001). Analisis Wacana Pengantar Analisis Teks Media. Yogyakarta:
LkiS.

Fairclough, N. (1992). Discourse and Social Change. Cambridge: Polity Press.

Fairclough, N. (1995). Critical Discourse Analysis: The Critical Study of

Language. London: Longman.

88



Fairclough, N. (2003). Analyzing Discourse: Textual Analysis for Social Research.
London: Routledge.

Fairclough, N. (1995). Critical Discourse Analysis: The Critical Study of
Language. London: Longman.

Fairclough, N. (2003). Analyzing Discourse: Textual Analysis for Social Research.
London: Routledge.

Fathoni, A. (2011). Metodologi Penelitian dan Teknik Penyusunan Skripsi.
Jakarta: PT. Rineka Cipta.

Fitriyarini, I. (2017). Literasi Media Pada Mahasiswa Prodi Ilmu Komunikasi
Universitas Mulawarman. Jurnal Komunikasi 8 (1), 51-67.

Hall, S. (1973). Encoding and Decoding in the Television Discourse. Media
Culture and Society,. 197-217.

Hall, S. (1980 ). Culture, Media, Language: Working Papers in Cultural Studies, .
Hutchinson., 1972-79. .

Haryatmoko. (2016). CriticalDiscourseAnalysis. . Jakarta; : Rajawali Pers.

Inglehart, R. &. (2003). Rising Tide: Gender Equality and Cultural Change
Around the World. Inggris: Cambridge University.

Istanto, F. H. (2003). Dekonstruksi dalam Desain Komunikasi Visual: Sebuah
Penjelajahan Kemungkinan Studi Kasus Desain iklan Rokok A-mild.
Nirmana, 5(1).

Kurnia, N. (2004). Representasi Maskulinitas dalam Iklan. Jurnal Ilmu Sosial dan
Ilmu Politik, 17-36.

Machmud, M. (2016). Tuntunan Penulisan Tugas Akhir Berdasarkan Prinsip

Dasar Penelitian. . Malang: UMM Press.

&9



Moelong, L. J. (2004). Metodologi Penelitian Kualitatif. Bandung: PT. Remaja
Rosdakarya.

Nasir, S. (2007). Maskulinitas dalam lklan Gudang Garam: Analisis Semiotik atas
lklan Gudang Garam. Yogyakarta: Ilmu Komunikasi FISIPOL UGM.

Nawiroh, V. (2014). Semiotika dalam Riset Komunikasi. Bogor: Penerbit Ghalia.

Noviandi, F., & Ismail. (2021, Agustus 27). www.suara.com/entertainment.
Diambil kembali dari Www.suara.com:
https://www.suara.com/entertainment/2021/08/27/212606/trending-twitter-
babe-cabita-dan-marshel-widianto-mejeng-di-times-square-new-york

Poedjianto, S. A. (2014). Representasi Maskulinitas Laki-Laki Infertil Dalam Film
Test Pack Karya Ninit Yunita . (Doctoral dissertation, UNIVERSITAS
AIRLANGGA).

Putri, S. V. (2022). Representasi Makna Maskulinitas Iklan MSGlow For Men:
Analisis Multimodal Kress dan Van Leeuwen. . Avant Garde, 10(2),, 177-
189.

Riyanto, S., & Rahayu, S. M. (2019). Analisis Pesan Iklan Produk Kosmetik pada

Media Televisi. Jurnal Komunikasi, 13(1), 45-56.

Rukajat, A. (2018). Pendekatan penelitian kualitatif (Qualitative research
approach). . Deepublish.

Rusman, L. &. (2015). Siaran televisi non-drama: kreatif, produksi, public
relations, dan iklan. Jakarta: Kencana.

Setiawan, R., & Lestari, A. (2017). Kajian Semiotik pada Iklan Produk

90



Kecantikan di Indonesia. Jurnal Ilmu Sosial dan Humaniora, 6(2), 134-147.
Setiawan, R., & Lestari, A. (2017). Kajian Semiotik pada Iklan Produk

Kecantikan di Indonesia. Jurnal Ilmu Sosial dan Humaniora, 6(2), 134-147.

Sinclair, J. (2005). Advertising, the Media and Globalization: A World in Motion. .
Routledge.

Smiler, A. P. (2004). Thirty Years After the Discovery of Gender: Psychological
Concepts and Measures of Masculinity. Sex Roles: A Journal of Research,
50(1-2), 15-26.

Sobur, A. (2015). Ensiklopedia Komunikasi. . Jakarta: Simbiosa Rekatama.

Sugiyono. (2013). Metode Penelitian Pendidikan Pendekatan Kuantitatif,
Kualitatif, R&D. Bandung: : Alfabeta.

Susanto, H., & Dewi, R.-S.(2021). Critical Discourse Analysis of Skincare

Advertisements in Indonesian Online Media. Jurnal Penelitian Humaniora, 22(1),
67-79. Susanto, H., & Dewi, R. S. (2021). Critical Discourse Analysis of
Skincare Advertisements in Indonesian Online Media. Jurnal Penelitian
Humaniora, 22(1), 67-79.

Suyanto. (2014). Multimedia Alat untuk Meningkatkan Keunggulan Bersaing. .
Jakarta: PT. Elex Media Komputindo.

Vigorito, A. J. (1998). Marketing Masculinity: Gender Identity and Popular
Magazines. Sex Roles 39, 135-152.

Yuliyanti, F. D. (2017). Representasi maskulinitas dalam iklan televisi Pond’s
men# Lelakimasakini (analisis semiotika Roland Barthes terhadap

representasi maskulinitas). Jurnal Komunikasi, 9(1) , 16-30.

91



