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Abstraksi

Naufal Widya Mahendra 202010040311467, PLRAN ART DIRECTOR DALAM
PEMBUATAN IKLAN LAYANAN MASYARAKAT “BER-TUMBUH BERSAMA™
(PRODUKSI IEM TENTANG KAMPANYLE DISABILITAS PEREMPUAN BERSAMA
HWDIMALANG)

Dosen Pembimbing :© Isnam Dzuhnna, S.Sos. M Adv

Permasalahan yang dihadapi olch perempuan disabilitas masth banyaknyva stigma
bahwa mercha masih diangeap rendah atau tidak bisa melakukan kegiatan seperti orang pada
umumnya. Dengan adanya srigma tersebut mengakibatkan pandangan bunuk terhadap mercka,
maka dan itu dibuatlah IKlan Layanan Masyarakat benudul “Ber-Tumbuh Bersama™ bersama
HWDI Malang. Tujuan perancangan iklan ini untuk meningkatkan rasa kepedulian masyarakat
terhadap perempuan disabilitas bersama 1IWDI Malang. Dalam proses pembuatan iklan
dibutuhkan peran Art Director yang berfungsi sebagai pembuat gambaran visual yaity video
iklan tersebut. Peran Art Director mencakup beberapa tahapan sebelum jadinya sebuah video
iklan vaitu pra produksi.produksi, dan pasca produksi. Ihlan ini membawa visual yang meniliki
tone warna yang kalem, pemakaian voice over, dan pembawaan musik latar belakang yang
mendukung agar penonton terbawa suasana dan pesan yang dibuat tersampaikan. Hasil
kampanye “Ber-Tumbuh Bersama™ menampilkan target yang melebihi KPIL pengisian survei
terhadap pendapat setelah menonton video iklan dan juga beberapa komentar positif tentang

video iklan tersebut.

Malang, 06 Agustus 2024

Penulis Dosen Pembimbing

Naufal Widya Mahendra
NIM 2020100403 11467
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