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Abstraksi

Muhamad Nur Ramadhan, 202010040311468. PERAN STRATEGIC PLANNER
DALAM  PEMBUATAN IKLAN LAYANAN MASYARAKAT “BER -
TUMBUH BERSAMA™ (PRODUKSI ILM TENTANG KAMPANYE
DISABILITAS PEREMPUAN BERSAMA HWDI MALANG). Program studi
limu komumikasi, Fakultas Sosial dan llmu politik, Universitas Muhammadiyah
Malang. 2024, Pembimbing Isnani Dzuhrina, S Sos, M.Adv

Perempuan dengan disabilitas masih sering menghadapi berbagai tantangan,
termasuk stigma yang menganggap mercka kurang mampu atau tidak setara
dengan orang lain. Pandangan negatif ini dapat menimbulkan persepsi yang
kurang baik terhadap mercka, Untuk mengatasi hal ini, Iklan Layanan Masyarakat
betjudul "Ber-Tumbuh Bersama" dibuat bekerja sama dengan HWDI Malang.
Iklan ILM ini bertujuan untuk Meningkatkan Rasa Kepedulian Masyarakat
Terhadap Disabilitas Perempuan bersama HWDI Malang. Dalam pembuatan iklan
ini butuhnya peran Strategic Planner yang meliputi 3 tahap. Pada tahap pertama
Pra Produksi, peran Strategic Planper mencakup penelitian, penentuan tujuan,
pengembangan pesan utama, perencanaan media, koordinasi dengan tim kreatif,
dan pengembangan konsep. Pada tahap kedua Produksi dan ketiga Pasca
Produksi, Strategic Planner memantau dan berkoordinasi dengan berbagai peran
lainnya untuk memastikan kelancaran kampanye. Hasil kampanye "Ber - Tumbuh
Bersama" menunjukkan strategi  yang efeklif, mencapai target, menerima
komentar positif, dan berhasil mempersuasi masyarakat uniuk lebih peduli
terhadap perempuan dengan disabilitas sebagai individu yang setara.

Malang, 6 Agustus 2024

NIP. mmrnm.w NIM. 2020100403 1 1468
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