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ABSTRAK

ABSTRAK

Della Intan Eka Sari, 202010040311421. Pengaruh Campaign
#BudayaSensorMandiri Pada Sosial Media Instagram Terhadap Sikap dalam
Memilih Tontonan. Skripsi Sarjana Program Studi Ilmu Komunikasi,
Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik, Universitas Muhammadiyah Malang.
2024. Pembimbing: Moch. Fuad Nasvian, M.L.Kom.

Kampanye #BudayaSensorMandiri merupakan gerakan kampanye yang
bertujuan untuk meningkatkan kesadaran dan partisipasi masyarakat dalam
melakukan sensor mandiri terhadap tontonan yang dikonsumsi. Dengan
menggunakan sosial media, kampanye ini mengajak masyarakat untuk lebih kritis
dan selektif dalam memilih tontonan. Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui
bagaimana pengaruh kampanye #BudayaSensorMandiri pada sosial media
instagram terhadap sikap dalam memilih tontonan. Teori yang digunakan dalam
penelitian ini adalah teori stimulus response.

Penelitian ini dilakukan dengan menggunakan metode kuantitatif dengan
sampel followers akun instagram @Isf ri sebanyak 100 responden. Hasil
penelitian ini menunjukkan adanya pengaruh yang signifikan antara kampanye
#BudayaSensorMandiri terhadap sikap masyarakat sebesar 0,530, hal ini karena
isi pesan kampanye #BudayaSensorMandiri memungkinkan adanya perubahan
dalam membentuk sikap masyarakat dalam memilih tontonan.

Kata kunci: Social Media Campaign, Sikap Masyarakat, Teori Stimulus
Response. ’

Malang, 8 Juni 2024
Dosen Pembimbing Peneliti

Moch. Fuad Nasvian, M.L.Kom Della Intan E.S
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