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ABSTRAK 

  

  
Strategi pemasaran dalam sebuah bisnis menjadi faktor utama dalam 

menjadikan keberhasilan atau kegagalan dari suatu usaha baik mikro, menengah, 

maupun makro. Dengan adanya suatu strategi pemasaran yang efektif dan efesien 

diharapkan bisa meningkatkan pendapatan hingga maksimal. Saat ini 

perkembangan teknologi sangatlah cepat, termasuk dalam melakukan sebuah 

transaksi yang terhubung langsung dengan database menjadikan pertumbuhan data 

yang sangat besar. Data sendiri bisa dimanfaatkan sebagai sumber informasi untuk 

menentukan strategi pemasaran yang tepat. Tujuan utama dari penelitian ini untuk 

memaksimalkan strategi pemasaran yang ada di RJ Mart Melaris dengan 

memanfaatkan data sebagai sumber informasi dan bahan pertimbangan. Pemilihan 

Market Basket Analisis sebagai metode untuk pemanfaatan data dikarenakan usaha 

menengah ini membutuhkan bahan pertimbangan untuk mengembangkan 

penjualan dengan membentuk paket produk yang efektif. Adapun Frequent Pattern 

Growth digunakan sebagai algoritma yang efektif untuk membentuk kombinasi 

item produk atau biasa disebut association rule. Beberapa manfaat yang dihasilkan 

dari penelitian ini adalah mengetahui seberapa besar kemungkinan suatu produk 

dibeli bersamaan dengan produk yang lain, produk apa yang paling banyak dan 

paling sedikit terjual sehingga bisa memaksimalkan stok barang, hingga hubungan 

antar produk untuk memaksimalkan penempatan barang. Penelitian ini menghasilkan 

8 Association Rules atau kombinasi produk dengan 6 item yang berbeda. Rules paling kuat 

yang dihasilkan ialah Jika membeli indomie goreng spesial dan indomie kari ayam maka 

dipastikan juga akan membeli indomie ayam spesial dengan kekuatan asosiasi 8.472. 

sedangkan item yang paling sering dibeli bersamaan dengan item lainnya ialah indomie 

goreng spesial yang 50% penjualannya bersamaan dengan indomie kari ayam dan indomie 

ayam spesial. Selain itu penelitian ini juga menghasilkan 2 kelompok item berbeda, yang 

masing-masing item di dalam kelompok memiliki keterkaitan penjualan.  

  

Kata kunci -Association Rule, Data, FP-Growth, Market Basket Analisis, 

Perkembangan Teknologi, Strategi Pemasaran, Usaha Menengah. 
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ABSTRACT 

  

  
Marketing strategy in a business is a major factor in the success or failure 

of a business both micro, medium and macro. With an effective and efficient 

marketing strategy It is hoped that it can increase income to the maximum. 

Currently, technological developments are very fast, including carrying out 

transactions that are directly connected to the database, resulting in very large data 

growth. The data itself can be used as a source of information to determine the right 

marketing strategy. The main aim of this research is to maximize the existing 

marketing strategy at RJ Mart Melaris by utilizing data as a source of information 

and consideration. The choice of Market Basket Analysis as a method for utilizing 

data is because these medium-sized businesses need consideration to develop sales 

by forming effective product packages. Frequent Pattern Growth is used as an 

effective algorithm to form combinations of product items or what is usually called 

an association rule. Some of the benefits resulting from this research are knowing 

how likely a product is to be purchased at the same time as other products, what 

products are sold the most and the least so that you can maximize stock of goods, 

and the relationship between products to maximize the placement of goods. This 

research produced 8 Association Rules or product combinations with 6 different 

items. The strongest rule that is generated is that if you buy special fried Indomie 

and chicken curry Indomie, you will definitely also buy special chicken Indomie 

with an association strength of 8,472. Meanwhile, the item that is most often 

purchased together with other items is the special fried Indomie, which sells 50% 

together with the special chicken curry Indomie and special chicken Indomie. Apart 

from that, this research also produced 2 different groups of items, each item in the 

group has a sales relationship. 

  

Keywords -Association Rule, Data, FP-Growth, Market Basket Analysis, 

Marketing strategy, Medium Business, Technological development. 
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